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APRESENTACAO

Este estudo tragca o perfil econémico, politico e comercial de Angola, enfatizando as relagdes comerciais

desse pais com o Brasil.

Além de analisar os principais dados do comércio entre Brasil e Angola, o estudo também traz os
indicadores que estdo envolvidos nas trocas comerciais entre esses dois paises e as oportunidades de

negdcios para os exportadores brasileiros que desejam atuar no mercado angolano e na regido.

A seguir, sdo listadas as informagdes encontradas em cada uma das cinco partes deste estudo.
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SUMARIO EXECUTIVO

Angola situa-se na porc¢do sul do continente africano, com area de 1,2 milhdo de quilémetros
guadrados (aproximadamente o tamanho do estado do Pard, no Brasil) e populacdo de 19,6 milhGes de
habitantes (2011), a maioria na zona urbana.

Com a economia estruturada principalmente em torno da industria extrativa mineral (70,9%),
seguindo-se servicos (20,5%) e agricultura (8,6%), o pais tem recebido fluxos crescentes de investimento
estrangeiro direto (IED). Em 2005, a entrada liquida desses investimentos foi de USS 6,7 bilhdes e, em 2010,
de USS 9,9 bilhdes, de acordo com dados da UNCTAD Statistics. Como pode ser observado no Gréfico 1, o
Produto Interno Bruto (PIB) do pais foi de USS 82,5 bilhdes em 2010, com crescimento médio ao redor dos
3% entre 2009 e 2011, devendo alcancar taxas acima de 6% no periodo 2012-2015, com a inflagdo em
qgueda, segundo o Fundo Monetdrio Internacional (FMI).

Grafico 1 - Crescimento do PIB e taxa de inflagio em Angola (2005-2015)
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Fonte: FMI. Elaborac¢do: UICC Apex-Brasil.
Nota: *Previsdo.

O governo angolano esforga-se em recuperar a infraestrutura logistica do pais, prejudicada pelo
periodo de guerra civil encerrado em 2002, realizando obras relacionadas as malhas rodovidria e,
principalmente, ferrovidria, de tal forma que se estabele¢a ampla cobertura territorial e integragcdo com os
paises vizinhos. O principal meio de transporte para o comércio exterior angolano é o maritimo, sendo os
principais portos os de Luanda, Lobito e Namibe.

O intercdmbio comercial de Angola com o resto do mundo tem propiciado saldos positivos para o
pais. Em 2010, as exportagdes angolanas foram de USS$ 43,7 bilhdes, tendo como principais destinos a
China (52,2%) e os Estados Unidos (28,1%), enquanto o valor das importagbes foi de USS 12,6 bilhdes,
tendo como principais fornecedores Portugal (20%), China (15,8%), Estados Unidos (10,2%) e Brasil (7,5%).
Se, por um lado, as importagdes angolanas mostraram-se bastante diversificadas, por outro, as exportagdes
foram extremamente concentradas, com o petrdleo e seus derivados respondendo por 98% das vendas
externas.



J4 o intercdmbio comercial entre Angola e Brasil tem sido favoravel a este ultimo nos anos
recentes, sendo a Unica exce¢do o ano de 2008, como pode ser observado no Grafico 2. Em 2010, as
exportacdes do Brasil para Angola foram de USS 947 milhdes e as importacdes de USS 494 milhdes. De
forma semelhante ao resto do mundo, as compras brasileiras com origem em Angola resumiram-se
praticamente a petréleo e derivados (99,6%), enquanto as exportacdes do Brasil para aquele pais
contemplaram razoavel diversidade de produtos, embora com certa concentracdo em agulcar e carne
(36,7%), destacando-se, ainda, modveis (5,1%), geradores e transformadores elétricos (4,6%), outros
produtos alimenticios (4%), produtos para alimentacdo animal (3,2%), maquinas e equipamentos de uso
especifico (3%), motores, bombas e compressores (2,6%), tanques, caldeiras e reservatdrios metalicos
(2,1%) e maquinas e equipamentos para agricultura, avicultura e obtencdo de produtos animais (2%).

Grafico 2 - Corrente de comércio entre Brasil e Angola (2000-2010)
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Fonte: MDIC.

Nota: Balanga comercial refere-se a soma das exportagdes e importagdes.

Os Graficos 3, 4, 5, 6 e 7 apresentam os grupos de produtos com melhores oportunidades para as
exportagdes brasileiras em Angola, assim como aqueles em que o Brasil ja ocupa uma posi¢do consolidada
(a partir de 30% de participagdo).



Grafico 3 — Grupos de produtos com oportunidades para as exportagoes brasileiras do complexo “Alimentos,

bebidas e agronegécio” em Angola (em US$ milhdes, 2010)
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Fonte: Comtrade. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

Grafico 4 — Grupos de produtos com oportunidades para as exportagoes brasileiras
do complexo “Casa e constru¢ido” em Angola (em USS$ milhdes, 2010)
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Fonte: Comtrade. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.




Grafico 5 — Grupos de produtos com oportunidades para as exportagées brasileiras do complexo “Maquinas e
equipamentos” em Angola (em US$ milhdes, 2010)

Geradores e transformadores elétricos

Aparelhos para interrup. prot. de energia e suas partes
Aparelhos mecan. para projetar/pulverizar liquidos/pds
Aparelhos eletro-mecan. térmicos de uso doméstico
Maquinas e aparelhos p/fabr.ind.alimentos/bebidas
Aquecedor e secador

Compressores e bombas

Turbinas hidrdulicas e rodas hidraulicas

Fios,cabos e condutores para uso elétrico

Demais materiais elétricos e eletrénicos

Demais veiculos automotores e suas partes

Rolamentos e engrenagens

Motores para veiculos automoveis

Lampadas,tubos elétricos e farois

Motocicletas

Mobilidrio médico-cirurgico

Apars.eletr.de iluminagdo/sinalizagdo p/automoéveis
Trens e materiais para vias férreas

Aparelhos transmissores e receptores
Pilhas,baterias e acumuladores elétricos

Outros motores de pistdo

Circuitos integrados e microconjuntos eletrénicos

T

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0 120,0 140,0 160,0 180,0

B Exportagdo do Brasil para Angola M Exportagdo do Mundo para Angola

Fonte: Comtrade. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

Grafico 6 — Grupos de produtos com oportunidades para as exportacoes brasileiras do
complexo “Moda e cuidados pessoais” em Angola (em USS$ milhdes, 2010)
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Fonte: Comtrade. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.



Grafico 7 — Grupos de produtos com oportunidades para as exportagoes brasileiras do complexo “Multissetorial e
outros” em Angola (em US$ milhdes, 2010)
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Fonte: Comtrade. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.
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LOCALIZAGAO / POPULAGAO / PRINCIPAIS CIDADES

Angola ocupa uma area de 1.246.700 quilémetros quadrados, posicionando-se em 232 lugar em comparagao
aos demais paises. O pais esta situado ao sul do continente africano, fazendo fronteira com Namibia, Zambia,

Republica Democratica do Congo e Republica do Congo (Figura 1).

Figura 1 — Mapa geografico de Angola
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Fonte: CIA — The World Factbook.

A populagdo de Angola, em 2011, era de 19,6 milhdes de habitantes. Segundo estimativas da UN Population
Division, tal contingente deve se ampliar nos proximos anos, alcangando 21,8 milhdes de pessoas em 2015. Da
populagdo total, 59,1% ou 11,6 milhGes de habitantes, encontravam-se na zona urbana (Grafico 8), em 2011,
enquanto, em 2000, o percentual da populagdo urbana em relagdo a populagdo total de Angola foi de 58,5%,
semelhante ao da Africa do Sul (61,70%) e ao de Botsuana (61,1%), seus parceiros de Comunidade para o
Desenvolvimento da Africa Austral (SADCl). Contudo, observa-se uma heterogeneidade caracteristica aos demais
paises que integram a SADC no que se refere também a participacdo da populagdo urbana em relagdo a populagdo
total: Maldui (19,8%), Suazilandia (21,4%), Tanzdnia (26,4%), Lesoto (26,9%), Madagdscar (30,2%), Republica
Democratica do Congo (35,2%), Zambia (35,7%), Namibia (38%), Zimbabue (38,3%) e Mauricio (41,8%), demonstrando
ainda a ruralizagcdo desses paises. Had uma tendéncia de elevagdo da urbanizacdo de Angola, com previsdo de que, em

2015, a participagdo da populagdo urbana atinja 62,17%.

! Southern Africa Development Community.
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Grafico 8 — Populagdo de Angola (em milhares de pessoas) (2000-2015)
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Fonte: UN Population Division. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.
Nota: *Previsdo.

Em 1990, Luanda, capital do pais, reunia 40,8% da populagdo urbana total (Grafico 9). Huambo, a
segunda maior aglomeragdo, reunia apenas 8,5% da populagdo urbana total. Juntas, essas duas principais
aglomeragdes urbanas concentravam, em 2011, 53,1% da populagdo urbana de Angola. Essa situacdo deve
se ampliar ainda mais no final do periodo em andlise, quando esses municipios, juntos, deverdo atingir, em
2015, 55,4% da populagdo urbana angolana, segundo estimativas da UN Population Division.

Grafico 9 — Percentagem da populagdo urbana angolana residente nas duas principais aglomerag¢6es urbanas com
mais de 750 mil habitantes em 2011 (1990-2015)
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Fonte: UN Population Division. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.
Nota: *Previsdo.

12



PARTE 2

PANORAMA ECONOMICO



14

DESEMPENHO ECONOMICO

O Produto Interno Bruto (PIB) de Angola, em valores correntes convertidos em ddlares
estadunidenses, foi de USS 82,47 bilhdes em 2010, segundo o Fundo Monetério Internacional (FMI). O PIB
por paridade de poder de compra (PPC) do pais, mais apropriado para a analise do padrdo de vida das
populagdes, alcangcou USS 107,31 bilhdes em 2010, colocando Angola na 652 posi¢cdo do ranking mundial
(Tabela 1). Para efeito de comparagdo com outros paises que integram a SADC, o PIB PPC de Mogambique,
nesse mesmo ano, foi de US$ 21,83 bilhdes, enquanto o da Africa do Sul chegou a US$ 525,80 bilh&es, de

acordo com o FMI.

Tabela 1 - Indicadores socioecondmicos de Angola

Indicadores selecionados de Angola

Descri¢ao Ranking
1. Economia

Crescimento do PIB' (%) 1,61 141
PIB PPC' (USS bilhdes) 107,31 65
PIB PPC per capita’ (valores correntes em USS) 5.632 106
PIB PPC participagdo no mundo’ (%) 0,15 65
Taxa de inflagdo’ (%) 14,48 5
FBKF/PIB? (%) 16,50 152
IED/PIB? (%) 14,40 10
IED - Fluxo de entrada de investimento direto estrangeiro® (USS milhdes) 9.942 25
IDH (indice de Desenvolvimento Humano)* 0,403 146
Populagdo5 (milhGes de habitantes) 18,99 60

Populagdo economicamente ativa® (milhdes) - -
Taxa de desemprego’ (%) - -

Fontes: (1) FMI. Consideram-se 182 paises; (2) The Economist. Consideram-se 82 paises; (3) UNCTAD. Consideram-se
211 paises; (4) PNUD. A ONU considera 182 paises em seu ranking; (5) Euromonitor. Consideram-se 133 paises.
Elaboragao: UICC Apex-Brasil.

Ao se relativizar o tamanho da economia pelo nimero de habitantes, por meio do cdlculo do PIB
per capita® em termos de PPC, o desempenho da economia angolana é o pior, j4 que ocupa, no ranking
mundial de 2010, a 1062 posicdo, com o valor de USS 5.632. Botsuana e Mauricio, por exemplo,
apresentaram valores de US$ 15.179 e de USS$ 14.193, respectivamente. A Africa do Sul, por sua vez,
alcancou um PIB per capita PPC de USS 10.518, enquanto Mogambique apresentou um valor de apenas USS
1.011. Sob a ética do indice de Desenvolvimento Humano (IDH),® Angola esté classificada no grupo dos

paises com desenvolvimento humano baixo, ocupando a 1462 posicdo no ranking mundial: apenas a oitava

0PIB per capita é obtido dividindo-se o PIB pelo nimero de habitantes do pais.
* 0 IDH leva em conta trés componentes: Renda Nacional Bruta (RNB) per capita, longevidade e educacgao.
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melhor colocagdo entre os paises da SADC, ficando atrds de Mauricio (722), Botsuana (982), Namibia (1052),
Africa do Sul (1102), Suazilandia (1212), Madagascar (1352) e Lesoto (1412). A Republica Democrética do

Congo (1682) e o Zimbabue (1692), por sua vez, ocupam as duas ultimas posicées do IDH 2010.

Na Tabela 2 é possivel observar a perspectiva de desenvolvimento socioecondmico para Angola nos
préximos anos. Notam-se, a partir de 2011, as previsdes de crescimento para o PIB PPC per capita, que
alcangou USS 8.700 ao final do periodo, em 2014. Em rela¢do ao consumo privado, apds uma queda de 5,2
pontos percentuais em 2009, em comparag¢do ao ano anterior, hd uma tendéncia de aumento até 2013 e
espera-se que o pais alcance 8,2% no ano seguinte. Ja acerca da formacao bruta de capital fixo (FBKF), apds
um crescimento de 16% em 2008, houve uma tendéncia de estabilizacdo de 7% no periodo 2009-2011,
porém prevé-se que o pais alcance uma taxa de 9,5% em 2012. Para 2013 e 2014, ha previsdo de que o
crescimento da FBKF se situe em 8%. Ja a andlise do crescimento das importa¢des no periodo revela uma
dréstica reducdo de 45,6 pontos percentuais, em virtude da crise econémica internacional iniciada em
2008, posicdo que nado deve ser recuperada até 2014. Por fim, quanto a populacdo total e a participacdo da
populacdo urbana em relacdo a populacdo total, observa-se uma trajetéria de crescimento no periodo,

como destacado na se¢do anterior.

Tabela 2 - Perspectiva socioecondmica de Angola (2007-2014)

s st i A o ) e e e

PIB PPC per capita® (USS) 5.216 6.340 7.150 6.980 7.040 7.480 8.070 8.700
Consumo privado' (crescimento) (%) 9,0 12,2 7,0 8,0 8,2 8,5 9,4 8,2
FBKF' (crescimento) (%) 10,0 16,0 7,0 7,0 7,0 9,5 8,0 8,0
Importacdes’ (crescimento) (%) 55,6 53,6 8,0 10,0 1;;’5; 1;;; lzf)’gf 11;,;:
Populacdo total? (milhdes) 17,6 18,0 18,5 19,0 19,5 20,0 20,6 21,1
Participagdo populagdo urbana? (%) 55,8 56,7 57,6 58,5 59,4 60,2 61,0 61,8

Fontes: (1) The Economist Intelligence Unit; (2) Euromonitor International. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.
Notas: (*) PrevisOes feitas pela Apex-Brasil, com base no The Economist; (e) Estimativas; (p) PrevisGes.

Segundo dados da UNCTAD Statistics sobre a estrutura produtiva da economia angolana, a
contribuicdo do setor “agricultura, pecudria, pesca e extrativismo” na formacdo do PIB, em 2009, foi de
8,6%, enquanto o de “industria” foi de 70,9%. Ja o setor de “servigos” representou 20,5% da formagao do
PIB. Apesar da reduzida participacdo do setor “agricultura, da pecuaria, da pesca e extrativismo” no
produto angolano, este foi o Unico que apresentou crescimento de 1,1 ponto percentual em relagdo ao ano
anterior (o setor industria manteve a mesma participacdo e o setor servicos teve uma queda de 1,1 ponto

percentual).
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Pela 6tica da oferta agregada,* segundo a UNCTAD Statistics, as importagdes de bens e servicos de
Angola representaram 41,5% do PIB em 2009, apresentando uma queda de 9,3 pontos percentuais em
relagdo ao ano anterior. Os dez principais setores das importacdes angolanas, por CNAE® trés digitos, em
2010, foram: Fabricacdo de motores, bombas, compressores e equipamentos de transmissdo; Abate e
preparacao de produtos de carne e de pescado; Fabricacdo de maquinas e equipamentos de uso na
extracdo mineral e construcdo; Siderurgia; Fabricacdo de tubos - exceto em siderurgicas; Fabricacdo de
maquinas e equipamentos de uso geral; Fabricacdo de bebidas; Fabricacdo de produtos diversos de metal;
Fabricacdo de caminhdes e Onibus; e Fabricacdo de produtos derivados do petrdleo. Esses setores tiveram

uma participacao de 39,7% nas importagdes totais do pais em 2010 (UN CONTRADE).

Quanto a demanda agregada,6 em 2009, os gastos do consumidor representaram 44,9% do PIB, de
acordo com UNCTAD Statistics, e as exportagdes de bens e servigcos chegaram a 53,1% do PIB do pais. Ao
comparar esses dados com os dados de 2008, é possivel afirmar que os gastos do consumidor tiveram um
aumento de 11,8 pontos percentuais, porém as exportacdes tiveram uma queda de 22,6 pontos
percentuais, revelando o impacto da crise econ6mica mundial sobre o setor exportador do pais. O setor de
extracdo de petrdleo e gas natural (CNAE trés digitos) foi responsavel por 96,96% das exportacdes de
Angola em 2010, ressaltando que o dinamismo econdmico do pais é extremamente dependente da

demanda externa pela producdo desse setor (UN COMTRADE).

O Grafico 10 mostra o crescimento do PIB e a evolucdo da taxa de inflagdo de Angola entre 2005 e
2015. Desde o inicio do periodo, houve uma tendéncia de crescimento da economia, passando de 20,6%,
em 2005, para 22,6%, em 2007. A crise econdmica mundial, iniciada em 2008, repercutiu sobre a economia
angolana, cuja taxa de crescimento caiu em 8,8 pontos percentuais nesse mesmo ano, quando comparado
com 2007, atingindo 13,8%. O apice da crise ocorreu em 2009, quando a taxa de crescimento do PIB foi de
2,4%. O FMI espera uma recuperag¢do da economia de Angola a partir de 2012, com crescimento previsto

de 9,7% nesse ano e crescimento médio de 6,7% no periodo 2013-2015.

Os fatores determinantes da queda do PIB em 2009 foram o declinio das exportagdes angolanas,
que passaram de 75,6%, no ano anterior, para 53,1% do PIB. Por outro lado, a demanda interna evitou uma

recessdo ainda maior da economia de Angola, pois evoluiu de 33,1% para 44,9% do PIB entre 2008 e 2009.

* A oferta agregada mede a producdo interna do pais mais as importagdes.

> A Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE) foi elaborada, na versdo 1 com detalhamento de trés
digitos, nos anos 1990 pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em conjunto com os 6rgaos de
registros administrativos, com o objetivo de alcangar uma padroniza¢do de informagdes econdmicas do Brasil. A sua
construcdao tomou como referéncia a classificacdo padrado elaborada pela Divisdo de Estatisticas das Na¢Ges Unidas, a
Internacional Standard Industrial Classification of all Economic Activities (ISIC). Essa classificacdo associa produtos
(NCMs) aos setores da economia, com destaque para a cadeia produtiva a qual pertence. Outros detalhamentos estdo
disponiveis em HTTP://www.ibge.gob.br/concla/default.php.

® A demanda agregada é a quantidade de bens e servigos que os consumidores adquiriram no periodo.



http://www.ibge.gob.br/concla/default.php
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A FBKF também teve um impacto positivo sobre a economia, ja que passou de 15,1%, em 2008, para 16,6%
do PIB em 2009. Por fim, os gastos do governo mantiveram-se em 26,1% do PIB nesses dois anos (UNCTAD
STATISTICS).

Grafico 10 — Crescimento do PIB e taxa de inflagio em Angola (2005-2015)
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Fonte: FMI. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.
Nota: *Previsdo.

Em relagdo ao comportamento dos precos no mercado de Angola, ocorreu um pico inflaciondrio em
2004 (43,6%) e uma trajetdria descendente até 2007, alcangando 12,2% nesse mesmo ano. O leve aumento
da taxa de inflagdo em 2008 se deu principalmente por conta da elevacdo dos precos de alimentos e de
petréleo nos mercados mundiais e da ampliagdo do consumo privado, o que fez com que a taxa de inflagdo
subisse em 0,3 ponto percentual nesse mesmo ano, quando comparado com 2007. A expectativa

inflacionaria para 2011-2015 é de queda, chegando a 6,0%, em média, no final desse periodo.

Angola integra, ao lado de Mogambique, Africa do Sul, Namibia e Zdmbia, um conjunto de paises que tem
atraido investidores estrangeiros para a regido. O Grafico 11 mostra a evolugdo da entrada de investimentos
estrangeiros diretos (IED) no pais, entre 1993 e 2010. Nota-se a forte entrada de IED no pais, especialmente a partir da

ultima década, com destaque para o ano de 2008, quando essa entrada alcancou o valor de USS$ 16,58 bilhes.

Gréfico 11 — Investimento Estrangeiro Direto em Angola em US$ milhdes (1993-2010)
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POLITICA COMERCIAL

Angola é o maior produtor de petréleo da Africa subsaariana, sendo a terceira maior economia da
regido. De acordo com o Guia de Investimento: Angola (2011), produzido pelo Gabinete Legal Angola
Advogados, o petréleo representa 88% das exportacdes de bens e servigos e 54% do PIB do pais.’
Considerando dados de 2009, os principais destinos de exportacGes angolanas sdo China (36,4%), Estados
Unidos (26,9%), Unido Europeia (19%), Africa do Sul (4,2%) e Chile (3,7%),® sendo as principais mercadorias
exportadas, além de petrdleo e seus derivados, diamantes, gas, café, sisal, pesca e derivados e madeira.’
Em contrapartida, as principais fontes de importacdes (dados de 2009) sdo Unido Europeia (43,1%), China
(17,4%), Estados Unidos (8,5%), Brasil (8,3%), Coreia do Sul (6,7%) e Africa do Sul (4,2%),®> sendo as
principais mercadorias importadas equipamentos de maquinaria, material elétrico, medicamentos, bens

alimenticios, veiculos e partes componentes, téxteis e materiais militares.’

Por meio da ajuda de doadores internacionais, bem como de uma linha de crédito do China
Development Bank, o governo angolano vem implementando um plano de investimento no setor agricola
do pais, de USS 1,2 bilh3o, a ser realizado entre 2009 e 2012. Com efeito, a agricultura é o setor que mais

cresce (11,5% em 2010 e 25,9% em 2009), apesar de ter contribuido com apenas 10,6% do PIB em 2009.*

O investimento privado estrangeiro canalizado para o setor petrolifero é crescente, tendo
ultrapassado USS 1,3 bilhdo em 2009. Os setores mais atrativos sdo aqueles relacionados com a construgdo
civil, a agricultura, a pesca, a alimentagdo, o turismo e os iméveis.* Angola também é rica em minerais,
sendo o quarto maior produtor mundial de diamantes, de modo que as principais industrias do pais estdo
ligadas a mineragdo. O pais possui também jazidas de ferro, cobre, manganés, fosfatos, sal, mica, chumbo,

estanho, ouro, prata e platina. N

Um dos efeitos da guerra civil em Angola foi a alteracdo da estrutura econdmica e de receitas
fiscais do pais, levantando duvidas sobre a exatidao dos dados do PIB e das participa¢des setoriais, além de

tornar o setor informal cada vez mais relevante. Até 70% das vagas de emprego oferecidas no pais estdo na

’ Gabinete Legal Angola Advogados (GLA). Guia de Investimento: Angola. Jan. 2011. Disponivel em:
http://www.plmj.com/xms/files/Guias_Investimento/Guia_de Investimento_em_Angola.pdf. Acesso em: 22 ago.
2011.

g Us Department of State. Background Note: Angola. Apr. 2011. Disponivel em:
http://www.state.gov/r/pa/ei/bgn/6619.htm. Acesso em: 22 ago. 2011.

° Gabinete Legal Angola Advogados (GLA). Guia de Investimento: Angola. Jan. 2011. Disponivel em:
http://www.plmj.com/xms/files/Guias Investimento/Guia de Investimento em Angola.pdf. Acesso em: 22 ago.
2011.



http://www.plmj.com/xms/files/Guias_Investimento/Guia_de_Investimento_em_Angola.pdf
http://www.state.gov/r/pa/ei/bgn/6619.htm
http://www.plmj.com/xms/files/Guias_Investimento/Guia_de_Investimento_em_Angola.pdf
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economia informal.”® Atualmente, estima-se que setor de servicos seja responsavel por 8% do total de
empregos; o industrial, de construcdo e energia, por 17%; e o agricola, por 75%. Em termos de Valor
Agregado Bruto (VAB), entretanto, o setor de servicos tem importancia crescente, tendo representado

31,4% do VAB em 2003, contra 8,2% do setor agricola.”.

Desde sua independéncia, em 1975, Angola orientou-se economicamente por um modelo
socialista. Assim, tanto o petrdleo como a produgdo de diamantes mantiveram-se nas maos de empresas
estatais, que controlavam o acesso aos recursos minerais,"* dos quais o crescimento econémico do pais
depende largamente. Apesar de avangos, desde o fim da guerra civil em 2002, como a estabilizacdo
macroeconOmica, a limpeza de minas terrestres e a restauracdo da infraestrutura econémica, pouco
progresso houve em relacdo a reconstrucdo da agricultura e da industria. Permanecem alguns pontos a
melhorar: recursos humanos precisam de qualificacdo; subsidios, controles de precos e extensiva
participacdo paraestatal podem ser reduzidos; infraestrutura necessita de recuperacdo; e as minas
terrestres continuam a representar perigo. Serdo necessdrias diversas reformas estruturais que possibilitem

seguranca e estabilidade macroecondémica no pais. *

No seguimento de uma mudanca do paradigma socioeconémico angolano, a partir do fim da guerra
civil, realizou-se uma profunda revisdo de grande parte da legislacdo relacionada ao comércio e
investimento, de modo que diversos beneficios fiscais e aduaneiros foram concedidos aos investidores.
Resultou, assim, uma aposta no investimento estrangeiro direto (IED), pilar fundamental da politica
econdmica do pais. Nesse sentido, uma nova legislacdo sobre investimentos estrangeiros foi introduzida
em 2003, e novas leis sobre o setor petrolifero e de diamantes, em 2004; além disso, houve a adoc¢do de
um novo Cédigo Aduaneiro e a revisdo da pauta aduaneira em 2005. Essa revisdo teve como objetivo

consagrar o principio da livre iniciativa econdmica e empresarial privada. >

A fim de promover maior transparéncia e responsabilizacdo em suas operagdes, o governo
angolano adotou uma série de medidas, entre elas: implementacdo do Programa de Gerenciamento das
Financas Publicas e do Programa de Modernizacdo Aduaneira; estabelecimento, desde 2003, de um

orcamento unificado; aprimoramento da auditoria do Banco Nacional de Angola (BNA); criacdo de uma

% World Trade Organization. Trade Policy Review. Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 3-4. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259 e.htm. Acesso em: 20 ago. 2011.

"1 UHY International. Doing Business in Angola, 2010. Disponivel em:
http://www.uhy.com/media/PDFs/doing_business guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf. Acesso em: 30
ago. 2011.

> World Trade Organization. Trade Policy Review:Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. vii. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 20 ago. 2011.

 Gabinete Legal Angola Advogados - GLA . Guia de Investimento: Angola, Jan. 2011. Disponivel em:
http://www.plmj.com/xms/files/Guias Investimento/Guia de Investimento em Angola.pdf. Acesso em: 22 ago.
2011.



http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm
http://www.uhy.com/media/PDFs/doing_business_guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf
http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm
http://www.plmj.com/xms/files/Guias_Investimento/Guia_de_Investimento_em_Angola.pdf
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Unica Conta do Tesouro com o BNA; e maior transparéncia na publicacdo de dados sobre os pagamentos

efetuados em relag3o aos acordos de concessdes de petréleo.',

Recentemente, a economia angolana sofreu graves impactos da crise mundial, destacando-se o
colapso dos precos do petrdleo e da demanda em 2009. O crescimento foi ainda prejudicado por atrasos
governamentais em pagamentos de construgao em infraestrutura. Em 2010, o crescimento PIB real do pais

foi de apenas 1,6%, enquanto em 2009 foi de 2,4% e em 2008 chegou a 13,8%."

Desse modo, perspectivas positivas em relacdo ao petrdleo, bem como novas descobertas em mar
profundo e recuperacdo do pds-guerra, conduziram a um movimento sustentado, desde 2002, de
aceleracdo do consumo privado e do investimento. Para 2011-2012, prevé-se uma recuperacdo das
exportacdes e do crescimento econémico.'® A inflagdo, contudo, permanece um desafio para o pais, uma
vez que, apos um periodo de declinio, a taxa voltou a aumentar entre 2007 e 2010. Segundo o FMI, a
inflacio em 2011 deve atingir 14,6%," devendo se manter na casa dos dois digitos em funcdo das

restrigdes estruturais no transporte publico e na distribuicdo de produtos agricolas.*®

ESTRUTURA INSTITUCIONAL

Angola possui um sistema republicano de governo, no qual o presidente da Republica assume a
chefia do Estado e do governo. Ademais, conforme a nova Lei Constitucional, adotada em fevereiro de
2010, o presidente é eleito para um mandato de cinco anos, podendo ser reeleito para dois mandatos

consecutivos ou descontinuos de oficio.™

" World Trade Organization. Trade Policy Review :Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 8. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259 e.htm. Acesso em: 20 ago. 2011.

 International Monetary Fund - FMI. World Economic Outlook. Disponivel em:
http://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2011/01/weodata/weorept.aspx?sy=2000&8ey=2011&scsm=1&ssd=1&sort
=country&ds=.&br=1&c=614&s=NGDP_RPCH&grp=0&a=&pr.x=61&pr.y=13. Acesso em: 2 set. 2011.

'® African Economic Outlook. Angola full Country Note, 2011. Disponivel em:
http://www.africaneconomicoutlook.org/fileadmin/uploads/aeo/Country Notes/2011/Full/Angola.pdf. Acesso em:
20 ago. 2011.

" International Monetary Fund. World Economic Outlook. Disponivel em:
http://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2011/01/weodata/weorept.aspx?sy=2000&8ey=2011&scsm=1&ssd=1&sort
=country&ds=.&br=1&c=614&s=PCPIPCH&grp=0&a=&pr.x=54&pr.y=11. Acesso em: 2 set. 2011.

'8 African Economic Outlook. Angola full Country Note, 2011. Disponivel em:
http://www.africaneconomicoutlook.org/fileadmin/uploads/aeo/Country Notes/2011/Full/Angola.pdf. Acesso em:
20 ago. 2011.

* World Trade Organization. Trade Policy Review:Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 14. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 20 ago. 2011.



http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm
http://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2011/01/weodata/weorept.aspx?sy=2000&ey=2011&scsm=1&ssd=1&sort=country&ds=.&br=1&c=614&s=NGDP_RPCH&grp=0&a=&pr.x=61&pr.y=13
http://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2011/01/weodata/weorept.aspx?sy=2000&ey=2011&scsm=1&ssd=1&sort=country&ds=.&br=1&c=614&s=NGDP_RPCH&grp=0&a=&pr.x=61&pr.y=13
http://www.africaneconomicoutlook.org/fileadmin/uploads/aeo/Country_Notes/2011/Full/Angola.pdf
http://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2011/01/weodata/weorept.aspx?sy=2000&ey=2011&scsm=1&ssd=1&sort=country&ds=.&br=1&c=614&s=PCPIPCH&grp=0&a=&pr.x=54&pr.y=11
http://www.imf.org/external/pubs/ft/weo/2011/01/weodata/weorept.aspx?sy=2000&ey=2011&scsm=1&ssd=1&sort=country&ds=.&br=1&c=614&s=PCPIPCH&grp=0&a=&pr.x=54&pr.y=11
http://www.africaneconomicoutlook.org/fileadmin/uploads/aeo/Country_Notes/2011/Full/Angola.pdf
http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm
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A nova Constituicdo estabelece ainda a extingdo do cargo de primeiro-ministro, de forma que o
Poder Executivo passou a ser de titularidade exclusiva do presidente da Republica. A eleicao presidencial
passou a ser via posicionamento como cabeca de lista do partido ou coligacdo nas elei¢cbes gerais,
enquanto o novo cargo de vice-presidente corresponde ao segundo lugar da lista vencedora.” O Conselho
de Ministros converteu-se em 6rgao auxiliar do presidente da Republica no exercicio do Poder Executivo.
Os poderes dos ministros de Estado, ministros e secretdrios de Estado, portanto, passaram a ser delegados

pelo presidente da Republica.’.

A Assembleia Nacional é unicameral, composta por 223 membros, incluindo trés membros que
representam os angolanos expatriados, eleitos por voto proporcional para mandatos de quatro anos. O pais
possui 18 provincias, cada uma com um governador nomeado pelo presidente. Governadores provinciais
sdo responsaveis perante o governo e o presidente da Republica; a sua incumbéncia é assegurar o normal

funcionamento dos érgdos administrativos locais.”*

A estrutura juridica angolana consiste no Tribunal Supremo, no Tribunal Constitucional, nos
tribunais provinciais e nos tribunais municipais. O presidente da Republica nomeia os juizes do Tribunal
Supremo, apés consideragdes do Conselho Superior da Magistratura Judicial. O Conselho Superior possui
também as incumbéncias de nomeac3o, colocagdo, transferéncia e promogdo de outros juizes.”! No que
tange ao comércio, ndo existem tribunais especificos; em dezembro de 2010, entretanto, o Ministério das
Financas e o Servico Nacional das Alfandegas reabilitaram as instalagdes da Sala do Contencioso Fiscal e

Aduaneiro, instalada no Porto de Luanda.”

A nova Lei Constitucional angolana é reguladora do quadro institucional do pais para o comércio e
investimento, através de uma série de leis, regulamentos e decretos.”” A organiza¢gdo da economia

permanece largamente nas maos do Estado, que é o principal regulador e coordenador do

% Gabinete Legal Angola Advogados — GLA., Guia de Investimento: Angola. Jan. 2011. Disponivel em:
http://www.plmj.com/xms/files/Guias_Investimento/Guia_de_Investimento_em_Angola.pdf. Acesso em: 22 ago.
2011.

> World Trade Organization. Trade Policy Review:Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 14-15. Disponivel
em: http://www.wto.org/english/tratop e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 20 ago. 2011.

2 Ministra da Justica "alivia" os tribunais. Jornal de Angola, 10 dez. 2010. Disponivel em:
http://jornaldeangola.sapo.ao/20/0/ministra_da_justica_alivia_os_tribunais. Acesso em: 30 ago. 2011.

> Sob o sistema legal angolano, Leis sdo disposi¢Ges legais aprovadas pela Assembleia Nacional; Decretos-Leis sdo
emitidos pelo Executivo com a forga de leis, enquanto se aguarda a autorizagdo da Assembleia Nacional; Decretos sdo
disposicdes legais emitidas pelo Executivo; Despachos sdo atos legais/administrativos emitidos por autoridades
administrativas; e Regulamentos sdo normas juridicas emanadas de uma autoridade administrativa no exercicio do
seu poder administrativo. Fonte: World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat.
Genebra, 2006. p. 14. Disponivel em: http://www.wto.org/english/tratop e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 20 ago.
2011.



http://www.plmj.com/xms/files/Guias_Investimento/Guia_de_Investimento_em_Angola.pdf
http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm
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http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm

23

desenvolvimento econdmico.’* A nova Constituicdo, contudo, estabelece alteracoes em matéria de Direitos
Fundamentais, que passaram a incluir a propriedade privada, a livre-iniciativa econdmica, o direito ao

ambiente e a propriedade intelectual.

Os aspectos macroecondmicos e de longo prazo da politica econ6mica angolana sdo de

responsabilidade principal do Ministério do Planejamento, do Ministério de Financas e do Banco Nacional,

enquanto o Ministério do Comércio lida com questes operacionais de comércio, tanto externas quanto

internas. O Ministério das Financas, onde o Diretério Geral das Alfandegas situa-se, é responsavel pelo
gerenciamento da politica fiscal, incluindo as tarifas. Outros Ministérios setoriais envolvidos no

desenvolvimento do comércio e na implementacdo de politicas incluem o Ministério da Agricultura e

Desenvolvimento Rural e das Pescas, o Ministério da Cultura, o Ministério dos Transportes, o Ministério da

Geologia e Minas e Industria, o Ministério do Petréleo, o Ministério do Urbanismo e Construcdo, o

Ministério de Telecomunicacdes e Tecnologias da Informacio e o Ministério da Hotelaria e do Turismo.”

Um grande numero de novas leis, que redefinem o quadro de comércio e investimento, tem sido
aprovado em Angola nos ultimos anos. Novas leis sobre os setores de petrdleo e diamantes foram
introduzidas em 2003, assim como uma nova legislacdo sobre investimentos estrangeiros. Em 2005, foi
revista a estrutura tarifaria aduaneira, e, em janeiro de 2007, foi adotado um novo cédigo aduaneiro.”” A
atividade aduaneira necessitou ser revista, de acordo com as profundas modificacGes que o pais sofreu e
com a sua adesdo a Organizagdo Mundial do Comércio (OMC), a Organizacdo Mundial das Alfandegas
(OMA) e a Comunidade de Desenvolvimento da Africa Austral (SADC). Assim, buscando tornar o processo

de desalfandegamento de mercadorias mais rapido e eficaz, as alfandegas tém implementado o Programa

de Expansdo e Modernizacdo das Alfandegas (Pema), que insere novos procedimentos que se aproximam

das préticas correntes de comércio internacional.”®

A Figura 2 apresenta os principais 6rgdos de governo envolvidos com as atividades econGmicas

internacionais.

** Gabinete Legal Angola Advogados - GLA. Guia de Investimento: Angola. Jan. 2011. Disponivel em:
http://www.plmj.com/xms/files/Guias_Investimento/Guia_de Investimento_em_Angola.pdf. Acesso em: 22 ago.
2011.

> World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 15. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 20 ago. 2011.

2® ANGOP. Cddigo Aduaneiro de Angola comecga a vigorar hoje. 2 jan. 2007. Disponivel em:
http://www.portalangop.co.ao/motix/pt pt/noticias/economia/2007/0/1/Codigo-Aduaneiro-Angola-comeca-vigorar-
hoje,314edb79-ff85-4d18-9880-ae0b7640cf9a.html. Acesso em: 22 ago. 2011.
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Figura 2 — Estrutura e principais 6rgaos do governo de Angola
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Fontes: Portal do Governo da Republica de Angola. Disponivel em:
http://www.governo.gov.ao/Ministerios.aspx?tipo=M&status=A&site=S. Acesso em: 22 ago. 2011; Dire¢do Nacional
do Comércio — DNC. Disponivel em: http://www.dnci.net/apresentacao. Acesso em: 22 ago. 2011; Ministério das
Financas de Angola. Disponivel em: http://www.minfin.gv.ao. Acesso em: 22 ago. 2011; Ministério das Rela¢des
Exteriores de Angola. Disponivel em: http://www.mirex.gv.ao. Acesso em: 22 ago. 2011; Banco Nacional de Angola.
Disponivel em: http://www.bna.ao. Acesso em: 22 ago. 2011; Servigo Nacional das Alfdandegas de Angola. Disponivel
em: http://www.alfandegas.gv.ao/Contactos.aspx. Acesso em: 22 ago. 2011.

ACORDOS COMERCIAIS

Oficialmente, a politica comercial de Angola possui trés objetivos: (1) o desenvolvimento das
exportacoes; (2) a diversificacdo das exportacdes; e (3) a substituicdo de importagdes nos setores nos quais

a producdo interna possui vantagens comparativas.

As autoridades defendem que essa politica comercial é adequada para o periodo pds-guerra civil,
de uma economia planificada para uma de mercado. Mais especificamente, entende-se que Angola deve
superar nao apenas os efeitos da guerra civil, mas buscar ajuda, investimento e tecnologia no ambito
externo. Somente assim serd possivel a superacdo da necessidade de importar a grande maioria dos

. s . 2
produtos, abrindo empresas fora dos ramos de petréleo e de diamante.”’


http://www.governo.gov.ao/Ministerios.aspx?tipo=M&status=A&site=S
http://www.dnci.net/apresentacao/
http://www.minfin.gv.ao/
http://www.mirex.gv.ao/
http://www.bna.ao/
http://www.alfandegas.gv.ao/Contactos.aspx
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O pais africano aplicou as disposicoes do GATT 1947 entre 1975 e 1994, quando se tornou membro
pleno do GATT, mas ndo participa dos Acordos Plurilaterais sobre Comércio em Aviacdo Civil ou Contratos

Governamentais. %’

Quanto a organizag¢des interestatais africanas, Angola é membro original da Unido Africana (UA),
cujo objetivo é a formacdao de uma unidao monetdria e econGmica. As atividades correntes da organizacao
sdo harmonizar as politicas educacionais, manter a paz, aumentar programas de integra¢do sub-regionais e
instituir uma forca de reserva africana, sendo que a configuracdo institucional ainda estd em construcao. A
UA tem sua origem na Organizagdo para a Unidade Africana (OUA), cuja participacdo de Angola data de

1975.%

Além disso, Angola é membro fundador da Comunidade para o Desenvolvimento da Africa Austral
(SADC, na sigla em inglés), a qual almeja formar um mercado comum entre seus membros até 2015. Nesse
ambito, Angola tem voz ativa em negocia¢des para um Acordo de Parceria Econdmica (EPA, na sigla em
inglés), além de ter participacdo importante em outros campos do comércio da instituicdo: infraestrutura;
comércio e investimento; e agricultura, seguranca alimentar e recursos naturais. Ainda no seio da SACD, o
pais aceitou o Memorando de Entendimento sobre Padronizacdo, Garantia de Qualidade, Acreditacdo e
Metrologia (SQAM, na sigla em inglés).”’” Angola também faz parte, como membro original, da Comunidade
Econdémica dos Estados da Africa Central (ECCAS, na sigla em inglés). Para o funcionamento da organizacio,
uma Contribuicdo Comunitdria para a Integragdo (CIC, na sigla em inglés), que equivale a 0,4% do valor

aduaneiro das importacdes, é cobrada dos membros.”® %

Angola e Namibia intensificaram a coopera¢do no quadro de uma comissdo bilateral permanente.
Em outubro de 2005, acordos foram assinados suprimindo a necessidade de visto, abrindo os postos de
fronteira, garantindo a livre-circulagdao de bens e pessoas e em matéria de radiodifusdo. Angola também
tem acordos comerciais bilaterais com Argentina, Bulgdria, China, Cuba, Congo-Brazzaville, Republica
Democréatica do Congo, Republica Tcheca, Gabdo, Alemanha, Gana, Guiné-Bissau, Hungria, india, Coreia do
Norte, Marrocos, Mocambique, Polonia, Sdo0 Tomé e Principe, Eslovdquia, Tanzania, Vietnd, Zambia e
Zimbabue; um acordo de comércio e de pagamentos com Cabo Verde; e acordos de cooperacdo comercial

e econdmica com Camardes, Russia e Ucrania.*

*’ World Trade Organization. Trade Policy Review :Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 22. Disponivel em:

http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 20 ago. 2011.

% Os membros da ECCAS s3o: Angola, Burundi, Camardes, Republica Centro-Africana, Chade, Republica Democratica
do Congo, Congo-Brazzaville, Guiné Equatorial, Gabdo, Ruanda e SGo Tomé e Principe.

*® World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 23. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 20 ago. 2011.



http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm
http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm
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Paralelamente, Angola participa do grupo de paises Africanos, Caribenhos e do Pacifico (ACP) que,
sob o Acordo de Cotonou, estdo associados a Comunidade Europeia (CE). Negocia¢Ges para a constituicao
de um EPA com a CE estdo em andamento, nas quais sete tdpicos principais sdo abordados, a saber: (a)
servicos, investimentos e politicas de competicdo; (b) Direitos de Propriedade Intelectual e Medidas de
Investimento acerca de comércio (TRIPs e TRIMs); (c) facilitagdo do comércio e cooperagdo para
desenvolvimento; (d) questdes juridicas, regras de origem e estatisticas; (e) medidas sanitarias e
fitossanitarias; (f) acesso a mercados ndo agricolas; e (g) agricultura e pesca, sendo Angola o coordenador
da parte da SADC. Além de Angola, outros seis paises da SADC participam das negociacdes, quais sejam,

Botswana, Lesoto, Mo¢ambique, Namibia, Suazilandia e Tanzania.*

Desde dezembro de 2003, Angola integra o grupo dos paises beneficiarios do Ato de Crescimento e
Oportunidade para a Africa (AGOA, na sigla em inglés), que tem durac3do prevista para 2015. Sob o AGOA,
Angola é favorecida como pais menos desenvolvido, de modo que bens provenientes de qualquer pais,
utilizados no processo de manufatura em Angola, podem ser qualificados para a origem do produto final
nesse Ato.’! Dados demonstram que, entre 2009 e 2010, as importacdes estadunidenses de Angola
aumentaram em 27,9%, chegando ao nivel de USS 11,9 bilhdes. Angola é a segunda maior fonte de
importagdes (concentradas em bens relativos a energia) dos Estados Unidos entre os paises africanos

subsaarianos, principalmente em funcdo do comércio de petrdleo.*

Desde agosto de 2002, juntamente com Brasil, Cabo Verde, Guiné-Bissau, Mocambique, Portugal,
Sdo Tomé e Principe e Timor Leste, Angola integra a Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa (CPLP),
sendo membro-fundador. Nesse sentido, houve a assinatura de um acordo de cooperagcdo entre os
membros em julho de 1998.%! Recentemente, em 16 de setembro de 2011, a CPLP celebrou a abertura da

nova sede da entidade, em Lisboa.*

Apesar de Angola ndo ter ratificado o acordo do Sistema Global de Preferéncias Comerciais (SGPC),
manteve negociacdes com Mocambique e Cuba, ainda que nao tenha havido nenhuma concessao entre as
partes devido a ndo ratificacdo do acordo. Além disso, nos regimes dos paises desenvolvidos de Sistema
Geral de Preferéncias (SGP), Angola é beneficiaria de cladusulas de Pais menos Desenvolvido (LDC, na sigla

em inglés).®

* World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 24. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 20 ago. 2011.

3! Office of the United States Trade Representative. Country Profile: Angola. Disponivel em:
http://www.ustr.gov/countries-regions/africa/southern-africa/angola. Acesso em: 30 ago. 2011.

*> Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa (CPLP). Disponivel em:
http://www.cplp.org/Default.aspx?ID=316&Action=1&Newsld=1738&M=NewsV2&PID=304. Acesso em: 23 set. 2011.
** World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 25. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm . Acesso em: 20 ago. 2011.



http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm
http://www.ustr.gov/countries-regions/africa/southern-africa/angola
http://www.cplp.org/Default.aspx?ID=316&Action=1&NewsId=1738&M=NewsV2&PID=304
http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm
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Angola permanece altamente dependente das exportacGes de petréleo bruto e, em menor medida,
das de diamantes, sendo que os combustiveis responderam por mais de 90% das exportacdes em 2010.
Maquinario e equipamentos de transportes lideram as compras de manufaturados, que sdao responsaveis

pela maior parte das importacdes do pais.>

Tendo sido o primeiro Estado a reconhecer a independéncia de Angola, sob a lideranca do MPLA, o
Brasil possui fortes lagos com esse pais africano, manifestados das mais diversas formas, “seja através da
intermediacdo de relagdes diplomaticas entre Angola e Estados Unidos ou no desmonte de minas terrestres
em solo angolano, efetuado pela Engenharia do Exército Brasileiro”.>> Com a posse do presidente Lula, em
2003, uma nova direcdo foi dada as relagGes exteriores do Brasil, a qual conferiu um papel especial as
relacbes com os paises africanos, em especial aqueles de lingua portuguesa, aprofundando a agenda da
CPLP. Quanto a Angola, novas linhas de crédito foram abertas pelo Banco Nacional de Desenvolvimento
Econdmico e Social (BNDES), impulsionando investimentos brasileiros e incentivando empresas brasileiras,
principalmente na area de infraestrutura, a se estabelecerem no pais.*® De acordo com Alexandre Addor,
qgue foi embaixador brasileiro em Angola, “Empresas brasileiras importantes atuam em Angola, com uma
visdo estratégica de longo prazo. Dentre elas, destacam-se a Petrobras, por meio da Braspetro, desde 1979;
a Odebrecht e Furnas desde 1984; a Andrade Gutierrez desde 1994; e o Serpro desde 1992. Existem ainda
numerosas firmas do Brasil atuando no comércio e em vdrios setores, como construgao civil,

telecomunicagoes, etc.”?’

PROCEDIMENTOS ADUANEIROS

As aduanas angolanas operam com base em um sistema que possui tanto regras do periodo
colonial quanto normas recentes. Contudo, o Codigo Aduaneiro usado atualmente data de 2007, tendo sido
aprovado em 2005 pela Assembleia Nacional e pelo Conselho de Ministros, e segue as normas acordadas

na Organiza¢do Mundial do Comércio (OMC) sobre avaliacdo alfandegaria.

** Economia angolana registra crescimento. Jornal de Angola Online, 27 ago. 2011. Disponivel em:
http://jornaldeangola.sapo.ao/15/0/economia_angolana_regista_crescimento. Acesso em: 30 ago. 2011.

* VIANA, Suhayla. A posicdo brasileira diante da independéncia angola: antecedentes e desdobramentos. Revista
Africa e Africanidades, n. 3, nov. 2008. Disponivel em:

http://www.africaeafricanidades.com/documentos/A posicao brasileira diante da-independencia angolana.pdf.
Acesso em: 23 set. 2011.

3 VIZENTINI, Paulo; PEREIRA, Anallcia D. A Politica Africana do Governo Lula. Porto Alegre, 2009. Disponivel em:
http://www6.ufrgs.br/nerint/php/artigos.php?idc=1&lang=br. Acesso em: 30 ago. 2011.

7 ADDOR, Alexandre. Conferéncia de Abertura do Semindrio “O mundo que o portugués criou”. Luanda, dez. 1997.
Disponivel em: http://www.fundaj.gov.br/docs/indoc/cehib/addor.html. Acesso em: 30 ago. 2011.



http://jornaldeangola.sapo.ao/15/0/economia_angolana_regista_crescimento
http://www.africaeafricanidades.com/documentos/A_posicao_brasileira_diante_da-independencia_angolana.pdf
http://www6.ufrgs.br/nerint/php/artigos.php?idc=1&lang=br
http://www.fundaj.gov.br/docs/indoc/cehib/addor.html
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Angola vem recebendo apoio na facilitacdo e aceleragao dos seus procedimentos aduaneiros por
parte da Gra-Bretanha, dos Agentes da Coroa, com o intuito de atualizar, unificar, atribuir consisténcia e
transparéncia aos trabalhos da administracdo de sua alfandega.®® Felizmente, resultados promissores vém
sendo percebidos, como a introducdo do Documento Unico (DU), que acelera e facilita o desembaraco
aduaneiro. Introduziu-se o sistema de linhas vermelhas e verdes para a analise da bagagem de passageiros
no aeroporto de Luanda. A modernizacdao dos portos e aeroportos angolanos também vem apresentando
resultados notdveis, como a informatizacdo dos procedimentos aduaneiros no porto e no aeroporto de
Luanda em 2002 e nas fronteiras namibianas, Lobito e Malongo, em 2004, o que possibilita o desembaraco
de operacdes aduaneiras em 24 horas. Além disso, novos postos fronteiricos serdao reabilitados e

melhorados segundo o Documento da Estratégia Fronteirica da Aduana Angolana 2004-2006.*

O objetivo de seguir os métodos de avaliagdo da OMC conduziu a criagdo de uma unidade de
avaliacdo alfandegaria. Ainda ha muitas isen¢des tarifarias para produtos, principalmente para produtos
relacionados ao desenvolvimento e ao investimento. Os trabalhadores das aduanas vém recebendo
treinamento extensivo, ao passo que processos de auditoria e de aumento da ética profissional vém sendo
implementados. Com o intuito de facilitar o acesso as informacées alfandegarias, um site sobre a Alfandega
foi criado, dentro de um programa maior de divulgacao e informac¢do. Além disso, criaram-se perfis de
risco, unidades mdveis anticontrabando e uma se¢do de investigacdao e inteligéncia para combater o
contrabando. Todas essas medidas resultaram no aumento da receita alfandegdria ja em 2004,

quadruplicando o valor obtido em 2000.%

O desembaraco aduaneiro comeca com a apresenta¢do de quatro cépias da fatura proforma pelo
importador junto a Delegacao Regional do Ministério do Comércio de Angola, que emite o licenciamento,
dando continuidade ao processo.” Contudo, é necessario que o importador seja registrado junto ao
Ministério do Comércio angolano, recebendo uma licenga, e que tenha um cartdo de pagamento de taxas
(comprovante de que ndo possui débitos junto ao governo). Ainda, um agente despachante se faz

necessario quando a soma dos bens excede USS$ 1.000.*

Além do Documento Unico (DU), vendido pelo governo por USS 10, sdo necessarios os seguintes
documentos para a importagdo de bens de soma acima de USS$ 1.000: (i) fatura comercial; (i) comprovante
de posse do bem, isto é, apresentacdo do conhecimento de embarque original, cartdo de frete aéreo, ou

documento CP2; (iii) certificado que comprove as inspe¢des realizadas no produto (Clean Report of Findings

*® World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 33. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.

* World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 33. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr _e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.

%0 Direc¢do Nacional de Comércio de Angola. Decreto /07. Disponivel em:
http://www.dnci.net/comercio_externo/exportacao_importacao/decreto.aspx. Acesso em: 19 ago. 2011.



http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm
http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm
http://www.dnci.net/comercio_externo/exportacao_importacao/decreto.aspx
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- CRF), para bens sujeitos a inspecao pré-embarque (PSI, na sigla em inglés); (iv) outros certificados,

dependendo da natureza dos bens.**

A exigéncia de inspegao pré-embarque em Angola entrou em vigor em 1980. Mais recentemente, o
regime PSI foi revisto pelo Decreto 34/02, de 28 de junho de 2002, e pelo Despacho 192/02, de 9 de agosto
de 2002. Até 2006, o processo de PSI estava sob o monopdlio de uma empresa privada multinacional
associada ao grupo Bureau Veritas, a Bureau Inspection Valuation Assessment Control (Bivac).* Com o fim
do contrato, varios produtos passaram a ser dispensados do PSI| obrigatério, embora o certificado da
inspecdo acelere o desembaragco. Os documentos bdsicos necessarios para a emissdo do Relatério de
Inspecdo de VerificacGes sdo a fatura comercial final e o conhecimento de embarque, podendo ser
necessarios certificados especificos para determinados produtos. O processo pode ser retardado caso haja
ndo cumprimento ou discrepancias durante a anadlise, ou caso a documentacdo seja entregue trinta dias

apds a inspecdo. Nessas circunstancias, um relatério de inspe¢do ndo negocidvel é emitido.*

Os produtos cuja inspecao pré-embarque é obrigatéria, independente dos seus valores, sdo: barcos
e outros transportes aquaticos esportivos ou de lazer; bens importados por instituicGes governamentais ou
entidades publicas; e sucata, embora novos produtos possam ser acrescentados a lista temporaria ou
permanentemente pela Aduana a qualquer momento.* Ainda assim, vale destacar que a intengdo da
Aduana angolana é abolir o PSI ao longo do tempo, tentando se adequar ao Acordo da OMC sobre
Avaliacdo Alfandegaria. Nesse sentido, programas de treinamento intensivo do corpo técnico das aduanas
(incluindo inspeg¢des pds-embarque e auditoria de bens) tém sido implementados, obtendo resultados

positivos.*

A avaliagdo aduaneira dos produtos importados em Angola ocorre segundo a Defini¢do de Valor de

Ill

Bruxelas (BDV, na sigla em inglés) e o conceito de “preco normal” nela contido.** Esse conceito aceita o
valor apresentado no documento de importacdo relevante como base ou o valor dos bens quando da
entrega dos mesmos ao comprador, no porto ou ponto de entrada. Contudo, o valor utilizado na taxagdo é
o CIF (Cost, Insurance and Freight, de acordo com a nomenclatura INCOTERMS). Ainda, o pre¢o dos bens
pode ser estabelecido pela agéncia de PSI seguindo o valor pago ou a ser pago, segundo os artigos | e Il da

BDV, e, caso haja desacordo, utiliza-se o preco de bens idénticos ou similares vendidos pelo mesmo pais ou

* World Trade Organization. Trade Policy Review : Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 34. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.

2 BIVAC deixa inspecGes pré-embarque. AngoNoticias. Disponivel em:

http://angonoticias.com/full headlines .php?id=7400. Acesso em: 18 ago. 2011.

* World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 35. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.

* Lei-Decreto 2/05, art. 6: "Preco normal" é definido como o preco que se iria obter, no momento de exame pela
aduana, numa transacao livre entre comprador e vendedor independente.



http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm
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pelo mesmo exportador. A Bivac estima que, entre marco de 2002 e outubro de 2004, houve 10.084

embarques superfaturados (cerca de US$ 18,6 milhdes) e 10,166 subvalorizados (US$ 95,6 milhdes).*

No que concerne as “regras de origem”, para ser considerado de um pais, o produto deve ter sido
“totalmente obtido” nele, isto é, ser um mineral extraido, uma planta cultivada, um animal nascido ou um
produto obtido desse animal, um produto de caca ou pesca, um produtos extraido do solo ou do subsolo,
um residuo ou uma sucata de produtos totalmente obtidos, um bem produzido a partir de produtos
previamente mencionados ou em navios-fabrica registrados no pais, um bem do qual 25% do preco de
producdo sejam atribuidos ao pais ou um bem que sofreu seu ultimo estdgio de processamento no pais.
Caso o produto ndo se encaixe nessa categoria por ter sido produzido em dois ou mais paises, a atribuicdo
do status de “pais de origem” é baseada no ultimo local onde o produto sofreu uma “transformacao
econdmica justificavel”, isto é, o lugar onde o produto alcancou maior estdgio produtivo e agregacdo de
valor superior a 25% do preco final do produto.* Além disso, segundo as normas aduaneiras locais, é
necessario que os bens importados sejam acompanhados do certificado de origem ou equivalente, emitido

pela organizag3o responsavel no pais de origem e com apresentacdo de garantias.”

Com a participacdo de Angola no Protocolo de Comércio da SADC, novas regras de origem terdo de
ser utilizadas assim que o pais submeta um plano de reducdo tarifaria para os bens originarios de paises da
SADC. Da mesma forma, novas regras se fardo necessarias, caso a SADC firme algum acordo de parceria

econdmica (EPA, sigla em inglés) com a Unido Europeia, dificultando as regras de origem angolanas.*

Os bancos angolanos desempenham um papel-chave nas transa¢des entre residentes e nao
residentes. Isso ocorre porque, para as transa¢des que envolvem bens, é necessdria a compra de moeda
em um banco domiciliado em Angola. Ademais, também é necessdria a participacdo de um banco
autorizado pelo governo angolano para a realizagdo de operagdes de exportacao e reexportagao, no pais.
Geralmente é necessaria a autorizacdo do Banco Nacional de Angola (BNA) para transagdes de capitais e
transagOes relacionadas a servigos (transporte, viagens, seguro, etc.), entre outras, listadas no Cronograma
de Decreto-Lei 21/98. A autorizacdo do BNA é geralmente requerida para transferéncias superiores a USS

300 mil.*®

* World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 35. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.

* Clifford Chance. Doing Business in Angola. 2010. p. 6-7. Disponivel em:
http://www.cliffordchance.com/publicationviews/publications/2011/09/doing business inangola.html. Acesso em:
19 ago. 2011.
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A Lei de Comércio estrangeira — Lei n2 5/97, de 27 de junho de 1997 —, a qual é suplementada por

outra legislagcdo que rege transi¢cdes especificas, estabelece algumas restricGes ao comércio exterior em

Angola.”

A Bivac aconselha que os exportadores etiquetem, em portugués, bens do género alimenticio,

perfumes e cosméticos, farmacéuticos e quimicos. As informacdes que devem estar presentes nos pacotes

individuais dos bens sdo as seguintes:

a)

c)

Géneros alimenticios: nome do produto, referéncia do lote, condi¢bes de armazenamento,
datas de producdo/validade, composicdo de gordura, capacidade, percentual alcodlico, etc. O
tempo remanescente de vida Util em estante deve ser de seis meses (cinco meses para fins de

mercado e um para fins de transporte);

Farmacéuticos: nome do produtor, etiqueta, nome do produto, quantidade dos conteudos de
base, numero do lote, origem, data de manufatura e validade, em cada pacote para venda a
varejo. O tempo remanescente de vida Util em prateleira para medicamentos ndo deve ser

menos do que 50% da vida util de prateleira completa do produto, com minimo de seis meses;

Cosméticos e produtos de perfumaria: nome do produtor, nome da marca, percentual de
alcool, descricdo, fornecedores/vendedores, datas, etc. Pacotes protetores devem ser

marcados com “fragil” ou “vidro”, etc.;

Quimicos: nome do produto, conteddo quimico, capacidade, recomendacées de manejo,

codigo para produtos perigosos relevantes segundo o Codigo Maritimo Internacional de Bens

Perigosos (IMDG, sigla em inglés),* peso bruto e liquido, nome do importador e destino. ***°

* Ibid., p. 6.

MO informac&o online. Disponivel em: http://www.imo/home.asp.

9 Veja Bivac Folha de Dados, Inspecdo Pré-embarque de Importagées para Angola.

> World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 46. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.
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Quadro 1 - Documentos basicos para o desembarago aduaneiro em Angola

Documento

Conhecimento de
Embarque (Bill of
Landing)

Documento Unico

Certificado de Origem

Relatério de Inspegdo

Fatura comercial
(Commercial Invoice)

Declaragao de
importagdo

Autorizacdo de
importacao do Conselho
Nacional dos
Carregadores Angolanos

Romaneio de Carga
(Packing List)

Recibo de manipulagao
portuaria

Certificados especificos

Responsavel

Importador ou agente
aduaneiro

Importador

Autoridade competente

Exportador ou agéncia
do género no pais de
origem

Exportador

Importador

Importador

Companhia de frete

Importador ou porto
responsavel

Importador, exportador
ou agéncia responsavel

Produtos

Todos os produtos
regulares

Todos os produtos
regulares

Todos os produtos
regulares

Somente para os bens
que necessitam de
inspecgdo pré-embarque

Todos os produtos
regulares

Todos os produtos
regulares

Todos os produtos
regulares

Todos os produtos
regulares

Todos os produtos
regulares

Determinados produtos

Observagoes

Junto com cartdo de frete aéreo, cartao
portuario, boletim de frete, ou documento
CP2, dependendo se os bens foram enviados
por mar, ar, terra ou correio.

Disponivel na Imprensa Nacional de
Documentos, com custo de USS$ 10 por
formuldrio.

Anteriormente de responsabilidade exclusiva
da Bivac

Deve conter o nome e o endereco do
fornecedor e do exportador, a descrigdo e a
quantidade dos bens, o valor FOB, os custos

de seguro e frete, e o valor CIF.

Exemplos: certificados sanitarios,
fitossanitarios ou de fumigacdo; autorizagao
ou declaragao do Instituto Nacional de
Telecomunicag0es para equipamento de
telecomunicagdo, transmissores e receptores
de radio; documento original de registro para
veiculos usados; livro-cheque L50 para o
pagamento de “Subsidios de Movimento”
para a Aduana.

Fontes: World Bank. Doing Business with Angola. Washington, 2010. Disponivel em:
http://portugues.doingbusiness.org/~/media/FPDKM/Doing%20Business/Documents/Profiles/Country/DB11/AGO.pdf

. Acesso em: 18 ago. 2011.

World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 34. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.

US Commercial Service. Doing Business in Angola: 2006 Country. Washington, 2006. p. 26-27. Disponivel em:

http://www.buyusainfo.net/docs/x 5981457.pdf. Acesso em:19 ago. 2011.
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TRIBUTOS

Desde maio de 1999, com a introducdo de uma nova tarifa em Angola (Pauta Aduaneira) baseada
no Sistema Harmonizado (versdo de 1996), houve uma consideravel liberalizacdo; a taxa de imposto
madxima da época foi reduzida de 135% para 35%, por exemplo. O tratamento de Nacdao Mais Favorecida
(NMF) é concedido a todos os parceiros comerciais de Angola, que, embora tenha assinado o Protocolo

Comercial da SADC, ainda ndo apresentou um projeto de reducdo de tarifas para as preferéncias

regionais.”

O cronograma GATT 1994 (Cronograma CXXIX) define toda a tarifa aduaneira de Angola. As taxas
consolidadas tém uma média de 59,2%, sendo 52,9% para produtos agricolas e 60,1% para produtos ndo
agricolas.” Um nivel maximo de 55% foi estabelecido para a maioria dos direitos cobrados sobre os
produtos agricolas (definicdo da OMC), com algumas linhas consolidadas a taxas menores que 10% ou 15%.
Para os produtos industriais, as consolidacGes tarifdrias estdo em um nivel maximo de 60%, com algumas
taxas em 80%. Embora sejam juridicamente validos dentro do sistema da OMC, os limites maximos dao

espaco para aumentos de tarifas bem acima dos baixos niveis atuais das tarifas aplicadas por Angola.™

Com a nova tarifa que entrou em vigor em setembro de 2008, foram removidos impostos sobre as
importacdes de matérias-primas, equipamentos e bens intermediarios para as industrias, e as tarifas de 58
categorias de bens basicos foram reduzidas. Segundo a OMC, a tarifa média NMF de Angola é de 7,4%.
Ainda assim, existem tarifas de 30% para alguns produtos, tais como café, bebidas alcodlicas e produtos de
construgdo (ou seja, cimento, tijolos, telhas de ceramica). Uma nova sobretaxa de 1% foi estabelecida para

as importacdes de produtos de luxo.”

Conforme dados da OMC de 2006, a tarifa aplicada de Angola segue o Sistema Harmonizado (HS)
no nivel de oito digitos e possui seis faixas, a saber: 2%, 5%, 10%, 15%, 20% e 30%, ndo havendo linhas
livres de impostos. Em 2005, a taxa maxima de 35% foi eliminada com a entrada em vigor da nova pauta
aduaneira. Das 5.384 linhas tarifarias, 66% (3.570 linhas) estdo entre 2% e 5%; 38,5% (2.074 linhas) estdo
em 2%; e as duas maiores taxas, de 20% e 30%, sao aplicadas em conjunto para 10,5% das linhas tarifarias,

ou 565 linhas.*

> World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p 36. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.

> World Trade Organization. Tariff Profile: Angola. Disponivel em:
http://stat.wto.org/TariffProfile/WSDBTariffPFView.aspx?Language=E&Country=A0. Acesso em: 18 ago. 2011.
>*2011 National Trade Estimate Report on Foreign Trade Barriers - Angola, United States Trade Representative. p. 7.
Disponivel em: http://www.ustr.gov/webfm send/268. Acesso em: 30 ago. 2011

>* World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 37. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.
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Em 2009, a média simples da tarifa aplicada por grandes setores (definicdo da OMC) foi de 7,3%:
10% para produtos agricolas (em comparagdao com uma média consolidada de 52,6%) e 6,9% para bens ndo

agricolas (em comparagdo com a média consolidada de 60,1%).”* >

Dentro dos capitulos HS 1-24 (que compreendem 766 linhas tarifarias), um quinto esta nas faixas
de 20% e 30%, 45% estao nas faixas de 10% e 15% e 32% estao nas faixas de 2% e 5%. A maioria dos vinhos,
bebidas alcodlicas e produtos manufaturados de tabaco estdo sujeitos a taxa de 30%. Nos capitulos 25-97,
71% das 4.618 linhas tarifarias estdo nas faixas de 2% e 5%, 20% nas de 10% e 15%, e apenas 9% nas faixas
de 20% e 30%, com 2% das linhas tarifarias em 30%. Essa maior taxa, de 30%, aplica-se ao sal; a pedra para
uso em cimento, em asfalto, etc.; aos perfumes; aos pneus recauchutados; as manufaturas de madeira
diversas, ao cimento, ao asfalto, ao concreto, aos tijolos e as telhas; as joias; a vdrias armas, e ao marfim e

produtos de osso, etc.”

A saber, os produtos que ndo possuirem a documentacdo de importacdo correta estardo sujeitos a

taxas de penalidade de duas vezes a tarifa normal aplicada.>

Os investidores em Angola podem se beneficiar de uma grande variedade de concessées de direitos
de importacdo. Incentivos gerais estdo disponiveis aos investidores em regiGes prioritarias, e regimes
separados sdo estabelecidos para os investidores em petréleo, diamantes e mineracdo. A politica de
investimento em Angola define que essas concessGes estdo relacionadas a zonas prioritarias de
desenvolvimento e a contribuicdo dos projetos de investimento para o desenvolvimento dessas zonas.”®

Gragas a esses incentivos, produtores e investidores podem importar os bens necessarios para a produgao

e 0s bens de capital (e até mesmo alguns produtos de uso final) com iseng3o de tributos.’

Na pratica, o regime tarifario de Angola proporciona aos produtores do pais altos niveis de
~ . . 58 . . . . ..
protecdo efetiva em determinados setores.” A maior parte das tarifas sobre os insumos industriais, bens
de capital e equipamentos é baixa ou em niveis de "nuisance" (2% ou 5%). A combinagdo de baixas tarifas
sobre esses produtos e concessdes faz com que a maioria dos investidores pague pouco ou nenhum
tributo, pelo menos no periodo inicial (até dez anos) de suas atividades e nos setores de petréleo e
mineragdo para a duragao de suas atividades. Por outro lado, certos bens finais domésticos sensiveis, como
bens de construgdo, estdo sujeitos a taxas relativamente altas de direito nominal, de 20% ou 30%. Mais

especificamente, “por causa dos baixos impostos e concessdes tarifarias sobre bens utilizados na produgao,

>> World Trade Organization. Tariff Profile: Angola. Disponivel em:
http://stat.wto.org/TariffProfile/WSDBTariffPFView.aspx?Language=E&Country=A0. Acesso em: 18 ago. 2011.

> World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola. Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 39. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.

>’ |bid., p. 40.

> Protecdo efetiva é uma medida da prote¢do fornecida a uma industria por toda a estrutura de tarifas, levando em
conta os efeitos dos impostos sobre insumos, bem como sobre os rendimentos.
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a protecdo efetiva do valor acrescentado provavelmente é, nestas areas, muitas vezes maior do que

implicariam as taxas nominais de imposto sobre os bens finais”.>’

Todas as importacdes estdo sujeitas também ao imposto sobre o consumo, que consta na tarifa
junto com direitos de importacdao e cujas taxas sao de 2%, 10%, 20% e 30%. A taxa de 10% se aplica a
grande maioria dos produtos, enquanto as taxas de 20% e 30% se aplicam principalmente a bens de "luxo"
(por exemplo, certas joias, carros com motor de maior capacidade), e a taxa de 2%, a uma variedade de
bens “basicos” (por exemplo, sabdes, mas ndo detergentes) ou, em alguns casos, aos insumos ou as
magquinas para a industria. O governo declara que a taxa de 2% é destinada a equipamentos que sirvam
para a promogdo da reindustrializagdo em Angola, enquanto a taxa de 10% seria aplicdvel aos itens de uso
doméstico e a outras maquinas que podem ser produzidas nacionalmente. Na pratica, jd que a maior parte
das mercadorias tem que ser importadas pelo pais, o imposto sobre o consumo é efetivamente um imposto
adicional sobre as importacbes; a protecdao efetiva concedida a industria nacional é reforcada pela

diferenciacdo nas taxas desse imposto.>

O sistema fiscal em Angola é composto por varios grupos de impostos: impostos sobre o
rendimento pessoal e industrial, imposto sobre o consumo e imposto sobre as vendas e impostos
petroliferos. Os principais impostos sao: Imposto Industrial; Imposto sobre o Rendimento Laboral; Imposto
sobre Aplicagdo de Capitais; Imposto de Consumo e o Imposto de Venda; Imposto sobre a Transmissao

Onerosa de Imoveis (Sisa); Imposto de Selo; Impostos Petroliferos; e Impostos sobre o Minério.®

Os impostos que ainda estdo em vigor sdo: 1) Imposto de Selo de 0,5% do valor CIF dos bens (valor
aduaneiro); 2) Taxa Geral da Alfandega, que é de 2% do valor aduaneiro; Taxa de Pessoal, que é de 1% do
valor aduaneiro das remessas de valor inferior 28 mil kwanzas®'; Taxa Fixa de 720 kwanzas para bens de
valor entre 28 mil e 720 mil kwanzas; e 0,1% para bens avaliados em mais de 720 mil kwanzas; e 3)
Subsidios de Transportes e DeslocacGes, para o transporte e circulagdo de mercadorias e pessoal
aduaneiro: mercadorias que chegam por via maritima - 0,35 centavos de kwanza por quilograma, com uma
taxa minima de 11.875 kwanzas e maxima de 21.375 kwanzas; por via aérea - 12,80 kwanzas por

quilograma, com carga minima de 3.562 kwanzas e maxima de 7.125 kwanzas.>

Com relagdo a "outros direitos e impostos", Angola ndo estabeleceu quaisquer compromissos

vinculativos sobre eles em sua pauta da OMC.*

> World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 41. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.

% Guia do Investidor em Angola 2009, p. 36. Disponivel em:
http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia_do Investidor em Angola Franco Caiado Guerreiro Associados.pdf.

Acesso em: 30 ago. 2011.
®1 1 délar = 95 kwanzas / 1real =0,02 kwanzas
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Empresas e outras pessoas juridicas, bem como pessoas fisicas que pratiquem atividades
comerciais, industriais ou agricolas que gerem lucros em Angola (ou em qualquer outro pais, mas que
tenham domicilio, sede ou poder de gestdo efetivo ou estabelecimento estavel situado em Angola) estdo

sujeitas ao imposto industrial, que incide sobre os lucros imputaveis.*

Quadro 2 - Grupos sujeitos ao Imposto Industrial

Grupo A Grupo B Grupo C

Os lucros apurados em contabilidade
regular; empresas estatais; sociedades;
sociedades por agdes; sociedades
comerciais com capital superior a 35
Unidades de Correcao Fiscal (UCF);

instituicées de crédito; instituicGes de Lucros presumidos; contribuintes
seguros; pessoas singulares ou coletivas | nao abrangidos nos grupos A e
com domicilio, sede ou poder de gestdo | C e que pratiquem ato isolado de
efetivo em Angola, ou no estrangeiro e natureza comercial e industrial.
com estabelecimento estavel situado em
Angola; contribuintes com faturamento
médio superior a 1.538 UCF no triénio
anterior, a contribuintes do grupo B que
optaram por inclusédo no grupo A.

Lucros em potencial estimados;
pessoas singulares contribuintes
gue preencham simultaneamente

as seguintes condic¢des: a)
exercam por conta propria
atividade comercial e industrial
incluida na tabela; b) trabalhem

sozinhas ou com ajuda de até 3

pessoas (sejam familiares ou ndo);
¢) nao disponham de escrita
confiavel; d) possuam até 2
veiculos automoveis; e e) tenham
faturamento anual até 269 UCF.

Fonte: Guia do Investidor em Angola 2009, p. 37. Disponivel em:
http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia_do_Investidor em Angola Franco Caiado Guerreiro Associados.pdf.
Acesso em: 30 ago. 2011.

A taxa do Imposto Industrial é de 35% (20% no caso dos rendimentos derivados exclusivamente em
atividades rurais), podendo ser reduzida se a empresa se localiza em uma area pobre. Esse imposto deve
ser pago até o dia 31 de maio do ano seguinte ao ano no qual o imposto é devido, sendo que 75% do valor
final do imposto devem ser pagos em parcelas em janeiro, fevereiro e margo. Empresas nos setores de

, . ~ ~ .. . . . . 61
petréleo e mineragdo est3o sujeitas a regulamentos fiscais especiais.’

Novas atividades agricolas, florestais ou pecudrias se beneficiam de incentivos fiscais por periodos
de até dez anos, bem como as exploragdes em agricultura, silvicultura, pecuaria ou pescas com
faturamento anual inferior a 269 UCF. Os rendimentos da instalagdo de novas industrias em Angola
também sdo elegiveis a isencdo, bem como os rendimentos de atividade comercial exercida em zonas de

interesse ao desenvolvimento econdémico, no prazo de trés a cinco anos. Também podem ser concedidos

" UHY International. Doing Business in Angola 2010. p. 16. Disponivel em:
http://www.uhy.com/media/PDFs/doing business guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf. Acesso em: 30
ago. 2011.
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62
l.

incentivos fiscais aos lucros de atividades como projetos de assisténcia ou bem-estar social.”” Hotéis

classificados como "utilidade de turista" recebem uma isen¢do temporaria do imposto industrial.®*

Todos os rendimentos do trabalho estdo sujeitos ao Imposto de Rendimento das Pessoas Singulares

(IRT).
1. Tributagdo dos rendimentos do trabalho

Os empregadores sao obrigados a reter o imposto na fonte de acordo com as taxas legais, que sao

progressivas e variam conforme a quantidade de renda, como pode ser observado no Quadro 3.%

Quadro 3 - Taxas de Impostos desde 2009:

Salario (em Kwanza) Calculo do Imposto

0- 25.000 Isento

25.001 - 30.000 5% da quantia que ultrapassar 25.000

30.001 - 35.000 Parcela fixa de 250 + 6% da quantia que ultrapassar 30.000
35.001 - 40.000 Parcela fixa de 550 + 6% da quantia que ultrapassar 35.000
40.001 - 45.000 Parcela fixa de 900 + 8% da quantia que ultrapassar 40.000
45.001 - 50.000 Parcela fixa de 1.300 + 9% da quantia que ultrapassar 45.000
50.001 - 70.000 Parcela fixa de 1.750 + 10% da quantia que ultrapassar 50.000
70.001 - 90.000 Parcela fixa de 3.750 + 11% da quantia que ultrapassar 70.000
90.001 - 110.000 Parcela fixa de 5.950 + 12% da quantia que ultrapassar 90.000
110.001 - 140.000 Parcela fixa de 8.350 + 13% da quantia que ultrapassar 110.000
140.001 - 170.000 Parcela fixa de 12.250 + 14% da quantia que ultrapassar 140.000
170.001 - 200.000 Parcela fixa de 16.450 + 15% da quantia que ultrapassar 170.000
200.001 - 230.000 Parcela fixa de 20.950 + 16% da quantia que ultrapassar 200.000
>230.001 Parcela fixa de 25.750 + 17% da quantia que ultrapassar 230.000

Fonte: UHY International. Doing Business in Angola 2010. p. 17. Disponivel em:
http://www.uhy.com/media/PDFs/doing_business guides/Doing%20Business%20in%20Angol
a.pdf. Acesso em: 30 ago. 2011.

%2 Guia do Investidor em Angola 2009, p. 38. Disponivel em:
http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia_do_Investidor em Angola Franco Caiado Guerreiro Associados.pdf.
Acesso em: 30 ago. 2011.

% UHY International. Doing Business in Angola 2010. p. 17. Disponivel em:
http://www.uhy.com/media/PDFs/doing business guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf. Acesso em: 30
ago. 2011.
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2. Tributagao dos rendimentos dos profissionais liberais

E aplicada uma aliquota de 15% e se a renda é paga por uma pessoa juridica, esta deve reter o

imposto sobre 70% da renda (que corresponde a um imposto retido efetivo de 10,5%).%

O Imposto sobre o Rendimento Laboral aplica-se a vdrias categorias de rendimento, como:

Rendimento de trabalho dependente; Negdcios e prestacio de servicos; e Lucros de capital.®*

Quadro 4 - Taxas do Imposto sobre o Rendimento Laboral

Rendimento Mensal (em Kwanza) Imposto devido (em Kwanza)

Até 8.500 Isento

De 8.501 a 11.000 2% sobre o que exceder 8.500

De 11.001 a 16.000 Parcela fixa de 50 + 4% sobre o que exceder 11.000

De 16.001 a 21.000 Parcela fixa de 250 + 6% sobre o que exceder 16.000

De 21.001 a 26.000 Parcela fixa de 550 + 8% sobre o que exceder 21.000

De 26.001 a 36.000 Parcela fixa de 950 + 10% sobre o que exceder 26.000

De 36.001 a 56.000 Parcela fixa de 1.950 + 12,5% sobre o que exceder 36.000
De 56.001 a 76.000 Parcela fixa de 4.450 + 14% sobre o que exceder 56.000
Mais de 76.001 Parcela fixa de 7.250 + 15% sobre o que exceder 76.000

Fonte: Guia do Investidor em Angola 2009, p. 39. Disponivel em:
http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia_do_Investidor em Angola Franco Caiado Guer
reiro_Associados.pdf. Acesso em: 30 ago. 2011.

O Imposto sobre a Aplicagdo de Capitais é cobrado anualmente sobre rendimentos de aplicagGes
financeiras. A taxa de imposto sobre os lucros de capital é de 15%, podendo ser reduzida a 10% para alguns
rendimentos da categoria B, focados em lucros distribuidos por empresas de controle, lucros ja tributados
em outras empresas onde foram gerados, juros sobre depdsitos a vista, juros sobre certas dividas do Estado

sobre depdsitos a prazo junto ao sistema bancario.**

® Guia do Investidor em Angola 2009, p. 39. Disponivel em:
http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia_do_Investidor em Angola Franco Caiado Guerreiro Associados.pdf.
Acesso em: 30 ago. 2011.
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http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia_do_Investidor_em_Angola_Franco_Caiado_Guerreiro_Associados.pdf
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Quadro 5 - Principais taxas do Imposto sobre a Aplicagao de Capitais (1AC)

Juros dos empréstimos 15%
Juros dos empréstimos de acionistas 15%
Juros dos depdsitos bancarios 15%
Lucros 10%
Juros debéntures 10%
Direitos autorais 10%
Outras rendas obtidas por aplicagdo de capital 15%

Fonte: UHY International. Doing Business in Angola 2010, p. 19.
Disponivel em:

http://www.uhy.com/media/PDFs/doing business guides/Doing%20B
usiness%20in%20Angola.pdf. Acesso em: 30 ago. 2011.

As operagdes que estdo sujeitas a imposto sobre o consumo sao: produgao e importacdo de bens;
vendas realizadas pelos servicos aduaneiros e outros servicos publicos; consumo de agua e energia;

servi¢os de telecomunicagdes; e hotéis e atividades similares.

Ndo estdo sujeitos ao imposto sobre o consumo os produtos agricolas, os produtos da silvicultura e

os produtos de pesca nao transformados.

Estdo isentos do imposto sobre o consumo a transmissdo de bens para paises estrangeiros; os
produtos manufaturados, resultando no processo artesanal de producdo; as matérias-primas utilizadas na

indUstria nacional, certificada pelo Ministério; e os animais para procriagio®

A taxa Sisa sobre a Transmissdo de Imdveis por Titulo Oneroso é de 10% sobre o valor da
transmissdo, estando isentas dessa taxa as aquisicdes estatais, os servicos municipais, as instituicGes de
caridade, e certos tipos de transmissao por ordem judicial, expropriagdo por motivo de utilidade publica,

bem como as moradias vendidas pelo Cofre de Previdéncia dos Funcionarios Publicos.®

% UHY International. Doing Business in Angola 2010, p. 19. Disponivel em:
http://www.uhy.com/media/PDFs/doing business guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf. Acesso em: 30
ago. 2011.

® Guia do Investidor em Angola 2009, p.. 43. Disponivel em:

http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia do Investidor em Angola Franco Caiado Guerreiro Associados.pdf.
Acesso em: 30 ago. 2011.



http://www.uhy.com/media/PDFs/doing_business_guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf
http://www.uhy.com/media/PDFs/doing_business_guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf
http://www.uhy.com/media/PDFs/doing_business_guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf
http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia_do_Investidor_em_Angola_Franco_Caiado_Guerreiro_Associados.pdf
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A renda potencial ou efetiva obtida por bens imdveis esta sujeita ao imposto sobre a propriedade,
com uma taxa aplicavel de 30% (algumas mudangas foram introduzidas com a Lei n2 18/77, de 15 de
setembro de 1977). Para fins fiscais, devem ser deduzidos da renda os custos com manutencdo e

conservacdo dos edificios (20% dos rendimentos efetivamente recebidos).®’

O Imposto de Selo é cobrado em acordos, contratos, documentos, titulos, livros e outros itens,

conforme a Tabela 3, sobre os quais incide uma taxa varidvel que depende do valor da transag3o.%

Tabela 3 - Taxas do Imposto de Selo

Elemento sujeito ao imposto Taxa variavel

Aumento do capital social 0,5%

Locagdo residencial 0,7% do aluguel
Locagdao comercial 0,7% do aluguel
Contrato de venda 0,5%
Reconhecimento de divida 3% 100/paginas
Liquidagdo de sociedades 0,5%

Vale bancario 0,5%

Doacgdo 0,4%

Aval 0,3%
Dividendos 1%

Vale postal

- até 80 Kwanzas 0,5%

- superior a 80 Kwanzas 0,4%

Fonte: Guia do Investidor em Angola 2009. p. 44. Disponivel em:
http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia_do_Investidor_em_An
gola Franco_Caiado_Guerreiro_Associados.pdf. Acesso em: 30
ago. 2011.

De acordo com a Lei de Cambio, apds a deducdao de amortizagdes legais e o pagamento dos
impostos devidos, os investidores podem repatriar dividendos distribuidos, lucros, pagamentos de

liguidacdo de ativos, contratos de investimento privado, compensacao, royalties e receitas de

" UHY International. Doing Business in Angola 2010, p. 20. Disponivel em:
http://www.uhy.com/media/PDFs/doing_business guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf. Acesso em:. 30
ago. 2011.



http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia_do_Investidor_em_Angola_Franco_Caiado_Guerreiro_Associados.pdf
http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia_do_Investidor_em_Angola_Franco_Caiado_Guerreiro_Associados.pdf
http://www.uhy.com/media/PDFs/doing_business_guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf
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investimentos indiretos relacionados com a transferéncia de tecnologia. Uma legislagdo especial é aplicavel

aos investimentos em diamantes, petrdleo e instituicoes financeiras.®®

O regime fiscal petrolifero angolano é considerado complexo, por estar de acordo com os contratos
de Associacio em Areas de Concessdo petrolifera, bem como por estar de acordo com os Contratos de
Partilha de Producdo. O Imposto de Producdo de Petrdleo é pago pelas empresas petroliferas que atuam
juntamente com a Sonangol. As empresas classificadas no regime de Contratos de Partilha de Producdo

podem deduzir da base de célculo, como custo do investimento, até 50% do petrdleo produzido.*

O governo angolano determina as obrigacdes tarifdrias para a industria do petréleo por contratos
negociados individualmente com as companhias petroliferas internacionais. Objetivando padronizar as
obrigacbes aduaneiras para a industria do petrdleo e, paralelamente, proteger os direitos de empresas de
petrdleo ja estabelecidas e as isencdes negociadas sob contratos anteriores, foi introduzida, em dezembro

de 2004, uma nova Lei Alfandegaria do Petréleo.”

Tabela 4 - Impostos aplicados aos 30 principais produtos brasileiros importados por Angola em junho de
2011

Min. e Max. de impostos ad
valorem aplicados a categoria
(tarifa NMF aplicada)

Valor US$ Part.
%

Cddigo SH e Produto

17019900 Outros agucares de cana, beterraba, sacarose quim. pura, sol. 43.504.610 9,51 5%
02071400 Pedacos e miudezas, comest. de galos/galinhas, congelados 30.996.643 6,77 10%
02071200 Carnes de galos/galinhas, n/cortadas em pedacos, congeladas 29.640.055 6,48 10%
02032900 Outras carnes de suino, congeladas 26.279.715 5,74 10%
11022000 Farinha de milho 18.960.847 4,14 10%
16010000 Enchidos de carne, miudezas, sangue, suas prepars. aliments. 12.421.866 2,71 15%
02023000 Carnes desossadas de bovino, congeladas 12.309.340 2,69 10%
02102000 Carnes de bovinos, salgadas/em salmoura/secas/defumadas 11.159.958 2,44 10%
72142000 Barras de ferro/aco, lamin. quente, dentadas, etc. 10.767.403 2,35 2%
85016400 Geradores de corrente alternada, pot>750 kva 10.362.521 2,26 2%
73030000 Tubos e perfis ocos, de ferro fundido 8.086.311 1,77 5%
19053100 Bolachas e biscoitos adicion. de edulcorantes 7.505.784 1,64 15%
85030090 Partes de outros motores/geradores/ grupos eletrog. etc 7.292.973 1,59 2%

% UHY International. Doing Business in Angola 2010, p. 21. Disponivel em:

http://www.uhy.com/media/PDFs/doing business guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf. Acesso em: 30
ago 2011.

% Guia do Investidor em Angola 2009, p. 47. Disponivel em:

http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia_do _Investidor em Angola Franco Caiado Guerreiro Associados.pdf.
Acesso em: 30 ago. 2011.

7% United States Trade Representative. 2011 National Trade Estimate Report on Foreign Trade Barriers: Angola. p. 7.
Disponivel em: http://www.ustr.gov/webfm send/268. Acesso em: 30 ago. 2011.



http://www.uhy.com/media/PDFs/doing_business_guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf
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94036000 Outros méveis de madeira 7.282.752 1,59 15%
04070090 Outros ovos de aves, com casca, frescos, conservad. cozidos 6.671.964 1,46 2-15%
85372090 Outros quadros etc.c/apar. Interrup. circuito eletr. t>52 kv 6.516.318 1,42 2%
02072700 Carnes de peruas/perus, em pedagos e miudezas, congeladas 6.479.791 1,42 10%
64022000 Calcados de borracha/plast. ¢/parte super. em tiras, etc. 5.361.102 1,17 10%
84101300 Turbinas e rodas hidraulicas, de potencia>10000 kw 4.500.114 0,98 2%
73211100 Aparelhos p/cozinhar/aquecer, de ferro, etc. combustiv. gas. 4.335.271 0,95 5%
84818097 Valvulas tipo borboleta 4.259.592 0,93 2%
87019090 Outros tratores 4.038.740 0,88 2%
94035000 Moéveis de madeira p/quartos de dormir 3.863.378 0,84 15%
16025000 Preparagdes alimenticias e conservas, de bovinos 3.750.312 0,82 15%
04029900 Outros leites, cremes de leite, concentrados, adocicados 3.697.556 0,81 2%
05040090 Bexigas e estdbmagos, de animais, exc. peixes, frescas, etc. 3.519.008 0,77 10%
02064900 Outras miudezas comestiveis de suino, congeladas 3.256.603 0,71 10%
94032000 Outros méveis de metal 3.202.930 0,70 15%
94034000 Moveis de madeira p/cozinhas 3.066.085 0,67 15%
16024900 Outras prepars. aliment. e conservas, de suinos e misturas 2.858.700 0,62 15%

Fontes: Ministério do Desenvolvimento Industria e Comércio Exterior Brasileiro. Estatisticas de Comércio Exterior —

DEPLA - Balanga comercial brasileira: Paises e blocos econémicos. Jun. 2011; OMC. Tariff Download Facility.

BARREIRAS NAO TARIFARIAS

Os bens que sao proibidos de importar para Angola estdo especificados no art. 30 da pauta de

2005:7

"t World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 41-42. Disponivel
em: http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr_e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.



http://www.mdic.gov.br/sitio/interna/interna.php?area=5&menu=576
http://tariffdata.wto.org/
http://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp259_e.htm

Quadro 6 — Bens com importagao proibida em Angola

Animais e subprodutos originados de areas afetadas por epizootias;

Bebidas destiladas que contenham esséncias ou produtos reconhecidos prejudiciais, tais

como o absinto e produtos derivados do éter;

Containers contendo varios tipos de mercadoria e mostrando uma marca Unica, ndo
apresentando uma declaracdo estipulando a quantidade e o peso total de
caixas/embalagens;

Café falsificado;

Selos falsificados;

Literatura e trabalho artistico falsificados;

Medicamentos e outras substancias genéricas prejudiciais a saude publica;

Publica¢des pornograficas e outros produtos derivados;

Plantas provenientes de &reas afetadas pela filoxera ou outras doencas epifitas;

Roletas e outras maquinas de jogos de azar proibidos por lei;

Alimentos que contenham sacarina;

Esferas de borracha para agua (brinquedo);

Sal ndo iodado;

Graos e sementes, de qualquer variedade, geneticamente modificados ou transgénicos, salvo

destinados a programas de ajuda alimentar.

Fonte: OMC.

s . . . . . . ~ . ~ 2
J4 o art. 31 lista as mercadorias sujeitas a um regime especial de aprovacdo de importacdo:’

43

> World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 41-42. Disponivel
em: http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr_e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.
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Quadro 7 — Mercadorias sujeitas ao regime especial de importacao em Angola

Bens sujeitos a permissao Agéncia Responsavel

Instrumentos para destilar bebidas; Ministério da Industria

Importagdo de dlcool puro desnaturado; Ministério da Industria

Plantas, raizes, tubérculos, bulbos, germes,

brotos, frutos, sementes e containers contendo
Ministério da Agricultura

esses produtos;

Importacdo de grdos e sementes de qualquer

variedade, geneticamente modificados ou Ministério da Agricultura

transgénicos, destinada a programas de ajuda
alimentar;

Ministério _da_Agricultura, Ministério da

Substancias venenosas e téxicas, drogas; ) o
Industria, Ministério da Saude

Animais e subprodutos; os cdes devem ser
Autoridades veterinarias
vacinados contra a raiva;

Instituto Nacional de Comunicagdo do
Radio, transmissores, receptores e outros
Ministério das Telecomunicacdes

dispositivos;

Ministério do Interior

Armas e munigdes;

n.a.
Cartas de jogar devem ser seladas;

Ministério da Saude
Medicamentos cuja embalagem ndo menciona

os agentes ativos;

Substancias farmacéuticas; Ministério da Saude
Sacarina e seus derivados; Ministério da Saude
Fogos de artificio e explosivos; Ministério do Interior

Cigarros, papel e outros materiais usados em Ministério da Industria

Fonte: OMC.

Tais medidas s3o indicadas por razdes de satde e questdes de seguranca.’®

7 World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 41. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.
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Existe um prazo de 12 meses para que mercadorias importadas temporariamente sejam
reexportadas, de acordo com os artigos 32 e 33 da pauta tarifaria. A prorroga¢do por mais 12 meses poderd
ser concedida somente uma vez pela Dire¢do das alfandegas, em caso de forca maior. Caso essa
prorrogacdao nao seja aprovada, os produtos em questdo devem ser definitivamente importados ou
reexportados dentro de trinta dias. Uma legislacdo especifica se aplica a importacdo temporaria de material

ferroviario, carruagens e vagdes, e revestimentos para eles.”

Angola n3o possui legislacdo antidumping, de compensag3o ou de salvaguarda.”* No entanto, de

acordo com o “Projecto da Pauta Aduaneira dos Direitos de Importacdo e Exportacdo” (Decreto-Lei n2 2/08

de 4 de agosto, art. 11):

O Ministro das Finangas pode, mediante decreto executivo:

a) Aplicar medidas de salvaguarda a uma determinada mercadoria se tiver sido
determinado que essa mercadoria foi importada para o territdrio nacional em
quantidades de tal modo elevadas em termos absolutos ou em relagdo a produgdo
nacional, e em tais condi¢des que cause ou ameace causar um prejuizo grave ao ramo de
produgdo nacional de produtos idénticos, similares ou diretamente concorrentes;

b) Aplicar as medidas que sejam necessdrias para reprimir, neutralizar ou impedir a prética
de dumping em relagdo a mercadorias importadas, sempre que tal pratica possa provocar
prejuizos importantes para produgdes nacionais ou o atraso consideravel na instalagdo de
um novo ramo de produgdo no Pais;

c) Exigir, nas importacGes de determinadas mercadorias, a prestagdo de uma garantia
razoavel, sob a forma de depdsito em numerario ou garantia bancdria, para assegurar o
pagamento de direitos antidumpings ou de direitos compensadores que venham
eventualmente a ser instituidos, enquanto se aguarda a verificagdo definitiva dos factos,
em todos os casos em que se suspeite da existéncia de dumping ou de uma subvengao.

O Instituto Angolano de Normalizacdo e Qualidade (IANORQ), criado em outubro de 1996,
coordena e administra as atividades de normalizagdo em Angola, abrangendo todas as dreas de normas,
avaliacdo da qualidade, certificacdo e metrologia. Suas atividades sao divididas entre comissdes técnicas, e

o Instituto participa em subcomités do Codex Angola.”

O estatuto orgéanico revisado da IANORQ (Decreto Executivo Conjunto n2 44/05); o Regulamento
dos Sistemas de Garantia de Qualidade (Decreto n2 83/02; a Lei de Pesos e Medidas - Lei n2 17/02) e o
Regulamento Geral de Metrologia (Decreto n® 53/04) sdo as principais legislagdes em matéria de normas

em Angola.

" Ibid., p. 43.
”> Ibid., p. 43.


http://www.anip.co.ao/ANIP/PAUTA_ADUANEIRA.pdf#page=8
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O IANORQ faz parte da International Organization for Standardization (ISO) e é membro do

Programa Nacional da filial da International Electrotechnical Commission (IEC).

Angola participa através do IANORQ no programa da SADC em Normalizacdo, Garantia de

Qualidade, Acreditacdo e Metrologia (SQAM, na sigla em inglés), cujo objetivo é "a elimina¢do progressiva

dos obstaculos técnicos ao comércio (OTC) entre os Estados-Membros e entre a SADC e outros blocos
comerciais regionais e internacionais, e a promocao da qualidade e de uma infraestrutura para a qualidade
nos Estados-Membros”. Conforme relatério da OMC, até 2006, as normas ja haviam sido harmonizadas
para 19 produtos, e a SADC ja havia introduzido um conjunto de diretrizes ISO no campo de testes e

calibracdo, acreditacdo de organismos de certificac3o, sistemas ambientais, etc.”

Ainda de acordo com a mesma fonte, o estudo da OMC destacava o processo de adesdo de Angola
a alguns padrdes ISO, como a ISO 17025 — Requisitos gerais de competéncia para testes laboratoriais e
calibragdo; a I1SO 9001 — Sistemas de gestdo da qualidade (SGQ); a I1SO 9000: 2000 — SGQ, fundamentos e
vocabuldrio; a ISO 9004:2000 — SGQ, os requisitos; e a EN 197 Cimento Parte 1: Composicao, especificacdes
e critérios de conformidade para cimentos comuns. A falta de traducdo das normas pertinentes para a

lingua portuguesa limita a implementacao de padrdes harmonizados da SADC por Angola.

O pais aderiu ao Codex Alimentarius da FAO em 1990 e criou uma unidade "Codex Angola" para

lidar com as medidas SPS no ambito do Ministério da Agricultura e Desenvolvimento Rural em 2003. O

diretor da Direcdo Nacional do Comércio (DNCI), no Ministério do Comércio é o presidente do Codex

Angola, e o diretor do IANORQ é o vice-presidente. Os objetivos dessa unidade sdo proteger a salde do
consumidor; regular a harmonizagdo das normas e padrdes internacionais, garantindo praticas justas na
condugdo do comércio de produtos alimentares; e promover e coordenar o trabalho feito por governos,
organizagdes internacionais e ONGs para Angola no que diz respeito as normas alimentares. Internamente,
seu trabalho consiste em fornecer apoio técnico e insumos para normas alimentares e regulamentos
técnicos; atuar como conexdo entre a industria agroalimentar, produtores, comerciantes e consumidores; e
auxiliar o governo na tomada de decisGes politicas e técnicas na area. Para tanto, comissdes provinciais

Codex foram criadas nas provincias de Cabinda, Benguela, Huila, Namibe e Kwanza Sul.”®

Segundo relatério da OMC de 2006, o Codex Angola fez projetos de adog¢do dos principios
internacionais gerais sobre higiene alimentar; um memorando sobre a politica para os organismos
geneticamente modificados (OGMs) e uma proposta para o Conselho de Ministros sobre a regulamentagdo
relativa as importacdes e ao uso de sementes e graos geneticamente modificados; propostas sobre o uso

de aditivos alimentares, inspecdo e certificacdo dos alimentos, sal iodado, farinha de trigo, milho e graos e

’® World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 44-45. Disponivel
em: http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr_e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.



http://www.iso.org/iso/home.html
http://www.iec.ch/
http://www.sadc-tribunal.org/docs/SQAM.pdf
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dleo de girassol; e organizou conferéncias sobre a regulamentacdo de alimentos e controle de qualidade de
bens de consumo, bem como OGMs. O Codex Angola também avaliou a capacidade dos laboratdrios de
analise em Angola, apresentou as autoridades governamentais propostas sobre a protecdo e seguranca do

consumidor, e projetos para melhorar os sistemas de distribuicio de carne, peixe, pdo e produtos afins.”’

Para algumas mercadorias, como carros, plantas e animais vivos, cereais, sementes, producao de
alimentos, produtos farmacéuticos, produtos quimicos, bebidas alcodlicas e produtos lacteos, a inspecdo
pré-embarque é considerada uma barreira. A Bivac é recomendada pelo governo para as inspecdes pré-
embarque. Exportadores que utilizam outro agente de inspecdo pré-embarque estdo sujeitas a inspec¢do

adicional na chegada.”

INVESTIMENTOS

Ainda que o investimento em determinados setores seja restrito, considera-se que os investidores
estrangeiros recebam o mesmo tratamento que os nacionais. Para os investimentos estrangeiros
superiores a USS 100 mil e para investimentos que exigem concessdo (como petrdleo e mineragdo), é
necessdria a aprovagdo governamental. Existem poucas condicionalidades especificas de desempenho dos
investimentos estrangeiros, embora o maior uso de fornecedores locais e a “angolanizagdo” de empresas
sejam incentivados. O sistema regulatério ainda precisa de aperfeicoamentos. Contudo, apds diversas
reformas, o acesso local a moeda estrangeira foi melhorado e a remessa de lucros para o investimento
estrangeiro oficialmente aprovado é garantida, ainda que existam algumas restricGes. A terra, em geral,
deve ser obtida a partir do Estado. E considerada improvavel a possibilidade de expropriagdo direta dos

ativos dos investidores estrangeiros.”®

O primeiro passo a ser tomado por todos os novos investidores em Angola é contatar a Agéncia de

Investimento Angolano Privado (ANIP), que promove o investimento privado por cidaddos angolanos e

estrangeiros em setores industriais especificos e em zonas de desenvolvimento, fornecendo uma andlise

"7 World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 45. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 18 ago. 2011.

’® United States Trade Representative. 2011 National Trade Estimate Report on Foreign Trade Barriers: Angola. p. 8.
Disponivel em: http://www.ustr.gov/webfm send/268. Acesso em: 30 ago. 2011.

”® The Heritage Foundation & The Wall Street Journal. 2011 Index of Economic Freedom: Angola., Disponivel em:
http://www.heritage.org/index/country/angola. Acesso em: 30 ago. 2011.
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setorial importante, informacdes sobre investimentos e ajudando a identificar oportunidades de negécios,

além de proporcionar incentivos financeiros ao investimento.?’

A ANIP aprova incentivos privados, que podem ser fiscais e alfandegarios, levando em

consideracdo®":
1. Areas de desenvolvimento

* Zona A: dreas mais desenvolvidas de Angola: Provincia de Luanda, as capitais dos municipios de

Benguela, Huila e Cabinda e o municipio do Lobito.

* Zona B: municipios das provincias de Benguela, Cabinda e Huila, as provincias de Kwanza-Sul,

Bengo, Uige, Kwanza-Norte, Luanda-Norte e Luanda-Sul.

* Zona C: zonas menos desenvolvidas de Angola: provincias de Huambo, Bié, Moxico, Cuando,

Cubango, Cunene, Namibe, Malange e Zaire.
2. Setores de atividade prioritdrios

Os setores prioritarios sdo: agricultura e industria pecudria; manufatura; pesca e derivados da
industria, construgdo, saude e educagdo; setor rodovidrio, ferroviario, portudrio e infraestruturas
aeroportudrias, telecomunicagbes, agua e energia, equipamentos de carga de larga escala e transporte de

passageiros.
3. Montantes investidos
3.1. Investimento de mais de USS 250 mil:

* Isencdo tempordria de direitos e outros encargos alfandegarios, com excecdo do imposto de
selo e dos impostos devidos pela prestacao de servigcos sobre bens e equipamentos, no caso dos
investimentos realizados na Zona A, e de quatro a seis anos quando realizados na Zonas B e C,

respectivamente.

* No caso de importagdo de equipamento usado, ha uma redugdo de 50% sobre o imposto.

% UHY International. Doing Business in Angola 2010, p. 9. Disponivel em:

http://www.uhy.com/media/PDFs/doing business guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf. Acesso em: 30
ago. 2011.

# Guia do Investidor em Angola 2009, p. 28-29. Disponivel em:

http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia do Investidor em Angola Franco Caiado Guerreiro Associados.pdf.
Acesso em: 30 ago. 2011.
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http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia_do_Investidor_em_Angola_Franco_Caiado_Guerreiro_Associados.pdf
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* Isengdo tempordria do imposto industrial sobre o lucro obtido por um periodo de 8 a 15 anos,

dependendo da zona do investimento.

* Isencdo tempordria do imposto sobre os lucros de capital distribuido aos acionistas, por um

periodo de 5 a 15 anos, dependendo da zona do investimento.

* Isengdo do imposto Sisa sobre a transmissdao de imobilidrios por titulos onerosos na compra de

terrenos ou propriedades relacionadas com o projeto.
3.2, Investimento entre USS 100 mil e USS 250 mil:

* Reducgdo de 50% dos direitos e obrigagOes alfandegdrios, com exce¢do do imposto de selo e dos
impostos devidos para a prestagdo de servicos com equipamento importado, para a construcao
de um novo empreendimento, para a ampliacdo, recuperacdo ou modernizacdo de instalagGes

comerciais ou industriais, entre outros.

* Isencdo temporaria do imposto industrial sobre o lucro obtido, por um periodo de 5 a 10 anos,

dependendo da zona do investimento.

* Isencdo tempordria do imposto sobre os lucros de capital distribuido aos acionistas, por um

periodo de 5 a 15 anos, dependendo da zona do investimento.®

* No caso de projetos de infraestrutura para o sistema de telecomunicagdes e servigo postal, o
governo de Angola serda o parceiro majoritario, tendo a responsabilidade exclusiva para o
desenvolvimento e manutengdo da produgao, distribuigdo e venda de material militar; do Banco
Central e assuntos relacionados com a moeda nacional; e da propriedade e administracdo de

portos e aeroportos.

¥ Guia do Investidor em Angola 2009, p. 28-29. Disponivel em:
http://www.fcguerreiro.com/guides/Guia do Investidor em Angola Franco Caiado Guerreiro Associados.pdf.
Acesso em: 30 ago. 2011.
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Incentivos

Direitos
aduaneiros:
operagoes de
investimento
sdo isentas do
pagamento de
direitos e
taxas

Quadro 8 - Principais Incentivos ao Investimento

Imposto
Industrial: os
lucros
resultantes de
investimentos
estdo isentos
do
pagamento
do imposto
industrial

Imposto sobre ganhos
de capital: empresas

que promovem

investimentos de
capital sao isentas do

pagamento do

imposto sobre ganhos

de capital

Isengdao do imposto
industrial por um periodo
de até 10 anos

Incentivos Bonus

Despesas de Investimento avaliadas como
custos

Zona A: provincia de Luanda, as capitais

Até 100% dos gastos incorridos na constru¢do e
reparagao de estradas, ferrovias,

dos municipios de Benguela, Huila, 3 anos 8 anos 5 anos - telecomunicagdes, abastecimento de agua e
Cabinda e o municipio de Lobito infraestrutura social para os trabalhadores, as
suas familias e os habitantes locais.
Zona B: restante dos municipios das Investimentos que criem , . . ~
. p , i “ Até 100% das despesas incorridas na formagdo
provincias de Benguela, Cabinda e Huila, e 50 ou mais empregos de . L
. , 4 anos 12 anos 10 anos . profissional em todos os campos da atividade
provincias do Kwanza-Norte, Bengo, Uige, turno integral para os . .
- L social e produtiva.
Kwanza-Sul, Luanda-Norte e Luanda-Sul cidaddos nacionais.
Investimentos em novos
empreendimentos e na Até 100% das despesas em investimentos
Zona C: Provincias de Huambo, Bie, reabilitacdo de realizados no setor cultural e/ou aquisicdo de
Moxico, Cuando Cubango, Cunene, 6 anos 15 anos 15 anos empreendimentos obras de arte de autores angolanos e criadores,

Namibe, Malanje & Zaire

destruidos ou paralisados
nas areas prioritarias
(Zona C apenas).

desde que permaneg¢am em Angola e ndo
sejam vendidos por um periodo de 10 anos.

Zonas Economicas Especiais: Definidas
por base de projeto

Fonte: UHY International. Doing Business in Angola 2010, p. 11. Disponivel em: http://www.uhy.com/media/PDFs/doing_business guides/Doing%20Business%20in%20Angola.pdf
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O setor privado enfrenta alguns obstaculos, entre eles os relacionados a posse da propriedade.
Todos os terrenos ndo urbanos e alguns terrenos urbanos sdo estatais, embora possam ser alugados a
entidades privadas. Ndo foram emitidos regulamentos para implementar a lei de 2004 de posse da terra, e

o registro de propriedade é demorado e oneroso.®

Angola faz parte da Convengdo da Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI), da

Convencao de Paris para a Protecao da Propriedade Industrial, e do Tratado de Cooperacdo de Patentes da
OMPI. Na legislacdo angolana a Lei n? 3/92, para a propriedade industrial, e a Lei n2 4/90, para a atribuicdo
e protecdo dos direitos de autor, regem a protecdo a propriedade intelectual. Direitos de propriedade
intelectual sdo administrados pelo Ministério da Industria (marcas, patentes, desenhos e modelos) e pelo

Ministério da Cultura (autoria, direitos literarios e artisticos).®*

Embora exista um esforco nacional pelo reforco da legislacdo existente e haja um esforgo por parte
dos funcionarios do governo para confiscar e destruir produtos piratas, a protecdo dos Direitos de
Propriedade Intelectual enfrenta dificuldade no que se refere a operacionalizacdo. Em um evento publico
em 18 de setembro de 2008, a Policia da Economia de Angola queimou 2,5 toneladas de medicamentos
falsificados e CDs e DVDs pirateados visando conter a comercializagdo de mercadorias ilegais no pais. O
Departamento Nacional de Angola para a Prote¢do dos Direitos de Propriedade Intelectual afirmou que os
proprietdrios dos bens pirateados foram condenados a até seis meses de prisdo ou multa de
aproximadamente 110 mil kwanzas (aproximadamente USS 1.500). No entanto, ndo ha evidéncias sobre a
destruicdo similar desse tipo material em 2009 e 2010. O governo também tem cooperado com empresas

de informatica internacionais tomando medidas antipirataria.®

Acredita-se que o emprego e o crescimento da produtividade estejam sendo prejudicados pelas
regulacOes trabalhistas restritivas. O custo ndo salarial de empregar um trabalhador é baixo, mas demitir

um funciondrio pode ser oneroso.*’

® The Heritage Foundation & The Wall Street Journal. 2011 Index of Economic Freedom: Angola. Disponivel em:
http://www.heritage.org/index/country/angola. Acesso em: 30 ago. 2011.

# United States Trade Representative. 2011 National Trade Estimate Report on Foreign Trade Barriers: Angola. p. 9.
Disponivel em: http://www.ustr.gov/webfm send/268. Acesso em: 30 ago. 2011.

® The Heritage Foundation & The Wall Street Journal. 2011 Index of Economic Freedom: Angola. Disponivel em:
http://www.heritage.org/index/country/angola. Acesso em: 30 ago. 2011.
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SUBSIDIOS

De 2004 a 2008, o total gasto com subsidios em Angola aumentou 4,3 vezes e representou, em
média, 3,2% do PIB.¥* Conforme relatério da OMC, dois tipos de subsidios podem ser destacados: (i)
subsidios operacionais para empresas publicas deficitarias e (ii) subsidios a pregos, concedidos a servicos
publicos a fim de equilibrar tarifas baixas. Além disso, de acordo com esse relatério, alguns pagamentos de
recapitalizacdo a empresas estatais podem ser classificados como subsidios operacionais. Alguns bens,
como pdo e derivados de petréleo, tém precos fixos; ao passo que outros, tais como insumos agricolas,
téxteis, vestuario, calcados e medicamentos, estdo sujeitos a controles sobre margens de preco ao

produtor.®’

Dado que mais de dois tergos da populagdo (68%) é considerada pobre, sendo que 30% vivem com
menos de USS 2 por dia, o governo considera necessario subsidiar alguns produtos e servigcos basicos, como
agua, eletricidade, transporte publico, combustiveis, material escolar, medicamentos, servicos de saude e

de educacdo, etc. 88

No entanto, devido a alguns déficits estruturais do Estado em Angola, alguns observadores
apontam que tais medidas, apesar de sua natureza socializante, ndo atingem seus objetivos, sendo um
fator de desinteresse para investidores privados no pais. Dados oficiais revelam que somente 30% da
populagdo possuem acesso a agua potavel e a eletricidade, além de os sistemas de transporte publico e de
educacdo ndo abrangerem todos os setores da sociedade. Assim, existem algumas camadas da populacdo

de Angola que n3o seriam atingidas pelos subsidios.”

Os consumidores de Angola se beneficiam de pregos que sofrem intervengao principalmente sobre
combustiveis, eletricidade e agua. As tarifas pagas acabam reduzidas por mais da metade de seus pregos de
mercado, como no caso da agua, em que 10 metros cubicos, que custariam 100 kwanzas, custam 45
kwanzas, e da eletricidade, em que o quilowatt/hora, que custaria 10 kwanzas, custa 3,35 kwanzas. Dessa
forma, segundo relatério da OMC, as empresas publicas acabam prejudicando a qualidade dos servigos:
“Tarifas oficiais para d4gua em Luanda eram tdo baixas que a empresa publica fornecedora de dgua ndo
podia garantir manutengdo adequada e estender a oferta de agua para as areas ndo servidas do perimetro

urbano; apenas cerca de 56% da populagdo de Luanda e 32% da populagdo de outras areas urbanas

# Como eliminar subsidios sem dor. Revista Exame, 5 maio 2011. Disponivel em:
http://www.exameangola.com/pt/?id=2000&det=20847. Acesso em: 31 ago. 2011.

¥ World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 53. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr e/tp259 e.htm. Acesso em: 20 ago. 2011.

8 Os efeitos dos subsidios na economia nacional. Revista Expansdo, 4 mar.2011. Disponivel em:
http://expansao.sapo.ao/analise e conjuntura/detalhe/os efeitos dos subsidios na economia nacional. Acesso
em: 31 ago. 2011.
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recebiam agua canalizada da rede, e apenas entre 2% e 15% da producdo e distribui¢cdo total de agua era

recebida como rendimento.”®

Quanto a energia elétrica, o esquema de subvencdo dos subsidios, no que diz respeito as empresas
envolvidas tanto na distribuicdo quanto na producdo, é altamente progressivo, uma vez que a Sonangol,
empresa que produz energia elétrica, o faz a partir do dleo diesel, também subsidiado. Somente apds esse
processo é que a Sonangol negocia com a Empresa de Distribuicdo de Eletricidade (Edel) e com a Empresa
Nacional de Eletricidade (ENE).* Sendo assim, tanto a producdo quanto a distribuicdo, e, a partir disso, os
precos, recebem alteracdes fundamentais no decorrer de sua producao até seu consumo, em um esquema

que revela a contradicdo a qual s3o submetidos os precos.”™

Essas praticas de subsidio sdo altamente regressivas quando relacionadas aos consumidores. Mais
especificamente, dado que a populacdo mais pobre ndo tinha acesso aos servicos de utilidade publica,
formou-se um grande mercado informal, no qual os precos eram significativamente altos, garantindo alta

lucratividade para essas empresas privadas.”

O Gabinete de Precos e Concorréncia do Ministério das Financas é responsavel pela regulagdo dos
precos de combustiveis, fixando margens de distribuicdo, logistica, refino e comércio, além dos precos ao
consumidor de sete derivados: gasolina, dleo diesel, gas de cozinha, querosene, asfalto, combustiveis leves

e combustiveis pesados.”

O cdlculo para definir os subsidios a combustiveis em Angola surge de um acordo entre o governo,
a Sonangol e a Refinaria de Luanda, no qual os cinco passos principais que compdem o processo integral
sdo: (1) a Refinaria de Luanda compra o petréleo bruto, a pregos internacionais, junto a Sonangol Logistica;
(2) apds o refino, vende novamente a mesma empresa a um prego que considere os custos operacionais, os
impostos e uma taxa de lucro de 5%; (3) a divisdo de Logistica da Sonangol, depois de incorporar uma
margem de 30%, vende os derivados a divisdo de distribuicdo; (4) a Sonangol Distribuidora repassa os
derivados a varejistas ou ao consumidor final, sendo agregada uma taxa de distribuicdo de 10% na venda a

4

varejistas e uma taxa, que varia conforme o produto,9 na revenda ao consumidor ou ao varejo; e (5)

¥ World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 52. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop _e/tpr _e/tp259 e.htm . Acesso em: 20 ago. 2011.
% A Edel é responsavel pela area de Luanda, enquanto a ENE responde pelo restante do territério.

°! International Energy Agency - IEA. Angola: Towards an energy strategy. Paris: Head of publications service, 2006. p.
69. Disponivel em: http://www.iea.org/textbase/nppdf/free/2006/angola2006.pdf. Acesso em: 31 ago. 2011.

> World Trade Organization. Trade Policy Review: Angola: Report by Secretariat. Genebra, 2006. p. 52. Disponivel em:
http://www.wto.org/english/tratop e/tpr e/tp259 e.htm . Acesso em: 20 ago. 2011.

% Como eliminar subsidios sem dor. Revista Exame, 5 maio 2011. Disponivel em:
http://www.exameangola.com/pt/?id=2000&det=20847. Acesso em: 31 ago. 2011.

% Taxa de 12,5% no caso da gasolina, 15% no caso do d6leo diesel e do petrdleo, e 25% no caso do gas de cozinha e do
asfalto.
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finalmente, a Sonangol Distribuidora é paga, pelo Ministério das Finangas, a diferenga entre o preco final e

o prego fixo, cujo valor corresponde aos gastos de subsidio do Estado.”

Quase trés quartos dos subsidios totais a derivados de petréleo, em 2008, foram destinados a
gasolina e ao dleo diesel.”” Em agosto de 2010, as autoridades angolanas cortaram subsidios em 8% para os
combustiveis, num preltudio do plano de liberalizacao do setor petrolifero no pais. Em termos concretos, tal
corte significou um acréscimo de 50%, ou 60 kwanzas (USS 0,65) no preco da gasolina, e de 38%, ou 40
kwanzas no preco do dleo diesel. Alegadamente, o capital economizado através dos cortes em tais

subsidios sera destinado a programas de habita¢do no pais.”®

A concretizacdo dessa medida de corte dos subsidios, que devera ser dividida em diferentes fases,
ja tem influéncia sobre as varia¢cGes na inflagdo em Angola, uma vez que o item “transportes” corresponde
a aproximadamente 7% do Indice de Pregos ao Consumidor, ndo levando em conta possiveis impactos

indiretos que esse corte tera em diferentes niveis da economia angolana.”’

Outro problema que enfrenta o governo de Angola no que se refere aos gastos relativos a subsidios
diz respeito ao desequilibrio das despesas orgamentarias. Em 2008, o governo ultrapassou a despesa fiscal
programada em 11,4% do total. O principal fator de desequilibrio no orgamento foram os gastos com
subsidios, que aumentaram sobre o custo programado 276,5 bilhdes de kwanzas, o equivalente a 161% a

mais do que o previsto inicialmente.*

E provavel que o governo, ao se confrontar neste momento com a decisdo entre eliminar os
subsidios aos precgos e prolonga-los por mais algum tempo, opte pela ultima possibilidade. O receio de que
os indices de inflagdo disparem, como ocorreu em 2010, quando o corte de 8% dos subsidios aos pregos de
combustiveis fez, em outubro, o indice de Precos ao Consumidor subir de 15,73% para 16%, além dos

transportes terem seus pregos aumentados em 11,6%, corrobora essa tendéncia.”®

Sobre subsidios do Estado a outros campos da economia angolana, dentro do Plano Nacional do

Governo para o ano de 2009, algumas prioridades eram: acesso a habita¢do, aumento da seguranga

% Como eliminar subsidios sem dor. Revista Exame, 5 maio 2011. Disponivel em:
http://www.exameangola.com/pt/?id=2000&det=20847. Acesso em: 31 ago. 2011.

% TradeMark Southern Africa. Angola cuts fuel subsidies; eyes downstream revamp. Sept. 2010. Disponivel em:
http://www.trademarksa.org/node/1532. Acesso em: 31 ago. 2011.

% BPI. Estudos Econémicos e Financeiros: Angola. Out. 2010. p.6. Disponivel em: http://www.bci.co.mz/Out 2010.pdf.
Acesso em: 8 set. 2011.

% Os efeitos dos subsidios na economia nacional. Revista Expansdo, 4 mar. 2011. Disponivel em:
http://expansao.sapo.ao/analise_e conjuntura/detalhe/os efeitos _dos subsidios na_economia_nacional. Acesso
em: 31 ago. 2011.
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alimentar, combate as grandes epidemias e criagdo de postos de trabalho.”® O plano ainda vislumbra a
intensificacdo da produgdo ndo petrolifera e a promocdao da estabilidade macroeconémica. Uma das
medidas imaginadas para o alcance de tais metas foi a concessado de subsidios aos produtores industriais, a

fim de impulsionar um embrionario processo de substituicdo de importagdes por producio interna.'®

A persecucdo desse tipo de politica de subsidios para substituicdo de importacbes tem como
grande beneficio o aparecimento de uma teia de relacdes econdémicas produtivas nacionais. Uma vez que
ndo mais existam subsidios estatais, ndo existirdo condicdes plenas para o seu desenvolvimento per si, visto
que faltaria tecnologia competitiva e economias de escala. No entanto, ha condicionantes que essa politica
traz, como o aumento da importacao de bens de capital, que, num primeiro momento, pode refletir em
déficits na balanca comercial, mas permanece o questionamento acerca da sobrevivéncia das industrias

apos a eliminacdo dos subsidios. '

% BPI. Estudos Econdmicos e Financeiros: Angola. Dez. 2008. p.4. Disponivel em:
http://www.bfa.ao/Uploads/Angola_Dez08.pdf. Acesso em: 8 set. 2011.

1% dem.

BPI. Estudos Econémicos e Financeiros: Angola. Mar. 2009. p.6. Disponivel em:
http://www.bci.co.mz/BPI%20Relatorio%20s%20Angola%20marco%202009.pdf. Acesso em: 8 set. 2011.
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CARACTERISTICAS DO MERCADO

AMBIENTE DE NEGOCIOS

De acordo com o Doing Business 2011,"* do Banco Mundial, Angola ocupa a 1632 posicdo no
ranking de 183 paises avaliados por sua facilidade para fazer negdcios. A classificagdo dos paises leva em
conta aspectos relacionados a abertura de empresas, obtencdao de alvaras, contratacao de empregados,
emissdo de registro de propriedades, obtencdo de crédito, protecdo de investidores, pagamentos de
impostos, comércio exterior, cumprimento de contratos e fechamento de empresas, entre outros. A titulo
de comparagdao mundial, a Figura 3 apresenta a classificagdao de Angola em relagdo as principais regidoes do

mundo.

Figura 3 - Ranking Doing Business 2011: posi¢ao de Angola com as principais regidoes do mundo
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Fonte: Doing Business 2011. Banco Mundial. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

102 h ~ . .~ . . ~ . N
Publicagdo anual do Banco Mundial, que fornece uma avaliagdo quantitativa das regulagGes relacionadas a

atividade empresarial. Essa publicacdo estda disponivel em: http://www.doingbusiness.org/reports/doing-
business/doing-business-2011.
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E importante observar que Angola tem um ambiente para os negdcios menos favoravel que a
média dos paises que compdem a Africa Subsaariana. Ou seja, em sintese, € um pais que necessita avancar
em muitas questdes para que possa ter um ambiente favoravel que propicie o empreendedorismo e, com
isso, estimule o desenvolvimento dos mercados no pais. O pais com o melhor ambiente de negdcios no
mundo, segundo este ranking, é Cingapura, que se mantém nessa posi¢ado ja ha dois anos. Em segundo esta

Hong Kong.

No continente africano, comparando com Africa do Sul, Egito, Mocambique e Nigéria, Angola é o

pais que apresenta a pior classificagcdo, como pode ser observado no Grafico 12.

Grafico 12 - Ranking Doing Business 2012: posi¢ao de Angola e dos paises selecionados do continente africano
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Fonte: Doing Business 2012. Banco Mundial. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

Angola, no entanto, tem melhorado ao longo dos ultimos cinco anos, segundo o Doing Business
(2011). Do total de paises avaliados pelo Banco Mundial na construgdo desse indice, Angola ficou na 542
posicdo entre aqueles paises que mais implementaram medidas que efetivamente melhoraram as

condigcBes para fazer negdcios.

A Tabela 5 apresenta a composig¢do e a classificagdo de Angola nos diferentes itens que compdem o
ranking realizado pelo Doing Business. E possivel verificar que os itens em que o pais apresentou o maior
retrocesso foram: Fechamento de Empresas e Protegdo de Investidores, seguido pelo item Pagamento de
Impostos, com perdas de 5, 5 e 4 pontos no ranking, respectivamente. Porém, os elementos mais criticos
para os negocios referem-se aqueles relacionados ao Cumprimento de Contratos e Registro de

Propriedades. No que se refere ao cumprimento de contratos, Angola é o antepenultimo pais com o pior
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desempenho nesse quesito, superando apenas india e Timor Leste, que estdo classificados na pendltima e

Ultima posicao, respectivamente.

A piora no item Protegdo de Investidores, fortemente ligado a defesa e resguardo de seus interesses
pelas autoridades do pais, deve ser analisada com cuidado pelos empresarios que pretendem expandir a

atuagdo de suas organizagdes para Angola.

Tabela 5 - Ranking de Angola nos itens que compdem o indice de facilidades
de fazer negdcios em 2011 e 2012

Ranking Ranking Mudangas no

Item de 2012 de2011  Ranking
Facilidade de fazer negdcios 172 171 -1
Abertura de empresas 167 164 -3
Obtencdo de alvaras 115 119 4
Obtencdo de eletricidade 120 125 5
Registro de propriedades 129 174 45
Obtencdo de crédito 126 130 4
Protecdo de investidores 65 60 -5
Pagamento de impostos 149 145 -4
Comércio exterior 163 162 -1
Cumprimento de contratos 181 181 sem alteragdo
Fechamento de empresas 160 155 -5

Fonte: Doing Business 2012. Banco Mundial. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

A andlise do item Comeércio exterior leva em consideragdo seis subitens: i) nimero de documentos
para exportar; ii) tempo, em dias, para exportar; iii) custo para exportar, por contéiner; iv) nimero de

documentos para importar; v) nimero de dias para importar; vi) custo para importar, por contéiner.

Tomando como referéncia Angola e paises selecionados do continente africano, compds-se o
Grafico 13. Nele, pode-se verificar que o Egito apresenta custos por contéiner, para exportar e importar,
significativamente mais elevados do que os demais paises selecionados. Pode-se visualizar também que
Angola tem desvantagens em relagdo a esses paises, exceto no item referente ao nimero de documentos
para importar, quando esta em igual situagdo a Africa do Sul. No entanto, deve-se ressaltar que Angola tem
investido na reformulagdo de sua infraestrutura, especialmente de seus portos, construindo recentemente
dois portos secos em Luanda, ganhando com isso agilidade nas operagdes de exportagao e importacao.
Esses investimentos, associados com o aumento do comércio internacional, fizeram com que as receitas

aduaneiras de Angola crescessem em mais de 1.600% entre os anos de 2001 e 2008, uma das maiores taxas
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de crescimento ja observadas no mundo. Embora seja necessario destacar que a base (2001) era muito

pequena (Doing Business, 2011).

Grafico 13 - Elementos de avaliagdo do item Comércio Exterior do Ranking Doing Business 2012: Comparativo de

Angola, Africa do Sul, Egito, Mocambique e Nigéria
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Fonte: Doing Business 2012. Banco Mundial. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

O item Cumprimento de Contratos mede a eficiéncia dos tribunais na resolugdo de disputas

relacionadas a operagGes de venda. S3o avaliados nesse item o tempo, o custo e o nimero de processos

envolvidos na contenda, desde o momento do registro da acdo até a efetivagdao do pagamento requerido

por uma das partes. Os indicadores desse critério para Angola e os paises selecionados podem ser

observados no Grafico 14. Dos elementos que compéem o item Cumprimento de Contratos, Angola tem um

nimero maior de procedimentos para solugdo da contenda do que os demais paises apresentados, porém

apresenta menor tempo para a resolugdo de contenciosos. Ja em termos de custos relacionados a disputa,

estes sdo significativamente inferiores aos de Mogambique.
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Grafico 14 - Elementos de avaliacdo do item Cumprimento de Contratos do Ranking
Doing Business 2012: Comparativo de Angola, Africa do Sul, Egito, Mogambique e
Nigéria
e
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Fonte: Doing Business 2012. Banco Mundial. Elaborag¢do: UICC Apex-Brasil.

CAPACIDADE DE PAGAMENTO

A avaliagdo da capacidade de pagamentos inclui ndo somente a avaliacdo financeira, como também
o risco politico, medido na disposicdo do governo angolano de pagar as dividas em moeda estrangeira, e a
facilidade de aquisicdo de moedas estrangeiras no pais. Parte dessa avaliacdo foi realizada com base nas
medidas de risco feitas pela Standard and Poor’s (S&P), que apresenta uma classificacdo que vai de AAA,
menor risco ou melhor avaliacdo, até C, maior risco ou pior avaliagdo, ficando assim distribuida: AAA; AA+;

AA; AA-; A+; A; A-; BBB+; BBB; BBB-; BB+; BB; BB-; B+; B; B-; CCC; CC; C.

Essa medida de risco (rating) é realizada para dois prazos: longo prazo e curto prazo. Tem-se
também uma avaliagdo da tendéncia (horizonte de seis meses a dois anos), que é apresentada de forma
qualitativa, como: crescimento, estabilidade, etc. No longo prazo, a classificagdo de Angola foi B+, a mesma
avaliacdo de Mogambique e Nigéria e inferior a do Egito e da Africa do Sul, que é o pais africano com

melhor avaliacdo (BBB+).

No que se refere a tendéncia, ela foi classificada como estdvel; logo, espera-se que nao haja
mudangas nesse indicador no curto prazo. Os demais paises do continente africano mencionados
apresentaram a mesma tendéncia de estabilidade, exceto o Egito, que é de redugdo. No curto prazo, sua
classificacdo foi inferior a de longo prazo, isso é, B, que foi a mesma obtida pelos demais paises

mencionados, exceto a Africa do Sul, que possui um excelente rating (A-2).
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Ainda existem duas formas adicionais de avaliar a capacidade de pagamento de um pais: a primeira

é avaliar o Saldo de Transag¢des Correntes'®

em relacdo ao PIB da economia, e a segunda é verificar
guantos meses de importa¢des podem ser pagos com as reservas internacionais. O Grafico 15 contém essas
informagbes. Como se pode perceber, a capacidade de pagamento da Angola cresceu desde 2002,
devendo-se, no entanto, levar em consideracdo que até esse ano o pais continuava em guerra civil. E a
partir de 2003 que o pais comeca a apresentar crescimento relativamente significativo da capacidade de

pagamento, com posterior queda, em 2009, resultante da crise financeira internacional.

No entanto, suas reservas ainda sdo minimas. Em 2011, elas ndo eram suficientes para cobrirem
sequer dez dias de importacdo. Além disso, o Saldo de Transag¢des Correntes tem sido negativo, tornando-
se positivo em 2011. Com base nesses dados, pode-se resumir que a situacdo de Angola, no que se refere a
capacidade de pagamento, é extremamente fragil e requer atencdo permanente dos investidores

estrangeiros até que se reverta.

Grafico 15 - Capacidade de Pagamento de Angola
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Fonte: Euromonitor Internacional. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

103 ~ ~ e . ~ . ~
No Saldo de Transagdes Correntes estdo contabilizadas receitas e despesas com exportagdes e importacGes de

mercadorias, viagens, fretes, seguros, salarios, juros, lucros e dividendos, entre outras. Quando as despesas superam
as receitas, tem-se um Déficit em Conta Corrente e vice-versa.
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INFRAESTRUTURA E LOGISTICA

Angola, segundo o World Bank (2010),* possuia, em meados da década de 2000,
aproximadamente 51.400 quildmetros de estradas, sendo apenas 10,4% pavimentadas. No entanto, essas
estradas foram extremamente danificadas ao longo dos anos de guerra civil, que se encerrou em 2002, e

estdo passando por amplo processo de reconstrucdo e limpeza de minas terrestres colocadas em sua

extensdo e nas proximidades das pontes.

Os principais eixos rodovidrios que unem a capital ao interior na direcdo norte sdo Bengo, Zaire e
Uige; na direcdo leste-oeste sdo Malanje, Luanda-Norte, Huambo, Luanda-Sul, Moxico, Kwanza-Norte,
Huambo e Bié; e na dire¢do sul sdo Kwanza-Sul, Benguela e Namibe. Essa malha é complementada com
ramais secundarios que permitem a comunicacdo com Namibia, Republica Democratica do Congo e

Republica do Congo (Portal da Republica de Angola, 2011).'*
A Figura 4 contém o mapa de Angola com as principais rodovias do pais.

Figura 4 - Malha Rodoviaria de Angola
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Fonte: Google Earth, 2011.

1% \World Bank. World Development Indicators 2010. USA, Apr. 2010.

1% pisponivel em: http://www.angola.gov.ao/Angola.
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Por essa malha rodoviaria passavam, em meados da década de 2000, 166.045 passageiros por

quilémetro e 4.709 milhdes de toneladas por quilémetro (World Bank, 2010). Esse fluxo tem se

intensificado a medida que as rodovias estdo sendo reestabelecidas, permitindo a ligagdo de comunidades

mais distantes da capital. A malha ferrovidria de Angola, cuja extensdao, em 2006, era de 2.775 quildmetros

(Portal da Republica de Angola, 2011), é composta por trés linhas principais, por onde circularam, em 2003,

3,8 milhdes de passageiros e 220 mil toneladas de mercadorias (UOL, 2004).

1% 0 governo angolano tem

investido significativamente na recuperacdo das ferrovias e estabeleceu um projeto or¢cado em mais de US$S

4 bilhdes na restauracdo e expansao da malha atual. A malha atual e a expansao almejada podem ser

observadas na Figura 5.

Figura 5 - Malha Ferroviaria Atual e Planejada em Angola
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Fonte: CAAEI, 2006.

A ampliagdo da rede ferroviaria serd um fator fundamental para o desenvolvimento da economia

angolana, pois permitird, como pode ser observado na Figura 5, se a fase IV for realmente implementada, a

ligacdo entre Angola e Africa do Sul, Namibia, Zd&mbia, Zimbabue, Republica Democrética do Congo,

Tanzania e Mogambique, dando assim, ampla cobertura territorial para os produtos de todos esses paises.

Atualmente, o principal meio de transporte para o comércio exterior de Angola é o maritimo,

responsavel pelo escoamento das principais commodities produzidas internamente. O pais possui dois

portos classificados pelo World Port Source como médios e trés como pequenos. Essa estrutura é

complementada por um amplo numero de pequenos portos, em que muitos deles se destinam

especificamente para produtos derivados da pesca e para petréleo. A Figura 6 contém o mapa de Angola

com a localizagao dos principais portos do pais.
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Figura 6 - Portos Angolanos
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Fonte: World Port Source, 2011.

Os trés maiores portos possuem os seguintes volumes de trafico: Porto de Luanda + 710.000 TM;

Porto de Lobito 600.000 TM; Porto de Namibe + 115.000 TM (Portal da Republica de Angola, 2011).

N

Por fim, o Banco Mundial criou dois indices referentes a infraestrutura e a logistica. O de
infraestrutura é um indice que varia de 0 a 5 e o de qualidade da infraestrutura varia de 0 a 7, sendo, para
ambos, o 0 a pior situagao. Nesses indicadores, Angola recebeu uma classificacdo para a logistica, em 2010,
de 2,25, porém, nessa publicagdo, ndo havia informac¢des referentes ao indice de qualidade da
infraestrutura do pafs. Na regido, a Africa do Sul recebeu uma classificagdo para a logistica de 3,46 e para a
qualidade da infraestrutura de 4,7. Esses valores sdo os mais elevados obtidos entre os paises selecionados

para comparagao, como pode ser observado no Grafico 16.

107 .
Disponivel em: http://www.worldportsource.com/ports/VEN.php.
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Grafico 16 - indice Logistico e de Qualidade da Infraestrutura do Banco Mundial:
Comparativo de Angola, Africa do Sul, Egito, Mogambique e Nigéria
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Fonte: World Bank (2010).
Nota: indice de Logistica: O - pior desempenho; 5 - melhor desempenho; indice de Qualidade da
Infraestrutura: O - pior situagao; 7 - melhor situagdo.

Em suma, a atual infraestrutura de Angola é ainda precdria, em partes em consequéncia da guerra
civil ocorrida no pais e que resultou em uma das maiores incidéncias de minas terrestres existentes na
atualidade. No entanto, tem ocorrido um intenso trabalho de recuperagdo dessa estrutura e o pais tem
recebido investimentos de diversos paises, sobretudo da China, para recuperagdo e ampliagdo de sua
infraestrutura. Segundo dados do Ministério de RelacGes Exteriores do Brasil, o Exército Brasileiro,

inclusive, tem auxiliado na remog¢do de minas terrestres.
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INTERCAMBIO COMERCIAL

EVOLUGAO DO COMERCIO EXTERIOR DE ANGOLA

A evolucdo do comércio exterior de Angola, no periodo 2002-2011, esta ilustrada no Grafico 17.
Observa-se que, no inicio dos anos 2000, quando as economias dos paises em desenvolvimento, como
Estados Unidos, foram afetadas por varias crises, os fluxos comerciais de Angola ndo sofreram impactos
significativos. No periodo 2002-2005, houve uma oscilagdo entre USS 9,2 bilhdes e USS 19,8 bilhdes,
somando-se os valores das exportagdes e importacdes. As exportacdes do pais cresceram, em média,
24,3% ao ano, enquanto as importagdes apresentaram um crescimento médio anual de 41,2%. Apesar do
maior crescimento das importacdes, o saldo comercial registrou sempre superavits, girando entre USS 3,9

bilhdes e USS 5,2 bilhdes no periodo.

Grafico 17 - Evolugdo do comércio exterior de Angola (2002-2011)
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Fonte: GTIS. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

A partir de 2005 até 2008, houve uma mudanga com a aceleragdo do ritmo de crescimento do
comércio exterior de Angola, a uma taxa média anual de 43,9%. As exporta¢Bes passaram de USS 12,5
bilhdes, em 2005, para o valor recorde de USS 67 bilhdes em 2009, significando um crescimento médio
anual de 53,5%. Ja as importagdes, no periodo, cresceram de USS 7,3 bilhdes para também um valor
recorde de USS 15,7 bilhdes, o que representa uma taxa de 24,8% ao ano. Como consequéncia, o superavit
comercial se expandiu de USS 5,2 bilh&es para USS 51,4 bilhdes nesse periodo. Os fluxos comerciais foram
fortemente sustentados pelo aumento da demanda doméstica e, principalmente, dos precos internacionais

de produtos relacionados a alimentos e derivados de petréleo e energia.
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A crise financeira internacional afetou as compras e as vendas externas do pais africano. As
exportagbes e as importagdes comegaram a arrefecer e registraram uma queda de 42,0% e 10,2%,
respectivamente, em 2010, em comparagao ao ano anterior. Isso se deu em fungao do reflexo da redugao
da demanda mundial. O superavit externo ficou menor, ou seja, foi de USS 24 bilhdes. Ja, em 2011, as
exportacdes voltaram a crescer e passaram a USS$ 52,1 bilhdes, uma elevacdo de 34,2% em relag¢do ao valor
registrado em 2010. As importagdes fecharam o ano de 2011 com crescimento de 9,4%, em relagdo ao ano

anterior, chegando a USS 15,4 bilhdes.

DESTINO DAS EXPORTACOES DE ANGOLA

Entre os anos 2005 e 2010, os trés principais destinos das exportacdes de Angola foram a China, os
Estados Unidos e a Franca. Nesse periodo, a China aumentou a sua participacdo em mais de 20 pontos
percentuais, passando de 31,2% para 52,2% do total das vendas externas do pais africano. Contrariamente,
os Estados Unidos reduziram a sua participacao de 41,9% para 28,0% do total das exportagées. Isso significa
uma perda de participagdo de quase 14 pontos percentuais. A Franca seguiu essa tendéncia, diminuindo
sua importancia de 8,3% para 4,9%. Na quarta posi¢cdo, como principal mercado das vendas externas de
Angola, aparece a Africa do Sul, com 1,4% da pauta em 2005, aumentando para 4,6% em 2010,
representando um crescimento absoluto médio de 46,5% ao ano, ao longo do periodo. Juntos, esses paises
concentraram, em 2005 e 2010, 81,4% e 85,1%, respectivamente, de suas exportagdes totais, como mostra

o Grafico 18.

Grafico 18 - Principais destinos das exportages de Angola (2005 e 2010)
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Fonte: GTIS. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.
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Constata-se ainda que as trés préximas posi¢des, em 2010, sdo ocupadas, na ordem, por Canada,
Portugal e Brasil, que participaram com 3,6%, 1,7% e 1,1%, respectivamente, do total da pauta exportadora
de Angola. Verifica-se, ainda por meio do Grafico 18, que ha somente trés paises que pertencem as
Ameéricas, entre os principais mercados dos produtos angolanos. J, o conjunto dos demais paises, por sua

vez, tem reduzido fortemente sua participacdo, de 14,9%, em 2005, para 1,8%, cinco anos mais tarde.

A Tabela 6 aponta os dez principais setores das exportacoes de Angola, por CNAE trés digitos, em
2005 e 2010. Verifica-se que, nos dois anos analisados, ndo houve alteragdes significativas na composigao
da pauta, que se mostra altamente concentrada. O segmento Extracdo de petroleo e gds natural, principal
setor, que ocupava o primeiro lugar em 2005, com 94,5% do total das exportacdes, somando USS 19,9
bilhGes, permaneceu na mesma posicao. Cinco anos mais tarde, esse setor aumentou sua participacgdo para

96,9%, somando USS 42,4 bilhdes. Isso representou um crescimento médio de 16,3%, ao ano.

Tabela 6 — Dez principais setores das exportagées de Angola por CNAE trés digitos (2005 e 2010)

Participacdo Participacdo
nas nas
. Valor exportado i - Valor exportado .
Descrigdo exportagdes Descrigdo exportagdes
em 2005 (em USS) . em 2010 (em US$) )
totais em totaisem
2005 2010
111 Extragdo de petrdleo e gés natural 19.954.783.376  94,56% 111  Extragdo de petrdleo e gas natural 42.397.858.130  96,96%
Fabricagdo de produtos derivados do
142 Extragdo de outros minerais ndo-metdlicos 671.487.853 3,18% 232 petro'lego P 576.695.593 1,32%
232 Fabricagdo de produtos derivados do petréleo 340.797.832 1,61% 142 Extragdo de outros minerais ndo-metalicos 227.685.557 0,52%
i Abate e preparagdo de produtos de carne e de OELETE 0,14% 2 Fa}afifaﬁo de automdveis, caminhonetas e TGRSR 0,35%
pescado utilitdrios
141 Extragdo de pedra, areia e argila 21.287.208 0,10% 141 Extracdo de pedra, areia e argila 18.442.053 0,04%
Fabricagdo de pegas e acessorios para veiculos Fabricagdo de geradores, transformadores e
304 cd0 de peg P 13630335  0,06% 311 N 17.979.050  0,04%
automotores motores elétricos
. . Fabricagdo de papel, papeldo liso, cartolina e
272 Siderurgia 6.541.490 0,03% 212 carto 16.335.428 0,04%
Construgdo, montagem e reparagdo de Fabricagdo de maquinas e equipamentos de
353 6.508.208 0,03% 295 N N . 13.467.035 0,03%
aeronaves uso na extragdo mineral e construgdo
274 Metalurgia de metais ndo-ferrosos 4.811.335 0,02% 351  Construgdo e reparagdo de embarcagdes 10.862.221 0,02%
Fabricagdo de motores, bombas, compressores eI Gl IEielas, el 2o,
291 . < ! o P 3.930.323 0,02% 291 compressores e equipamentos de 9.219.391 0,02%
e equipamentos de transmissdo .
transmissdo
Outros 47.945.881 0,23% Outros 288.596.668 0,66%
Total 21.102.255.649 100% Total 43.729.375.465 100%

Fonte: UN Comtrade.

O segmento Fabricagéio de produtos derivados do petrdleo passou a ocupar a segunda posi¢do, com
1,3% do total da pauta das exportacdes em 2010, com um montante de USS$ 576,7 milhdes. Cinco anos
antes, esse setor estava na terceira coloca¢do, com 1,6% do total, o equivalente a USS 340,6 milhes. Ja o
setor Extrag¢do de outros minerais nGo metdlicos seguiu a tendéncia contrdria, ou seja, ocupava a segunda
posicdo em 2005, com 3,2%, caindo para o terceiro lugar em 2010, com uma participacdo de 0,5%,

perdendo, assim, 2,7 pontos percentuais. Portanto, a pauta exportadora angolana esta concentrada em
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trés principais segmentos industriais, perfazendo mais de 98% do total, baseada em produtos de petrdleo e

seus derivados.

ORIGEM DAS IMPORTACOES DE ANGOLA

Os principais paises fornecedores do mercado de Angola, no periodo 2005-2010, encontram-se no
Gréfico 19. Destaca-se que as importagdes angolanas sdo bastante concentradas, ou seja, os quatro
principais paises detinham aproximadamente 36,0% da pauta em 2005, elevando-se para mais de 59%,
cinco anos apds. Portugal constitui-se o maior fornecedor do mercado de Angola, que passou de 12,9% do
total da pauta das importagbes, com um montante de USS 956 milhdes, em 2005, para 20,0%, em 2010,
representando um valor de USS 2,5 bilhdes. Tal resultado significa um crescimento médio de 21,5% ao ano.
A segunda posi¢do é ocupada pela China, que apresentou um forte crescimento médio, de 40,0% ao ano,
nas compras externas da Angola, isto é, a participacao aumentou mais de 11 pontos percentuais, passando

de 4,8%, em 2005, para 15,8%, em 2010.

Grafico 19 - Principais origens das importacoes de Angola (2005 e 2010)
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Fonte: UN Comtrade.

Os Estados Unidos e o Brasil aparecem na terceira e quarta classificagdo, respectivamente, com
10,2% e 7,5% do total das compras externas do pais africano em 2010. Ambos exibiram uma taxa média

anual de crescimento de 6,8% e 12,7%, na ordem, no periodo 2005-2010. A quinta posicdo é ocupada pela

70



Franca, cuja participacao cresceu de 4,8% do total para 6,6%, no periodo. O Reino Unido completa a lista

dos seis maiores fornecedores para o mercado angolano, com uma participacado de 6,5% do total em 2010.

PRINCIPAIS PRODUTOS DA PAUTA DE IMPORTAGCOES DE ANGOLA

Os dez principais setores das importa¢des de Angola, por CNAE trés digitos, em 2005 e 2010,
podem ser observados na Tabela 7. Nota-se que esses setores tém reduzido a importancia no total das
importagdes desse pais. Em 2005, eles representavam aproximadamente 55% do total da pauta
importadora; cinco anos depois, essa participacdo caiu para 40%. Observa-se ainda que o principal setor
importado foi Construcdo e reparacio de embarca¢des, com uma proporcao de, aproximadamente, 20%
em relacdo ao total, o que representava um montante de USS 1,51 bilhdo. Em 2010, esse segmento deixou
de compor a lista dos dez principais importadores e foi substituido pelo setor Fabrica¢cdo de motores,

bombas, compressores e equipamentos de transmissé@o, com 8,1% do total.

Tabela 7 — Dez principais setores das importacoes de Angola por CNAE trés digitos (2005 e 2010)

Participagao Participagao
Valor nas Valor nas
Descrigdo importado em |importagdes Descri¢do importado em |importagoes
2005 (em USS) | totais em 2010 (em USS$) | totais em
2005 2010
Fabricagdo de motores, bombas,
351  Construgdo e reparagdo de embarcagdes 1.510.967.722 19,5% 291  compressores e equipamentos de 1.028.023.877 8,1%
transmissao
205 Fabricagdo de ma;quirfas e equipamen’ios 791,520,476 10,2% 151 Abate e preparagdo de produtos de carne 640,819,157 5.1%
de uso na extragdo mineral e construgdo e de pescado
Fabricagdo de maqui i t
272 Siderurgia 344753.789  4,5% g95 ' coricacaodemaquinas € eguipamentos 619.884.773  4,9%
de uso na extragdo mineral e construgdo
Abate e preparagdo de produtos de carne e
151 preparagdo de produ 298.460.509  3,9% 272 Ssiderurgia 515.659.114  4,1%
de pescado
L . . Fabricagdo de tubos - exceto em
342  Fabricagdo de caminhdes e 6nibus 267.343.010 3,5% 273 L 446.970.263 3,5%
siderurgicas
Fabricagdo de maquinas e equipamentos Fabricagdo de maquinas e equipamentos
292 ek S e 213.450519  2,8% 292 8 4 S 380.356.680  3,1%
de uso geral de uso geral
159  Fabricagdo de bebidas 212.149.614 2,7% 159 Fabricagdo de bebidas 374.039.355 3,0%
Moagem, fabricagdo de produtos
155  amildceos e de ragdes balanceadas para 200.881.387 2,6% 289  Fabricagdo de produtos diversos de metal 346.062.901 2,7%
animais
Fabricagdo de automdveis, caminhonetas e . . .
341 utilitérios 187.503.970 2,4% 342  Fabricagdo de caminhdes e 6nibus 328.863.722 2,6%
256 Fablticacéo de outras méquin‘a's e 174.127.249 2.2% 232 Fabri‘cagéo de produtos derivados do 324,889,676 2.6%
equipamentos de uso especifico petréleo
Outros 3.541.013.685 45,7% Outros 7.631.052.003 60,3%
Total 7.742.171.930 100% Total 12.645.621.521 100%

Fonte: UN Comtrade.

O segmento Abate e preparacgdo de produtos de carne e de pescado assumiu a segunda posicdo em
2010, com 5,1% do total, o equivalente a USS 640,8 milhdes. J4, em 2005, esse setor foi responsavel por
3,9% do total da pauta das importacGes. No periodo, o valor importado desse segmento teve um

crescimento médio de 16,5% ao ano. As importagdes do setor Fabricagdo de mdquinas e equipamentos de
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uso na extragdo mineral e construgdo também tiveram perda na participagao no total da pauta. Em 2005,
esse setor ocupava o segundo lugar, com 10,2%, e cinco anos depois, passou para a terceira posi¢cdao, com
4,9%. Isso ocorreu devido a queda da taxa média de crescimento de quase 4,8% ao ano, no periodo. A
quarta colocacdo ficou por conta do segmento Siderurgia, que, em 2010, participou com 4,1% do total da
pauta importadora de Angola, somando USS 515,7 milhdes. Esse setor fora o terceiro colocado cinco anos

antes, com participacdo de 4,5% e importacbes de USS 344,7 milhdes.

Em sintese, observa-se que o perfil das importacbes de Angola tende a ser cada vez mais
diversificado. Os demais setores passaram de 45,7% do total da pauta, em 2005, para mais de 60,0% em

2010.
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INTERCAMBIO COMERCIAL BRASIL-ANGOLA

CORRENTE DE COMERCIO

Entre os anos 2000 e 2010, Angola teve pouca relevancia para as exportacdes brasileiras, como
mostra o Grafico 20. A representatividade do pais africano na soma do comércio bilateral apresentou um
crescimento médio anual de, aproximadamente, 30,4% ao longo periodo 2000-2005, passando de USS 128
milhdes para USS 531 milhdes. J& no periodo 2005-2008, o ritmo de crescimento do fluxo do comércio foi
bem mais intenso, ou seja, aumentou a uma taxa média de mais de 100,0% ao ano. Por outro lado, em
2009, ante o ano anterior, houve uma queda no fluxo de comércio bilateral em torno de 65,0%, passando
do valor recorde de USS 4,21 bilhdes para USS 1,47 bilhdo. As relagdes comerciais entre Brasil e Angola

voltaram a decrescer um pouco mais em 2010.

O Grafico 18 explicita ainda que as exportacOes brasileiras apresentaram uma trajetdria de
crescimento continuo entre os anos 2000 e 2008, com uma taxa média anual de quase 45,0%, passando de
USS 106 milhdes para USS 1,97 bilhdo. Por outro lado, entre 2008 e 2010, houve uma perda de dinamismo
das exportagdes brasileiras, que declinaram mais de 50,0% no periodo. J4 as vendas de produtos oriundos
de Angola para o Brasil foram praticamente insignificantes ao longo do periodo 2000-2005. Entre 2005 e
2008, as importagBes brasileiras provenientes do pais africano cresceram de forma muito expressiva,
elevando-se de USS 0,12 milhdo para USS 2,24 bilhdes, o que representa uma taxa média de cerca de
165,0% ao ano. Entretanto, no periodo de crise internacional, as compras do Brasil e de Angola voltaram a

cair drasticamente, encerrando 2010 em USS 494 milhdes.

Grafico 20 - Corrente de comércio entre Brasil e Angola (2000 a 2010)
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Fonte: MDIC.

Nota: Balanga comercial refere-se a soma das exportagdes e importagdes.
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SALDO COMERCIAL

O Brasil tem quase sempre obtido saldos positivos na balanca comercial com Angola ao longo de
2000 a 2010, acumulando USS 3,4 bilhdes. Tal fato é também ratificado pelo Grafico 21, que evidencia o
guanto o saldo comercial brasileiro representou em relagdo a corrente de comércio bilateral. Nota-se que,
na maioria dos casos observados, a parcela do saldo foi registrada positivamente e superior a 30%. Apenas
nos anos de 2006 e 2007, a representatividade do saldo comercial do Brasil com Angola foi menor, com
29,2% e 12,6%, respectivamente. Em dois anos, o saldo comercial foi favoravel ao pais africano, embora

com percentuais pequenos, chegando a 10,4%, em 2001, e 6,2%, em 2008.

Grafico 21 - Saldo comercial entre Brasil e Angola (2000 a 2010)
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Fonte: MDIC.

Um componente que pode ter contribuido para que o crescimento do saldo comercial brasileiro em
relagdo a Angola refere-se a valorizagdo da taxa de cambio real desses dois paises vis-a-vis ao ddlar
estadunidense entre 2004 e 2010. O Grafico 22 mostra a evolugdo da taxa de cambio real das moedas de
Angola, Egito, Mogambique, Nigéria, Africa do Sul e Brasil. Nota-se que a taxa de cambio real da moeda
angolana apresentou uma valorizagdo em relagdo ddlar estadunidense de, aproximadamente, 20% até

2008, voltando a se desvalorizar depois disso, encerrando 2010 com um nivel préximo ao de 2004.

Considerando-se o conjunto dos seis paises, claramente, a trajetéria da valorizagdo real da moeda
brasileira, entre 2004 e 2010, foi a mais expressiva, chegando a quase 40%. Em seguida, aparece a moeda

do Egito, com um ganho frente ao délar dos Estados Unidos de 18%. J4 a moeda da Africa do Sul
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apresentou uma forte tendéncia a desvalorizagdo, chegando a se desvalorizar em mais de 20% no periodo
2008-2009. Depois, voltou a se valorizar frente ao ddlar estadunidense, encerrando o ano de 2010 com
uma desvalorizacao de 9,4%, em relagdo ao nivel de 2004. Por fim, a maior desvalorizagdo entre as moedas
analisadas foi revelada pela moeda de Mogambique, que, em 2010, encontrava-se 35% mais elevada do

que era seis anos antes.

Grafico 22 - Evolugdo do cambio real frente ao délar dos EUA (2004 a 2010)

150 ~

135,63

130 - /
110 - /\J 109,40
100 101,06

97,66
90 -
82,52
70
60,06
50 T T T T T T :
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Angola o= Brasil Egito Mocambique Nigéria Africa do Sul

Fonte: Euromonitor Internacional. Elaboragdo: UICC, Apex-Brasil.

PRINCIPAIS PRODUTOS EXPORTADOS PELO BRASIL PARA ANGOLA

A Tabela 8 apresenta os setores brasileiros que mais exportaram para Angola nos anos 2005 e
2010, segundo a classificagdo CNAE trés digitos. Observa-se que as vendas externas brasileiras para esse
mercado foram relativamente concentradas. Os cinco principais segmentos industriais respondem, em
média, por 50% do total. Em 2010, a primeira posicdo era ocupada pelo setor Abate e preparacéo de
produtos de carne e de pescado, com participacdo relativa de 23,7%, o equivalente a USS 224 milhdes. J3,
cinco anos antes, esse segmento ocupava a segunda posi¢ao, com 10,2% do total das vendas brasileiras ao

pais africano, representando USS$ 53,3 milh&es.
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Tabela 8 - Dez principais setores exportados pelo Brasil para Angola (2005 e 2010)

Participagcdo Participagcdo
Valor nas Valor nas
Descri¢do exportado em | exportagdes Descri¢do exportado em | exportagdes
2005 (em US$) | totais em 2010 (em USS$) | totais em
2005 2010
Abate e preparagdo de produtos de carne e de
342 Fabricagio de caminhdes e 6nibus 54344779 10,4% BL o preparagao de p 24009783 23,7%
Abate e preparagdo de produtos de carne e de
Lo PRI EE 53.284.407  10,2% 156 Fabricagdo e refino de agticar 123.200982  13,0%
156 Fabricagdo e refino de aguicar 52.984.344 10,2% 361 Fabricagdo de artigos do mobilidrio 48.688.955 5,1%
29 Fabricagdo de maquinas e equipamentos de uso 38.528.361 7.0% 311 Fabricagéolde_geradores, transformadores e 43,459,000 46%
geral motores elétricos
272 Siderurgia 38.111.968 7,3% 158 Fabricagdo de outros produtos alimenticios 38.321.501 4,0%
Fabricagdo de aparelhos e equipamentos de . o
Moagem, fabricagdo de produtos amildceos e de
322 telefonia e radiotelefonia e de transmissores de 23.539.738 4,5% 155 ~ g < P L 30.722.776 3,2%
. . ragdes balanceadas para animais
televisdo e radio
Fabricagdo de outras maquinas e equipamentos de
369 Fabricagio de produtos diversos 2476220  43% 296 50 q auip 28.658.000  3,0%
uso especifico
Fabricagdo de motores, bombas, compressores e
158 Fabricagdo de outros produtos alimenticios 21.285.779 4,1% 291 ) < . P 24.210.481 2,6%
equipamentos de transmissdo
Fabricagdo de tanques, caldeiras e reservatorios
361 Fabricagdo de artigos do mobiliadrio 13.666.032 2,6% 282 L < q 20.056.174 2,1%
metalicos
Fabricagdo de tratores e de mdquinas e
Moagem, fabricacdo de produtos amildceos e de
155 N Lt e o . Y N : 12.954.994 2,5% 293  equipamentos para a agricultura, avicultura e 19.033.150 2,0%
ragdes balanceadas para animais ~ L
obtengdo de produtos animais
QOutros 190.150.247 36,5% QOutros 346.758.441 36,6%
Total 521.326.869 100% Total 947.119.243 100%

Fonte: MDIC. Elaborag&o: UICC Apex-Brasil

Observa-se, ainda na Tabela 8, que o setor Fabricagdo de caminhGes e 6nibus ocupava a primeira
posicdo, com participacao de 10,4% na pauta exportadora brasileira para o mercado angolano em 2005,
mas saiu da lista dos dez principais setores cinco anos mais tarde. Ja o setor Fabricagdo e refino de agucar
saiu da terceira posi¢do, com 10,2% do total da pauta, em 2005, para a segunda, com 13% do total, em

2010. A taxa média de crescimento das vendas desse setor foi, no periodo, de quase 20,0% ao ano.

Os setores que sairam da lista dos dez principais exportadores brasileiros, em 2010, foram
Fabricagdo de mdquinas e equipamentos de uso geral, que ocupava a quarta posi¢ao, com 7,4% do total da
pauta em 2005; Siderurgia, que ocupava a quinta posicdo, com 7,3%; Fabricagdo de aparelhos e
equipamentos de telefonia e radiotelefonia e de transmissores de televisGo e rddio, que ocupava a sexta

posicdo, com 4,5%; e Fabricagdio de produtos diversos, que ocupava a sétima posi¢ao, com 4,3%.

Outros setores passaram a crescer de importancia na pauta exportadora brasileira para a Angola.
Exemplo disso é o setor Fabricagdo de artigos do mobilidrio, o qual passou, em 2005, do nono lugar, com
2,6% do total, o equivalente a USS 13,6 milhdes, para o terceiro lugar, em 2010, com uma participacdo de
5,1%, alcancando o valor de USS 48,7 milhBes. Isso significa uma taxa média de crescimento de,
aproximadamente, 30,0%, ao longo do periodo. J& os seguintes setores entraram na lista dos dez principais
exportados pelo Brasil para Angola, em 2010: a) Fabricagdo de geradores, transformadores e motores
elétricos, na quarta posicdao, com 4,6% do total; b) Moagem, fabricagdo de produtos amildceos e de racbes

balanceadas para animais, na sexta posi¢cdo, com 3,2%; c) Fabricagdo de outras mdquinas e equipamentos

76



de uso especifico, na sétima posicao, com 3,0%; d) FabricacGo de motores, bombas, compressores e

equipamentos de transmiss@o, na oitava posi¢cdo, com 2,6%.

Salienta-se, portanto, que houve uma mudanca importante no perfil da composicdo dos produtos
brasileiros embarcados para o mercado angolano no periodo, ou seja, ocorreu um consideravel aumento na
participagdo e, em termos absolutos, nos setores relacionados a alimentos. Esse segmento representava
27,0% do total da pauta, o equivalente a USS 141,9 milhdes, em 2005, e passou para 43,9%, com valor de
USS 416,7 milhdes, cinco anos mais tarde. Esse resultado indica um crescimento médio de 24,0% ao ano,

no periodo.

PRINCIPAIS PRODUTOS IMPORTADOS DE ANGOLA PELO BRASIL

A Tabela 9 traz os setores econdmicos de Angola que mais exportaram para o Brasil em 2005 e

2010, classificados pelo CNAE trés digitos.

Tabela 9 - Principais setores importados de Angola pelo Brasil (2005 e 2010)

Participagdo Participacdo
Valor nas Valor nas
Descrigdo importado em |importagées Descrigdo importado em |importacdes
2005 (em USS) | totaisem 2010 (em US$) | totais em
2005 2010
274 Metalurgia de metais ndo-ferrosos 120.097 99,9% 111 Extragdo de petréleo e gas natural 364.390.287 73,7%
3y  Fabricacdo de equipamentos para distribuicdo e 134 01% 232 Fabricacdo de produtos derivados do petréleo 127.950.843  25,9%
controle de energia elétrica
Total 120.231 100% 011 Produg&o de lavouras temporarias 1.965.916 0,4%
272 Siderurgia 130.923 0,0%
Fonte: MDIC. Elaborag&o: UICC Apex-Brasil 221 Edigdo; edigdo e impressdo 10.300 0,0%
289 Fabricagdo de produtos diversos de metal 5.597 0,0%
5 Fabricagdo de maquinas e equipamentos de uso = 0,0%
geral
313 lFabricagéo de fios, cabos e condutores elétricos % 0,0%
isolados
Total 494.454.461 100%

Nota-se que, nesse periodo, as compras externas brasileiras cresceram enormemente, passando de
USS 0,12 milhdo para USS 494,4 milhdes. A pauta das exportacdes de Angola para o Brasil é totalmente
concentrada. Em 2005, o setor Metalurgia de metais néo ferrosos era praticamente o Unico setor
importado pelo Brasil, embora com um valor pouco expressivo. Cinco anos mais tarde, esse setor deixou de
compor a lista dos mais importados. Em 2010, apenas dois segmentos, o de Extragcdo de petrdleo e gds
natural e o de Fabricagdo de produtos derivados do petrdleo passaram a dominar as vendas externas do

pais africano para a economia brasileira. O primeiro participava com 73,7% do total, ou um valor de USS$
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364,4 milhdes, e o segundo, com uma parcela de 25,9%, representando 127,9

milhdes. No conjunto, esses setores foram responsaveis por 99,6% das ex
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INDICADORES DE COMERCIO BRASIL-ANGOLA

Esta secdo apresenta um conjunto de indicadores que estdo envolvidos nas trocas comerciais
internacionais e que também afetam o comércio bilateral entre Brasil e Angola. A sua analise é importante
para a compreensdo da estrutura das relacdes comerciais entre esses dois paises. Na abordagem dos
indicadores, frequentemente ¢é utilizado o conceito de “Medida de Intensidade Tecnoldgica”, empregado
para classificar os setores econdmicos envolvidos nas trocas comerciais entre dois paises. Este estudo adota
a classificagdo, apresentada no Quadro 9, para mensurar a intensidade tecnoldgica dos produtos

comercializados entre Brasil e Angola.

Quadro 9 — Taxonomia da Medida de Intensidade Tecnoldgica e respectivos setores da economia

Intensidade Tecnoldgica Setores da Economia

Produtos primarios Agricolas, minerais e energéticos.

IndUstria agroalimentar, inddstria intensiva
em outros recursos agricolas, industria
intensiva em recursos minerais e industria
intensiva em recursos energéticos.

Bens industriais de consumo nao duraveis
Industria intensiva em trabalho (ou mais tradicionais: téxteis, confecgdes, couro
tradicional) e calcados, produtos ceramicos, produtos
basicos de metais, entre outros.

Industria automobilistica, industria
siderurgica e bens eletrénicos de consumo.
Bens de capital sob encomenda e os
equipamentos de engenharia.

Setores de quimica fina (produtos
farmacéuticos, entre outros), componentes
eletronicos, telecomunicacdo e industria

Industria intensiva em recursos naturais

Industria intensiva em escala

Fornecedores especializados

Industria intensiva em P&D
aeroespacial.

Fonte: Fonte: Holland e Xavier. Dinamica e Competitividade Setorial das Exportacdes Brasileiras: uma analise

de painel para o periodo recente. In: XXXIl Encontro Nacional de Economia. Jodo Pessoa: ANPEC. 20 p., 2004."%®

A andlise das exportages brasileiras para Angola, no periodo 2005-2010, mostra uma clara
primarizagdo da pauta. A participacdo das exportagdes de produtos primarios no total das exportagdes

brasileiras cresceu significativamente, nesse periodo, passando de 9,7% para 23,2%. A parcela das

108 A s ~ s N . s . . . .
Os bens eletrénicos de consumo sdo especificados em trés linhas basicas: (a) Video — televisores, videocassete e

cameras de video; (b) Audio — radio, autorradio, CD player, toca-discos, sistema de som, etc.; (c) Outros Produtos —
forno de micro-ondas, calculadoras, aparelhos telefénicos, geladeiras, instrumentos musicais, entre outros.
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exporta¢des de produtos intensivos em recursos naturais também se elevou, embora em menor propor¢ao,
passando de 25,6% do total, em 2005, para 28,9%, em 2010, mantendo-se como o principal segmento
exportador em 2010, conforme o Grafico 23. Como resultado, houve uma perda de relevancia dos produtos
manufaturados, com a maioria dos segmentos registrando perda de participagdo, com destaque para os
manufaturados intensivos em economias de escala, cuja participacdo declinou de forma expressiva, de
29,9% para apenas 10,7%, ao longo do periodo. Em cinco anos, a participagdo das manufaturas no total
exportado para esse mercado teve queda de 18 pontos percentuais, passando de 64,7%, em 2005, para

46,4%, em 2010.

Grafico 23 — ExportagGes brasileiras para Angola por intensidade tecnoldgica (2005 e 2010)
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Fonte: MDIC. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

Em 2010, o setor mais exportado foi Abate e preparacdo de produtos de carne e de pescado,
pertencente ao grupo de produtos primarios, representando 23,7% do total, ou USS 224 milhdes. Em 2005,
esse setor ocupava a segunda posicdo entre os principais setores de exportacao, com participacdo de 10,2%
(USS 53,2 milhdes). Esse desempenho explica, em grande parte, o avanco da participacdo dos produtos

primarios no total das exportagdes. J& o principal responsavel pela redu¢do da participacdo dos
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manufaturados intensivos em economias de escala foi Fabricagdo de caminhbes e Oénibus. A sua
participacdo no total da pauta brasileira para Angola declinou de 10,2% (USS 54,3 milhdes), em 2005, para
menos de 2%, em 2010. Isso levou a sua saida da lista dos dez principais setores brasileiros exportados para

aquele mercado, apds ter ocupado a primeira posicao, em 2005.

Apresentada a intensidade tecnoldgica dos setores econdmicos no intercambio comercial entre
Brasil e Angola, apresentam-se a seguir os indicadores de comércio entre os dois paises. Para efeitos de
comparacdo com os paises da Africa, foram incluidos também os dados de Africa do Sul, Egito,

Mocambique e Nigéria.

INDICE DE COMPLEMENTARIDADE DE COMERCIO (ICC)

O indice de Complementaridade de Comércio (ICC) fornece informagdes sobre as perspectivas de
integracdo comercial entre dois paises. Entre Brasil e Angola, o ICC é obtido comparando-se a pauta de
exportagdes brasileira com a pauta de importagdes angolana. Por meio dessa comparagao € possivel
verificar em que medida os produtos exportados pelo Brasil para o mundo coincidem com os produtos
importados por Angola. Um indice igual a O significa que ndo ha complementaridade entre as importacées
e as exportacGes dos paises analisados. Em contrapartida, se esse indice for igual a 100, quer dizer que as
pautas sdo perfeitamente complementares, ou seja, que um pais exporta para 0 mundo exatamente o que

o outro importa deste.

No periodo 2004-2009, o valor do ICC entre Brasil e Angola apresentou dois momentos distintos.
Entre 2004 e 2007, esse indice registrou uma elevagao, passando de 40,3 para 48,1, conforme mostra o
Grafico 24. No entanto, a partir de 2008, ele apresentou uma tendéncia de queda, declinando para 45,0,

em 2009.

Considerando-se os demais paises da Africa examinados, percebe-se uma tendéncia de queda do
ICC entre os anos 2004 e 2009. No Egito, a queda foi mais intensa, o ICC passou de 62,3, em 2004, para
55,7, em 2009. O grau de complementaridade do Brasil com Africa do Sul, Mogambique e Nigéria mostrou
o mesmo padrdao do observado com Angola, elevando-se nos primeiros anos de analise, para depois
declinar e atingir, em 2009, um patamar inferior. Dessa forma, entre os paises africanos analisados, Angola
deixou de ser o pais com o menor ICC com o Brasil, como ocorria em 2005, e passou a ocupar uma posi¢ao
intermedidria. Conclui-se, portanto, que o grau de complementaridade de comércio do Brasil com seus
parceiros africanos, que ja ndo era elevado em 2004, com o ICC variando entre 40 e 60, se tornou ainda

menor em 2009.
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Gréfico 24 - indice de Complementaridade de Comércio entre Brasil-Angola e Brasil-Paises Selecionados
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Fonte: Comtrade/ONU. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

iNDICE DE INTENSIDADE DE COMERCIO (IIC)

O indice de Intensidade de Comércio (IIC) determina em que medida o valor das exportacdes de um
pais para outro é maior ou menor do que seria esperado, de acordo com a participagdo do pais exportador
no comércio mundial. O célculo desse indice entre Brasil e Angola é obtido pela razdo entre a participacdo
das exportacdes brasileiras nas importacGes angolanas e a participacdo das exportagées brasileiras no resto
do mundo. Um valor superior a unidade significa que as exporta¢des brasileiras para o mercado angolano
sdao maiores do que seria de se esperar a partir do market-share do Brasil no comércio mundial. A andlise
da evolugdo desse indice ao longo do tempo mostra se os dois paises estdo apresentando uma maior ou
menor tendéncia de comercializar entre si. Portanto, quanto maior o indicador, maior a intensidade de

trocas entre os parceiros.

Na série do IIC do Brasil com Angola, entre 2004 e 2009, conforme mostra o Grafico 25, houve uma
elevagao, passando de 5,61, em 2004, para 6,93, em 2009, mantendo-se sempre bastante acima de 1, ao
longo do periodo. Além disso, a intensidade de comércio do Brasil com Angola foi sempre superior aquela

observada com os demais paises africanos examinados. Contudo, em rela¢do aos demais paises da Africa,
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houve um declinio da intensidade de comércio com o Brasil, ao longo do periodo. A redugdo mais
expressiva do indice ocorreu com a Nigéria, passando de 3,5 para 2,8, entre 2004 e 2009. Em relagdo a
Mocambique, embora a reducdo ndo tenha sido significativa, foi o pais com o qual o Brasil apresentou a
menor intensidade de comércio durante todo o periodo 2004-2009, com o IIC, na maior parte do tempo,
inferior a unidade, chegando a apenas 0,73 em 2009. No que tange ao Egito, a intensidade de comércio
declinou de um IIC de 3,0 para 2,6, entre 2004 e 2009, tornando-o o pais da regido com o qual o Brasil
apresentou a terceira menor intensidade de comércio em 2009. Vale destacar que, embora tenha
declinado para quase todos os paises examinados na regido, os valores do IIC ainda se situam em
patamares acima da unidade, a exce¢dao de Mogambique, mostrando que as exportagdes brasileiras ainda

apresentam uma maior intensidade para a regido em relacdo ao resto do mundo.

Gréfico 25 — indice de Intensidade de Comércio — Brasil-Angola e Brasil-
Paises Selecionados
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Fonte: Comtrade/ONU. Elaboracdo: UICC, Apex-Brasil.

A elevagdo do IIC com Angola estd refletindo um movimento de diversificagdo da pauta de
exporta¢do do Brasil em diregao a outros mercados, objetivo da politica comercial do pais nos udltimos anos.

De fato, entre 2004 e 2009, houve uma diversificagdo dos destinos das exporta¢des brasileiras, com a
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participacdo da Asia'® no total das vendas do Brasil, por exemplo, aumentando de 15,1% para 26,3%. O
principal responsavel pela eleva¢do da intensidade de comércio entre os dois paises foi a ampliagdo da
participacdo das exportacdes brasileiras nas importacées angolanas, de 6,7% para 7,5%, ao longo do

periodo, mostrando um ganho de mercado do Brasil naquele pais.

INDICE DE DIVERSIFICACAO/CONCENTRAGAO DAS EXPORTACOES

Também conhecido como indice de Herfindahl-Hirschman (HHI) indica se o valor das exportacdes
de um pais esta concentrado em poucos produtos. Paises com HHI menor do que 1.000 sdo considerados
com baixa concentracdo, ou seja, o valor de suas exportacdes ndo estd concentrado em alguns produtos.
Paises com HHI entre 1.000 e 1.800 s3ao considerados de concentragdo moderada, e paises com HHI
superior a 1.800 apresentam uma situacdo em que a pauta exportadora estd concentrada em poucos

setores.

Os paises em desenvolvimento possuem frequentemente um indice de concentracdo de
exportacdes bastante elevado. Ainda que suas pautas exportadoras possam apresentar alguma
diversificacdo, o valor de suas exporta¢Ges esta concentrado em poucos produtos primarios — em geral,
commodities, cujos precos tendem a oscilar fortemente em horizontes temporais longos, o que deixa as
economias desses paises muito expostas as mudangas que ocorrem no cendrio internacional. Quanto maior
o valor do indice de concentragdo das exporta¢des de um pais, maior também serd sua dependéncia em

relacdo aos diferentes contextos mundiais.

A andlise do HHI mostra que a pauta de exportacdes brasileiras para Angola passou de
moderadamente concentrada entre 2005 e 2009, com o valor do indicador situando-se entre 1.500 e 1.800
pontos, para concentrada em 2010 (Grafico 26). Apds manter-se relativamente estavel até 2009, houve um
significativo aumento do grau de concentragdo da pauta de exportacdes brasileiras para aquele pais, em
2010, chegando a 2.509. Essa constatagao condiz com a configuragdo da pauta de exportagdes brasileiras
para aquele pais ao longo do periodo, pois, enquanto no primeiro ano examinado, os dois principais
produtos importados, de acordo com a classificagdo CNAE trés digitos, representavam uma parcela de
cerca de 20% das exportagdes brasileiras para Angola em 2010, 37% das vendas brasileiras para Angola
concentraram-se nos dois principais setores: Abate e prepara¢Go de produtos de carne e de pescado

(23,7%) e Fabricagdo e refino de agucar (13,0%).

199 Asia exclusive Oriente Médio, de acordo com a classificacdo do ALICE-Web.
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Gréfico 26 - indice de Concentragdo das Exportagdes (indice de Herfindahl-Hirschman) —
Brasil-Angola e Brasil-Paises Selecionados
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Fonte: Comtrade/ONU. Elaborac¢&o: UICC, Apex-Brasil.

Embora o grau de concentracdo das exportacdes brasileiras para Angola tenha aumentado, ele se
encontra ainda bem abaixo daquele verificado com o Egito. Naquele pais, o HHI passou de 3.571 para 3.859
entre 2005 e 2010, tornando-o o pais da regido onde as exportacdes brasileiras apresentaram a maior
concentragdo em 2010, além de mostrar uma grande oscilagdo ao longo do periodo. No outro extremo,
estd a Africa do Sul, com as exportagdes brasileiras para o mercado sul-africano apresentando o menor
grau de concentracdo entre os paises examinados da Africa, chegando a 1.569, em 2010. O grau de
concentragdo das exportagles brasileiras também caiu para Mogambique, chegando a 1.788 em 2010. Por
fim, houve uma elevagdo significativa do indice na Nigéria, fazendo com que a pauta exportadora se
tornasse concentrada em poucos setores, de acordo com os limites estabelecidos anteriormente. Foi nesse
pais que ocorreu o maior incremento do HHI, com o indice atingindo 3.297 em 2010, muito acima do nivel

observado em 2005, quando era de 2.371.

A partir da analise prévia, é possivel constatar que o grau de concentracdo das exportagles
brasileiras para os paises examinados da Africa mostra uma nio padroniza¢do dos resultados, elevando-se
em alguns casos e declinando em outros. No entanto, em todos os paises o grau de concentragao se

mostrou ou moderado ou elevado, sinalizando que a politica de diversificacdo setorial das exportacées do
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pais ndo tem sido plenamente bem-sucedida naqueles importantes mercados daquela regidao, nos ultimos

anos.

INDICE DE COMERCIO INTRASSETOR INDUSTRIAL

O indice de Comércio Intrassetor Industrial mostra a dindmica do comércio exterior entre paises
gue tém em comum um mesmo setor produtivo. Supondo que os paises A e B tenham industrias
automobilisticas desenvolvidas, apesar de poderem ser competidoras no cenario internacional, essas
indUstrias sdo, na verdade, parceiras. Pecas de veiculos produzidas em grande escala no pais A abastecem
ndo apenas o mercado interno, como também o pais B. Industrias do pais B que sdo especialistas na
fabricacdo de determinados itens suprem tanto os automéveis locais quanto os do pais A. Assim, as
indUstrias de ambos os paises cooperam entre si, gerando o chamado comércio intrassetor industrial. Dessa
forma, mesmo que ndo haja complementaridade no comércio entre os dois paises, as trocas entre eles

podem ser elevadas devido a existéncia de comércio intrassetor industrial.

E essa modalidade de comércio que explica, por exemplo, por que o valor de trocas comerciais
entre paises desenvolvidos, que possuem estruturas econOmicas similares, centradas em produtos com
maior conteudo tecnoldgico, é mais alto que o comércio entre paises subdesenvolvidos e em
desenvolvimento, que, em geral, exportam produtos primarios ou intensivos em trabalho. O indice de
comércio intrassetorial pode variar entre 0 e 1. Se esse indicador alcangar um valor igual a unidade, todo o
comércio sera intrassetorial. Por outro lado, atingindo um valor igual a 0, o comércio sera tipicamente
intersetor industrial, ou seja, os paises apresentariam uma diversidade em sua pauta comercial; um bem
comercializavel ou é importado ou é exportado, mas ndo ambos. De maneira geral, quando esse indice for
maior do que 0,5, prevalece o comércio intrassetor industrial; caso contrario, o comércio bilateral sera

intersetorial.

A Tabela 10 mostra os setores em que prevalece o comércio intrassetor industrial entre Brasil e

11 7 , . s . . s . . .
% Como é possivel constatar, esse tipo de comércio praticamente é inexistente entre esses dois

Angola.
paises, dado o perfil do comércio bilateral, predominantemente de produtos primdrios. Hd apenas um
setor econdmico em que predomina o comércio intrassetor industrial, representado por cddigos CNAE dois
digitos, em 2010: Refino de petrdleo, elaboragdo de combustiveis nucleares e produgdo de dlcool. No
entanto, mesmo nesse setor, houve uma grande oscilagdo do comércio intrassetor industrial ao longo do

periodo examinado. O indice de comércio intrassetor industrial, que era de apenas 0,239 em 2006, elevou-

se nos anos seguintes, até atingir a 0,918 em 2008. No entanto, declinou significativamente nos anos

110 oo ~ . P , . SR . , e ~ .
A classificagdo setorial empregada no calculo do indice de comércio intrassetorial é a Classificagdo Nacional de

Atividades Econémicas (CNAE), versao 1.0, detalhada em trés digitos.
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seguintes, voltando a um patamar inferior ao observado em 2006, atingindo a 0,151 em 2010. O setor
Fabricagdo de produtos derivados do petrdleo foi o principal responsavel pelo desempenho do indice do

setor ao longo do periodo, atingindo a 0,953 em 2008, mas declinando para apenas 0,011 em 2010.
Tabela 10 — Comércio Intrassetor Industrial — Brasil-Angola

CNAE Descrigcao 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Refino de petrdleo, elaboragdao de combustiveis
nucleares e producgdo de alcool

232 Fabricagdo de produtos derivados do petrdleo - 0,251 0,837 0,953 0,672 0,011
Fonte: MDIC. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

- 0,239 0,877 0,918 0,730 0,151

INDICE DE ESPECIALIZAGAO EXPORTADORA (IEE)

O indice de Especializacdo Exportadora (IEE), na relacdo comercial entre dois paises, aponta se o
pais A é mais especialista na exportacdo de determinado produto que o pais B. Nesse estudo, compara a
participacdo das exportacdes de determinados setores brasileiros para o mundo com a participagdo das
exportagdes angolanas dos mesmos setores para o mundo. Um valor do IEE superior a 1 sugere que, no

setor analisado, o Brasil tem vantagem de especializacdo exportadora em relacdo a Angola.

A ideia é a de que, se um pais é mais especialista que o outro, existe oportunidade de comércio
entre eles, com o pais A exportando para o pais B. No entanto, esse indicador sé faz sentido se analisado
junto ao indice de complementaridade entre os dois paises. Isso porque a especializacdo exportadora
aumenta o potencial de venda do pais A para o pais B, mas é necessario, sobretudo, que o pais B necessite

adquirir o produto exportado pelo pais A.

A Tabela 11 mostra os principais setores em que o Brasil era mais especialista que Angola em 2009.
Em todos, também ha um elevado grau de complementaridade entre a pauta de exportagao brasileira e a
de importagdo sul-africana, com o indice chegando a 100, no caso de Produgéo de dlcool, Produgéio e
distribuicdo de energia elétrica e Fabricagdo de mdquinas, aparelhos e equipamentos de sistemas
eletrénicos dedicados a automagdo industrial e controle do processo produtivo. Em trés setores em que o
Brasil era mais especialista que Angola, em 2009, também era o principal fornecedor para esse mercado,
com destaque para Produgdo de dlcool, no qual o pais detinha 54,3% do mercado. No entanto, esses
setores ndo tém participacao significativa na pauta de importa¢des angolanas, pois todos apresentam uma

participagao inferior a 5%. Portanto, mesmo que haja um esfor¢o para aumentar as exportagdes desses
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setores, o impacto ndo devera ser muito significativo, devido a sua pequena relevancia nas importacées de

Angola.

Uma excecdo ocorre com Fabricacdo de caminhées e 6nibus, o Unico em que o Brasil era mais
especialista que Angola e que apresentava uma participacdo relativamente elevada na sua pauta de
importacdes (6,0%). Contudo, este era o principal setor brasileiro de exportagdo para Angola em 2005, mas
o Brasil ndo consta sequer na lista dos dez principais produtos de exportacdo para aquele pais em 2009,

pois perdeu posi¢do para a China, principal fornecedor nesse ano.
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Tabela 11 - indice de Especializagdo Exportadora — Angola

Participagao

Participagdo

Participagdo 3 do principal
do Brasil nas L
. dosetornas | . . Principal fornecedor nas
Descrigao 1CC2009]| . - importacdes . -
importagdes Fornecedor importagdes
angolanas do
da Angola setor 2009 angolanas do
setor
234  Produgdo de dlcool 332.969.422,11 100,00 0,05% 54,33% Africa do Sul* 23,0%
297 Fabricagdo de armas, munigdes e equipamentos militares 1.344.077,58 51,45 0,11% 0,06% Israel 72,1%
202 Fabricagﬁ? d<.e produtos de madeira, cortica e material trangado - 6.037,61 55,92 0,56% 11,02% China 40,3%
exceto moveis
316 Fabricagdo de material elétrico para veiculos - exceto baterias 3.781,14 74,41 0,07% 14,55% Portugal 28,5%
201 Desdobramento de madeira 2.811,61 61,44 0,06% 7,30% Portugal 42,7%
298 Fabricagdo de eletrodomésticos 2.804,14 55,96 0,84% 9,50% China 37,0%
132 Extragdo de minerais metélicos ndo-ferrosos 2.538,28 0,00% Portugal 100,0%
245  Fabricagdo de produtos farmacéuticos 2.456,16 50,05 0,83% 0,81% Portugal 46,5%
251 Fabricagdo de artigos de borracha 2.290,41 57,63 0,71% 5,36% China 31,8%
158 Fabricagdo de outros produtos alimenticios 1.305,46 51,07 1,70% 15,67% Argentina 17,5%
248 Fabricagdo de tintas, vernizes, esmaltes, lacas e produtos afins 1.304,28 63,89 0,35% 10,05% Portugal 36,6%
214  Fabricagdo de artefatos diversos de papel, papeldo, cartolina e cartdo 907,78 74,86 0,35% 2,36% Portugal 35,3%
343 Fabricagdo de cabines, carrocerias e reboques 898,37 59,24 0,92% 34,83% Portugal* 25,0%
344  Fabricagdo de pegas e acessorios para veiculos automotores 856,13 61,82 1,19% 6,61% Portugal 30,2%
252 Fabricagdo de produtos de plastico 759,31 53,77 1,55% 9,79% Portugal 34,2%
275 Fundigcdo 754,32 65,88 0,06% 15,18% Reino Unido 29,5%
359 Fabricagdo de outros equipamentos de transporte 746,76 84,64 0,71% 1,15% China 58,4%
313 Fabricagdo de fios, cabos e condutores elétricos isolados 653,65 77,24 0,98% 6,31% Portugal 36,8%
182 Fabricagdo de acessorios do vestuario e de seguranga profissional 575,47 57,17 0,10% 5,16% Portugal 41,4%
264 Fabricagdo de produtos ceramicos 378,75 60,82 0,77% 12,26% Portugal 38,1%
222 Impressdo e servigos conexos para terceiros 238,07 52,40 0,12% 2,26% Portugal 39,5%
151 Abate e preparagdo de produtos de carne e de pescado 236,19 59,05 4,02% 6,33% Portugal* 21,0%
181 Confecgdo de artigos do vestudrio 229,05 50,18 0,91% 7,34% Portugal 28,9%
283 ::erizli'la, estamparia, metalurgia do p6 e servigos de tratamento de 22478 98,05 0,03% 6.78% v A 69,2%
Fabricagdo de maquinas, aparelhos e equipamentos de sistemas
333 eletronicos dedicados a automagdo industrial e controle do processo 221,96 100,00 0,04% 7,40% Portugal 29,3%
produtivo
159 Fabricagdo de bebidas 191,02 61,93 2,90% 1,25% Portugal 55,2%
221 Edigdo; edigdo e impressao 178,71 57,38 0,22% 8,68% Portugal 59,9%
342 Fabricagdo de caminhdes e 6nibus 164,66 58,00 6,04% 13,30% China 19,4%
289 Fabricagdo de produtos diversos de metal 145,62 57,07 2,39% 6,70% Portugal 19,7%
296 Fabricagdo de outras maquinas e equipamentos de uso especifico 138,79 57,93 1,76% 11,76% Portugal 25,3%
314 Fabricagdo de pilhas, baterias e acumuladores elétricos 80,85 54,82 0,30% 2,82% China 56,2%
341 Fabricagdo de automoveis, caminhonetas e utilitarios 65,59 60,49 2,83% 0,12% Coréia do Sul 19,3%
312 Frlbtri-cagéo de equipamentos para distribuigdo e controle de energia 60,15 71,48 124% 9,17% Portugal 46,7%
elétrica
282 Fabricagdo de tanques, caldeiras e reservatérios metélicos 56,57 59,93 1,16% 3,31% Coréia do Sul 17,7%
247 Fabricagdo de sabdes, detergentes, produtos de limpeza e artigos de 52,52 58,71 1,02% 5,14% Portugal 24,2%
perfumaria
335 Fabricagdo de crondmetros e reldgios 36,07 55,27 0,07% 0,97% Portugal 51,5%
361 Fabricagdo de artigos do mobilidrio 32,09 65,36 1,68% 20,59% Portugal 45,8%
921 Atividades cinematograficas e de video 4,38 90,82 0,00% 0,72% Portugal 99,3%
351 Construgdo e reparagdo de embarcagdes 3,74 64,69 1,67% 0,78% China 54,2%
525 Comeércio varejista de artigos usados 2,03 100,00 0,46% 0,13% Alemanha 10,8%
281 Fabricagdo de estruturas metdlicas e obras de caldeiraria pesada 1,79 78,33 2,96% 7,69% Portugal 32,8%
232 Fabricagdo de produtos derivados do petrdleo 1,28 84,51 4,97% 3,94% india 37,2%

Fonte: UICC Apex-Brasil a partir de dados do MDIC.
Nota: * Principal fornecedor, depois do Brasil.

Vale ressaltar que Portugal e China eram os principais fornecedores da maior parte dos produtos
nos quais o Brasil era mais especialista do que Angola em 2009. Dentre esses dois paises, Portugal destaca-

se, pois detinha a maior parcela das importagdes angolanas em 24 produtos. Por sinal, em varios desses
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produtos, Portugal apresentava uma participacdo superior a 30% nas importagdes angolanas. A China, por
sua vez, aparecia como principal fornecedora de sete produtos e, geralmente, com participa¢do superior a

50% da pauta de importagdo de Angola.

iINDICE DE PREGOS E iNDICE DE QUANTUM

Neste estudo, o calculo do indice de Precos e o Iindice de Quantum (quantidade) mede,
respectivamente, quanto o preco e a quantidade dos produtos exportados influenciam no aumento ou na
diminuicdo do valor das exportacdes brasileiras para o mercado de Angola. No periodo 2005-2010,
conforme ilustrado no Grafico 27, percebem-se dois intervalos distintos. No primeiro, entre 2005 e 2007,
ha um maior dinamismo do quantum em relagdo ao prego exportado. Nesse intervalo, o quantum cresceu
sempre acima de 27%, chegando a se elevar em 37% em 2006 e 2007. Entre 2008 e 2010, no entanto, o
valor das exportagdes foi mais impulsionado pelo desempenho dos pregos de exportagdo. Em 2008, por
sinal, houve o maior crescimento do valor exportado do Brasil para Angola, com as exportagdes

expandindo-se em 62%, puxado principalmente pelo aumento dos pregos, que chegou a 29%.

Grafico 27 — Crescimento de Valor, indice de Pregos e indice de Quantum das
exportagoes brasileiras para Angola

61% 62%

B Crescimento de valor H indice de pregos (Fischer) ¥ indice de quantum

Fonte: Comtrade/ONU. Elaborac&o: UICC Apex-Brasil.

Em 2009, ocorreu o pior desempenho das exportagdes, com uma queda de 32%, explicada, em

grande parte, pela queda do quantum, que chegou a 27%, devido a crise financeira internacional. Em 2010,
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com a recuperagdao econdmica mundial, novamente os precos das exportagdes apresentaram um melhor
desempenho, com uma elevacdo de 16%, embora ndo tenha sido suficiente para garantir uma elevagao do
valor exportado, que voltou a declinar agora em 29%. Nesse ano, o quantum exportado apresentou seu
pior resultado, com queda de 39%, em relagdo a 2008. O maior dinamismo dos precos de exportagdo, em
relacdo a quantidade exportada para Angola, entre 2008 e 2010, ja reflete a mudanca do perfil da pauta de
exportacdo do Brasil para aquele pais. Conforme foi destacado anteriormente, as exportagGes brasileiras se
tornaram mais dependentes de produtos primdrios, que, a exce¢cdo de 2009, tém mostrado uma forte

elevacdo de precos no mercado internacional.
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PARTE 4

OPORTUNIDADES COMERCIAIS
PARA O BRASIL EM ANGOLA



INTRODUGAO A METODOLOGIA DE IDENTIFICACAO DE OPORTUNIDADES PARA
EXPORTAGAO DE PRODUTOS BRASILEIROS

As oportunidades para os exportadores brasileiros no mercado angolano foram identificadas por
meio de uma metodologia desenvolvida pela Apex-Brasil que pode ser encontrada no Anexo 1. Aqui

apresentam-se apenas os conceitos a serem utilizados mais a frente.

O primeiro passo da metodologia consiste em levantar os produtos que Angola importou entre
2005 e 2010. Cruzando-se esses produtos com aqueles que o Brasil exportou para Angola nesse periodo,

faz-se a seguinte separagdo:

° Produtos brasileiros com Exportacdes Incipientes — sdo aqueles em que:

—  aparticipacdo do Brasil nas importacdes angolanas é muito baixa; e/ou
—  as exportacdes do Brasil para Angola n3o sdo continuas.™

Para que os produtos com essas caracteristicas possam ter oportunidades em Angola, é preciso

também que:

12 em sua exportagio;

— o Brasil seja especialista
— exista complementaridade entre a pauta exportadora brasileira e a pauta importadora de
Angola, ou seja, este pais precisa importar os produtos que o Brasil deseja exportar; e

— asimporta¢Ges de Angola desses produtos estejam crescendo.

A conjuncdo desses requisitos indica que ha chances para as exportacSes brasileiras desses

produtos, mas elas precisam ser trabalhadas, numa estratégia de abertura do mercado angolano.

. Produtos brasileiros com Exportacdes Expressivas — sao aqueles cuja participagao nas

importagOes de Angola é significativa e suas vendas sdo continuas. Os grupos de produtos com exportagbes

expressivas sao classificados em cinco categorias:

- Consolidados — é o caso dos grupos de produtos brasileiros que ja estdo bem posicionados
no mercado angolano e tém uma situagdo confortavel em relagdo aos seus principais concorrentes. A

estratégia de atuagdo para esses grupos de produtos é a de manutengdo do espaco ja conquistado.

111 ~ , ~ . . . ~ ~ . .
Exportagdes continuas sdao aquelas que, a partir da primeira venda efetuada, ndo sdo interrompidas em nenhum

ano posterior.

112 ~ . . , . . T . P .
Na relagdo comercial entre dois paises, o indicador de especialidade exportadora aponta se o pais A é mais

especialista na exportagdo de determinado produto do que o pais B. A ideia é a de que, se um pais é mais especialista

do que o outro, existe oportunidade de comércio entre eles, com o pais A exportando para o pais B.
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- Em risco — é o caso dos grupos de produtos brasileiros que ja estiveram consolidados no
mercado de Angola e, hoje, ainda tém uma participacdo significativa, mas vém perdendo, ano apds ano,
espaco para os concorrentes. O esforco dos exportadores brasileiros deve ser para retomar o espacgo

perdido ou, ao menos, reduzir a velocidade com que o Brasil perde participagao para seus concorrentes.

— Em declinio — é o caso dos grupos de produtos brasileiros que nunca estiveram
consolidados em Angola e que vém perdendo participacdo nesse mercado. Aqui as oportunidades para os

exportadores brasileiros sdo menos interessantes.

— A consolidar — é o caso dos grupos de produtos brasileiros que ainda ndo estdo
consolidados em Angola, mas que estdo crescendo nesse mercado em um ritmo préximo ou superior ao

dos concorrentes. Aqui estdo as melhores oportunidades para os exportadores brasileiros.

— Em desvio de comércio - é o caso dos grupos de produtos brasileiros cujas exportacdes para
Angola crescem menos do que as do principal concorrente, apesar de o Brasil ser mais especialista na
exportacdo desses produtos do que esse concorrente. Isso pode acontecer devido a existéncia de acordos
comerciais, proximidade geografica, entre outros fatores que privilegiam o principal concorrente brasileiro.

Para se contornar o desvio de comércio, sdao necessarios esfor¢os que vao além da promog¢ao comercial.

A Tabela 12 mostra que, nas vendas do Brasil para Angola, relativamente a quantidade de produtos
comercializados — aqui medida em ntimero de cédigos do Sistema Harmonizado (SH)™ de seis digitos (SH6)
— predominam os produtos com exportagdes incipientes (76,3%), em comparagdo com os classificados
como exportagdes expressivas (23,7%). Os primeiros contemplam 3.953 cddigos SH6 e os segundos, 1.229
cadigos, ainda que o valor das importacGes de Angola procedentes do Brasil na categoria de exportagées

expressivas (USS 842 milhdes) seja bastante superior ao das incipientes (USS 102 milhdes).

' sistema Harmonizado de Designacdo e de Codificacdo de Mercadorias (SH), que utiliza descrigdes e cddigos aceitos

internacionalmente para a classificagdo de mercadorias. Mais detalhes em:
http://www.desenvolvimento.gov.br/sitio/interna/interna.php?area=5&menu=1090.
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Tabela 12 - Classificagao das exportacoes dos produtos brasileiros importados por Angola
Importagdes de
Importagoes Importagoes Angola
Classificagdo N2 de SH6 N2 de SH6 (%) totais de Angola totais de Angola provenientes do
—2010 (US$) em 2010 (%) Brasil — 2010

Importagoes de
Angola

provenientes do
Brasil - 2010 (%)

(Us$)
Expressivo 1229 23,72  5.558.691.195 39,48 841.940.260 89,20
Incipiente 3953 76,28  8.521.681.134 60,52 101.965.883 10,80
Total 5182 100,00 14.080.372.329 100,00 943.906.143 100,00

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.

Com o objetivo de apresentar as oportunidades de exportagao para o mercado angolano, os grupos
de produtos brasileiros foram organizados em cinco grandes complexos: 1) Alimentos, Bebidas e
Agronegdcios; 2) Casa e Construgdo; 3) Mdquinas e Equipamentos; 4) Moda e Cuidados Pessoais; e 5)
Multissetorial e Outros (sdo enquadrados neste Ultimo aqueles produtos que permeiam mais de um
complexo ou ndo se encaixam especificamente em nenhum). Em cada complexo, sdo apresentados os

grupos com exportagdes incipientes e expressivas.
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ALIMENTOS, BEBIDAS E AGRONEGOCIOS

A seguranca alimentar é uma questdo crucial para Angola, assim como para grande parte dos paises
africanos. Num ranking de 105 paises, Angola ocupa a 1012 posicdo em consumo de calorias por dia por
pessoa.’™

Um grande desafio para o pais é conseguir que o setor agricola recupere a posicdo que ocupava

antes da guerra civil, encerrada em 2002, e do periodo anterior a independéncia, ocorrida em 19751

Em 2011, o PIB da agricultura correspondeu a cerca de 10% do total da economia angolana,**®
refletindo taxa de crescimento acima da dos demais setores. Ainda assim, tal participacao é inferior a da
industria manufatureira, do comércio, hotéis e restaurantes e da construcdo (Grafico 28).

Ampliar a taxa de crescimento do setor agricola é possivel com o aproveitamento do potencial
agricola do pais, que dispde de variados tipos de terras para cultivo, adequada precipitagdo pluviométrica e
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abundantes recursos marinhos.””" Contudo, esse € um caminho que exige tempo e os resultados atuais

mostram que o desafio ainda estd por ser superado.

Grafico 28 — PIB por setor (em % do PIB total)
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Fonte: African Development Bank. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

4 Economist Intelligence Unit. Global food security index 2012: An assessment of food affordability, availability and

quality, 2012.

5 African Development Bank. Angola 2011-2015 Country Strategy Paper. Disponivel em:
http://www.afdb.org/fileadmin/uploads/afdb/Documents/Project-and-
Operations/ORSB%20Angola%20CSP%202011%20-%202015%20En%20Rev%20Version%2BMemox.pdf. Acesso em: 19
jun. 2012.

e African Economic Outlook 2012-Angola. Disponivel em:
http://www.africaneconomicoutlook.org/en/countries/southern-africa/angola. Acesso em: 19 jun. 2012.

" Food and Agriculture Organization of the United Nations (FAO). Foreign Agricultural Investment Country Profile.
Disponivel em: http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/tcsp/docs/Angola_Country Profile Final.pdf. Acesso em:
19 jun. 2012.

96


http://www.afdb.org/fileadmin/uploads/afdb/Documents/Project-and-Operations/ORSB%20Angola%20CSP%202011%20-%202015%20En%20Rev%20Version%2BMemox.pdf
http://www.afdb.org/fileadmin/uploads/afdb/Documents/Project-and-Operations/ORSB%20Angola%20CSP%202011%20-%202015%20En%20Rev%20Version%2BMemox.pdf
http://www.africaneconomicoutlook.org/en/countries/southern-africa/angola/
http://www.fao.org/fileadmin/user_upload/tcsp/docs/Angola_Country_Profile_Final.pdf

De acordo com informag¢oes da Organizacdo das Nagdes Unidas para a Agricultura e Alimentagdo
(FAO, na sigla em inglés), a producdo de frangos, suinos e ovinos em Angola, entre 2005 e 2010,
praticamente estagnou (ou mesmo decresceu, no caso dos frangos). Observa-se melhoria apenas na

producdo de bovinos, que cresceu 24%, e de caprinos, que evoluiu 25,4% (Tabela 13).

Tabela 13 — Angola: produgdo de animais (em cabegas)

2010 Var. 2005-
2010 (%)
Frangos 7.300.000 6.800.000 6.900.000 7.000.000 7.100.000  7.200.000 -1,4
Bovinos 4.025.130 4.401.880 4.500.010 4.921.210 5.030.910  5.143.000 27,8
Caprinos 2.050.000 2.250.000 2.432.160 2.477.630 2.524.000  2.571.000 25,4
Suinos 780.000 780.000 782.000 785.000 788.000 791.000 1,4
Ovinos 340.000 340.000 340.000 345.000 350.000 355.000 4,4

Fonte: FAO. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

Com relacdo a producdo agricola angolana, destacam-se a mandioca, o milho, a batata doce e a
batata inglesa. As primeiras trés culturas citadas cresceram a taxas proximas ou pouco acima de 50% entre
2005 e 2010, enquanto a produgdo de batata inglesa quase duplicou no mesmo periodo. Merecem citagao,
ainda, o feijdo e o amendoim, pela taxa de variacdo de, respectivamente, 128,9% e 74,5%, embora em
guantitativo bem menor comparativamente ao primeiro grupo (Tabela 14).

Tabela 14 — Angola: desempenho dos principais cultivos agricolas (em toneladas)

Produgdo (toneladas)

Var % 2005-
10

Mandioca 8.815.010 9.037.020 9.730.260 10.057.400 12.827.600 13.858.700 57,2
Milho 734.372 526.084 615.894 702.387 970.231 1.072.740 46,1
Batata doce 663.787 684.756 949.104 819.772 982.588 986.563 48,6
Batata inglesa 307.296 295.142 491.216 402.207 823.266 841.279 173,8
Banana 361.191 410.448 427.860 430.000 432.000 432.700 19,8
Cana-de-agticar 345.000 360.000 360.000 400.000 360.000 360.000 4,3
Feijao 109.284 85.081 103.701 124.464 247.314 250.117 128,9
Hortalicas 247.000 293.868 248.000 258.112 263.272 242.600 -1,8
Amendoim 66.001 57.000 66.660 91.925 110.828 115.164 74,5
Frutas citricas 85.072 91.702 94.261 96.103 96.734 99.700 17,2
Oleo de palma 53.000 54.000 55.000 46.000 55.000 57.000 7,5
Abacaxi 41.532 41.456 40.000 42.000 42.254 43.700 52
Milheto 137.864 144.390 156.434 27.153 40.348 40.600 -70,6
Frutas frescas 34.563 37.257 38.297 39.046 30.679 32.000 -7,4
Améndoa de palma 22.000 22.500 23.000 20.500 23.000 23.400 6,4
Mel 24.000 23.000 25.556 26.578 25.556 22.900 -4,6

Fonte: FAO. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.
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E de se esperar que, desde que a produgdo angolana atenda ao consumo interno, os produtos

importados relacionados a raizes e tubérculos, além do milho, exercam pouca ou nenhuma pressao sobre a

pauta de importagdes angolana.

De fato, ao se observar a Tabela 15, verifica-se que ou os valores importados por Angola de itens

relacionados aos produtos citados sdo irrisérios ou, quando sdo significativos, apresentam queda nas

importagdes.

Tabela 15 — Angola: importagées relacionadas a raizes, tubérculos e milho

Milho, exceto para semeadura

Milho para semeadura

Farinhas, sémolas e pds, de sagu ou de raizes e tubérculos da posigdo 0714

Gréaos de milho trabalhados (descascados, em pérolas, cortados ou partidos)

Bulbos, tubérculos, raizes tuberosas, rebentos e rizomas, em vegetagdo ou
em flor; mudas, plantas e raizes de chicoria

Fécula de mandioca

Bulbos, tubérculos, raizes tuberosas, rebentos e rizomas, em repouso
vegetativo

Raizes de mandioca cassava, frescas ou secas, mesmo cortadas em pedagos
ou em pellets

Outras raizes ou tubérculos com elevado teor de fécula ou de inulina,
frescos ou secos, mesmo em pedagos ou em pellets; medula de sagueiro

Fonte: Comtrade. Elaboracdo UICC Apex-Brasil.

9.712.243

1.817.220

30.321

45.780

6.991

288

7.345

58.879

5.910

Valores importados (USS)

2006

4.497.932

2.173.387

21.295

44.053

5.037

3.796

471

28.377

627

2007

2.073.153

1.723.229

50.969

9.799.651

1.622

1.922

5.805

3.378

2008

9.512.600

3.188.598

79.331

4.433.726

36.401

2.079

5.837

1.344

4.943

2009

8.300.333

1.659.015

125.063

39.479

3.931

8.576

58

4.220

763

5.571.668

70.267

15.706

9.386

8.771

6.167

1.066

757

295

2010 (%)

-43

-96

-48

-79

25

2.041

-85

-99

£

Variacdo 2005-

Ainda que esses itens de consumo alimentar bdsico apresentem bom resultado, as trocas

comerciais com o mundo no que se refere ao complexo Alimentos, bebidas e agronegdcios se mantém

desfavoraveis a Angola.

Na Tabela 16,''® nota-se que a participacdo dos produtos desse complexo no total das compras

angolanas do mundo aumentou de 16% para 18%, entre 2005 e 2010, com crescimento a taxa média anual

de 15% nesse periodo. Como resultado, os valores comercializados avangaram de USS 1,3 bilhdo para USS

2,6 bilhdes.
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Na Tabela 17, utilizou-se a classificagdo CNAE. Disponivel em:
http://subcomissaocnae.fazenda.pr.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=10. Acesso em: 10 ago.

2012.
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Tabela 16 — Complexo Alimentos, bebidas e agronegdcios — Evolugdo das importagdes angolanas com origem no
mundo entre 2005 e 2010

VALORES IMPORTADOS (US$ milhdes) o Variagdo da
e .. Taxamédia 5
Participagdo Participagdo d participa¢do na
e
no total da no total da . auta 2005-
GRUPOS DE PRODUTOS crescimento P
2006 2007 2008 2009 2010 pauta 2005 pauta 2005 12005 2010 (em
(VA (%) anua : pontos
2010 (%) .
percentuais )
CARNE DE AVES 82,3 98,1 139,1 209,6 174,8 281,9 6,5% 11,0% 27,9% 450
GORDURAS E OLEOS ANIMAIS E VEGETAIS 1,96
55,9 87,2 89,0 128,0 1131 1634 4,4% 6,4% 23,9%
CARNE SUINA 236 39,7 58,0 83,3 94,7 92,1 1,9% 3,6% 31,3% L7
CELEEEIR AR 15,7 30,9 434 49,9 44,9 59,8 1,2% 2,3% 30,7% 1,09
DEMAIS PRODUTOS COMESTIVEIS DE ORIGEM 0.46
ANIMAL 15,5 18,4 20,2 34,5 27,2 431 1,2% 1,7% 22,8% ’
ADUBOS E FERTILIZANTES 0,37
6,5 10,8 12,5 40,2 20,7 225 0,5% 0,9% 28,4%
OUTROS PRODUTOS DE ORIGEM ANIMAL 43 5 63 9 6 18.0 0.3% 0.7% 33.3% 0,36
g 7 2 7, 5, A ,3% ,7% ,3%
L ELaEEs 69,6 1243 112,5 1733 149,1 149,4 5,5% 5,8% 16,5% 034
CHOCOLATES, BALAS E CONFETOS 24,4 32,4 38,6 55,8 58,0 575 1,9% 2,2% 18,7% 032
SLCoS 148 233 24,9 37,6 33,0 38,1 1,2% 1,5% 20,8% 22
AGUA MINERAL E REFRIGERANTES 28,6 47,9 87,9 1215 97,9 65,7 23% 2,6% 18,1% 031
A2 AL 74,8 119,0 100,0 1158 1014 156,3 5,9% 61% 15,9% BB
CERVEJA
69,8 1085 117,8 154,4 1239 145,0 5,5% 5,6% 15,7% 015
SEMENTES OLEAGINOSAS(exceto soja), PLANTAS
IND. E MED., GOMAS E SUCOS E EXTRATOS 0,11
VEGETAIS; MAT. 3,6 5,8 7,5 15,4 13,1 10,2 0,3% 0,4% 23,2%
VINHOS, VERMUTES, VINAGRES 68,8 88,4 108,6 152,0 129,9 1413 5,4% 5,5% 15,5% 0.09
DEMAIS CARNES 14 13 29 122 17,5 4,0 0,1% 0,2% 23,2% 0,04
PRODUTOS QUIMICOS 0,02
a 94 13,7 21,0 25,2 26,9 19,4 0,7% 0,8% 15,7%
CHA, MATE E ESPECIARIAS 2
2,7 6,0 7,5 8,0 7,7 58 0,2% 0,2% 16,7% o
CAFE 16 24 2,9 34 34 34 01% 01% 16,9% 0,01
FARINHAS PARA ANIMAL! 1
s s 2,4 31 44 7,6 51 5,1 0,2% 0,2% 16,2% 00
CACAU E PROD. DE CONFEITARIA (com e sem 0,00
cacau) 0,1 0,2 0,3 03 0,2 0,2 0,0% 0,0% 17,7% ’
FRUTAS 108 12,1 14,5 183 11,7 213 0,9% 0,8% 14,5% -z
PELES, PELETERIA E COUROS E SEUS 0,04
ARTEFATOS(EXCETO CALGCADOS E SUAS PARTES) !
06 03 41 05 01 02 0,0% 0,0% 20,4%
ANIMAIS VIVOS -0,16
3,0 1,0 6,5 11,1 25 2,0 0,2% 0,1% -8,0%
BEBIDAS DESTILADAS 356 38,2 425 533 59,4 653 2,8% 2,5% 12,9% 0,26
FUMO E CIGARROS -0,34
) 7,2 3,1 31 44 3,9 0,5% 0,2% -8,9%
PREPARACOES DE CARNES, PEIXES E CRUSTACEOS -0,58
83,1 98,7 138,0 2176 1765 153,0 6,5% 6,0% 13,0%
PREPARACOES ALIMENTICIAS 147,9 207,5 2153 349,6 2758 276,2 11,6% 10,8% 13,3% W
PRODUTOS HORTICOLAS E PLANTAS VIVAS -0,95
435 49,6 56,5 71,0 28,0 63,6 3,4% 2,5% 7,9%

A (grdos, 6l farel. -
SN 57,8 476 117 1320 95,2 825 45% 3,% 7,4% b
CARNE BOVINA -1,72

84,1 129,7 148,7 204,9 1243 125,8 6,6% 4,9% 8,4%
CEREAIS EM GRAO E ESMAGADOS 2223 219,0 297,1 527,1 356,0 292,8 17,5% 11,4% 5,7% e
TOTAL ALIMENTOS, BEBIDAS E AGRONEGOCIOS
(el 12706 16753 20432  3.0242 23817  2.5688 100,0% 100,0% 15,1%

TOTAL GERAL IMPORTADO (US$ milh&es)
7.712,1 10.472,4 12.330,0 20.286,1 15.885,2 14.080,4

PARTICIPACAO DE "ALIMENTOS, BEBIDAS E

AGRO" NA PAUTA TOTAL (%) 16% 16% 17% 15% 15% 18%

Fonte: Comtrade. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.
Nota: Produtos agrupados com a utilizagdo da classificagao CNAE.

99



Os grupos de produtos mais importados pelo pais, em 2010, foram Cereais em grdo e esmagados
(USS 293 milhdes), Carne de aves (USS 282 milhdes), Preparagdes alimenticias (USS 276 milhdes), Gorduras
e dleos animais e vegetais (USS 163 milhdes), Acticar e dlcool (USS 156 milhdes), Preparagdes de carnes,
peixes e crustdceos (USS 153 milhdes), Leite e laticinios (USS 149 milhdes), Cerveja (USS 145 milhdes),
Vinhos, vermutes, vinagres (US$ 141 milhdes), Carne bovina (USS 126 milhdes) e Carne suina (USS 92
milhoes).

Com relagdo ao aglcar, um dos produtos mais importados por Angola (praticamente todo ele com
origem no Brasil), a recém-anunciada criagdo da empresa brasileira-angolana Companhia de Bioenergia de
Angola (Biocom),™® com capacidade para produzir no pais 220 mil toneladas/ano de acucar cristal, deve
contribuir para reduzir as compras externas angolanas desse produto a partir do final de 2013.

Verifica-se ainda, com o auxilio da Tabela 16, que os grupos de produtos que mais aumentaram a
participacdo na pauta de importacdes angolana de Alimentos, bebidas e agronegdcios, entre 2005 e 2010,
sdo Carne de aves (de 6,5% para 11%), Gorduras e dleos animais e vegetais (de 4,4% para 6,4%), Carne
suina (de 1,9% para 3,6%), Peixes e crustdceos (de 1,2% para 2,3%), Demais produtos comestiveis de origem
animal (1,2% para 1,7%) e Adubos e fertilizantes (0,5% para 0,9%).

O incremento da participa¢do de Adubos e fertilizantes na pauta importadora — cerca de metade do
percentual referindo-se a nitrogénio, fosforo e potdssio — sugere um movimento de retomada da producdo
agricola no pais, ainda que lento.

Com relagdo as compras angolanas de Alimentos, bebidas e agronegdcios com origem no Brasil,
estas alcancaram o valor de pouco mais de USS 480 milhdes em 2010, crescendo a taxa média anual de
22,3% entre 2005 e 2010. Tal percentual situa-se acima da taxa média anual de varia¢dao das importagdes
do complexo em questdo (15,1%) e também é superior a taxa média anual de variagdo das importagbes
totais angolanas (12,8%).

Entre os dez produtos brasileiros mais comercializados no mercado angolano, em 2010, estdo
acucar, carnes de aves e suinos, cereais em grdaos e esmagados, massas alimenticias e preparagdes
alimenticias, além de ovos. As importacGes de carne de peru in natura e de carne de suino in natura
registraram os maiores crescimentos, em taxas médias anuais (respectivamente, 60% e 48,4%), conforme

Griafico 29.

® De acordo com a revista Africa21, a Biocom, joint-venture formada pelo grupo Odebrecht (40%), o grupo angolano

Damer (40%), de capital privado, e a estatal petrolifera Sonangol (20%), deve produzir agucar, alcool e energia elétrica
em Angola. Disponivel em: http://www.africa21digital.com/economia/ver/20027942-brasileira-biocom-vai-produzir-
em-angola-acucar-e-etanol. Acesso em: 14 ago. 2012.
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Grafico 29 — Dez maiores grupos de produtos importados do Brasil por Angola
no complexo Alimentos, bebidas e agronegécios (2005 e 2010)
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Fonte: Comtrade. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

Em 2011, o gasto total do consumidor angolano no comércio varejista foi de USS 42,4 bilhdes, de
acordo com o Planet Retail. Desse total, 55%, ou USS 23,4 bilhdes, foram despendidos em itens de
mercearia (principalmente alimentos).

Um aspecto fundamental para a comercializagdo dos produtos do complexo Alimentos, bebidas e
agronegdcios no mercado angolano é a sua distribuicdo no mercado informal, que deve ser considerado em
qualquer estratégia para a venda de alimentos e bebidas no pais, embora a rede formal de varejo venha
gradualmente aumentando a sua presenca.

Os Graficos 30 e319 mostram que as vendas nas principais redes formais de varejo
(supermercados, mercados de bairro, outlets, hipermercados e superstores) aumentaram de USS 192
milhdes, em 2007, para USS 304 milhdes, em 2011, e devem atingir USS 470 milhdes até 2016, enquanto a
quantidade de lojas foi ampliada de 19 para 48 unidades, entre 2007 e 2011. A previsdo é de que o nimero
de unidades aumente para 72 lojas até 2016, com prevaléncia dos formatos “supermercados” e “mercados

de bairro”.
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Grafico 30 — Comércio varejista em Angola (vendas, US$ milhdes)
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Fonte: Planet Retail. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

Grafico 31 — Comércio varejista em Angola (quantidade e percentual de lojas)
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Fonte: Planet Retail. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

Ainda de acordo com o Planet Retail, em 2011, as principais redes de supermercados em Angola
foram “Nosso Super”, com 37 lojas, “Auchan”, com 1 loja, e “Shoprite”, com 15 lojas. O faturamento das
trés redes no pais totalizou USS 270 milhdes nesse ano, com a primeira participando com 68% desse total,

conforme Grafico 32.
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Grafico 32 - Principais redes de supermercados em Angola (participagdo em vendas %)

m Nosso Super

M Auchan

m Shoprite

Fonte: Planet Retail. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

A rede de supermercados “Shoprite”, sediada na Africa Sul, opera em 16 paises africanos e
direciona as suas vendas para consumidores de renda média-baixa. Tem se expandido na regido por meio
de suas lojas de desconto “Usave” e pela utilizagdo de marcas préprias de produtos.

A “Auchan” é uma rede varejista baseada na Franca, com quase 1.500 lojas na Europa e na Asia e
apenas uma na Africa, em Angola, que é operada com o nome de “Jumbo”.

A rede “Nosso Super” é totalmente situada em Angola, tendo iniciado suas operagdes a partir de

uma parceria entre o governo angolano e o grupo brasileiro Odebrecht.
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OPORTUNIDADES PARA OS PRODUTOS BRASILEIROS DO COMPLEXO ALIMENTOS,
BEBIDAS E AGRONEGOCIOS EM ANGOLA

PRODUTOS BRASILEIROS COM EXPORTACOES INCIPIENTES PARA ANGOLA

No complexo Alimentos, Bebidas e Agronegdcios foram identificadas oportunidades que ainda nao
sdo exploradas ou que sdo trabalhadas de modo inicial para produtos brasileiros no mercado angolano. Dai
o termo incipiente para designar os produtos com essas caracteristicas.

Os produtos enquadrados nos grupos listados na Tabela 17, embora classificados como exporta¢des
incipientes, devem ser considerados com reais oportunidades para melhoria de desempenho no mercado

de Angola.

Tabela 17 - Grupos de produtos brasileiros com exportagées incipientes para Angola

Valor das Crescimento* das
N° de Produtos Importagbesde Importagces de
(SH6) do Grupo Angola 2010  Angola 2005-2010

Grupo de Produtos

(US$) (%)
BEBIDAS DESTILADAS 5 63.575.227 13,0
CERVEJA 1 144.989.849 15,7
DEMAIS CARNES DE AVES INDUSTRIALIZADAS 1 477.498 0,6
FARELO DE SOJA 1 226.694 3,1
FARINHAS PARA ANIMAIS 17 815.477 29,0
LEITE E DERIVADOS 18 122.219.964 19,4
MAGAS FRESCAS 1 9.654.921 16,5
MASSAS ALIMENTICIAS E PREPARACOES ALIMENTICIAS 7 34.730.816 2,4
SUCO DE LARANJA NAO CONGELADO 2 3.906.982 23,1

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.
Nota: *taxa média anual de crescimento.

Entre os produtos listados na Tabela 17, sobressaem-se, pelo valor das importagées de 2010:
Cerveja, com importacdes de USS 145 milhdes e taxa média anual de crescimento de 15,7% entre 2005 e
2010, tendo como principal fornecedor Portugal; Leite e derivados, com USS 122,2 milhdes de importagbes
e crescimento de 19,4%, tendo como principal fornecedor os Paises Baixos; Bebidas destiladas, com valor

de USS 63,6 milhdes e crescimento de 13%, tendo como principal fornecedor a india; e Massas alimenticias
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e preparacbes alimenticias, com importacdes de USS 34,7 milhdes e crescimento de 2,4%, tendo como

principal fornecedor a Turquia.

PRODUTOS BRASILEIROS COM EXPORTACOES EXPRESSIVAS PARA ANGOLA

Ao contrdrio das exportagbes incipientes, em que os produtos brasileiros estdo em estdgios iniciais
de inser¢cdo no mercado, as exportagdes expressivas, como o proprio nome indica, ja atingiram maior grau
de maturidade no pais importador, sdo mais constantes ao longo do tempo e ja tém participacdo de

mercado minimamente significativa.

0

Para o complexo em andlise, as exporta¢bes expressivas’® encontram-se em cinco situacdes:

consolidada, a consolidar, em declinio, em risco e em desvio de comércio.

As exportacles expressivas a consolidar rednem aqueles casos em que o Brasil jd tem boa parcela
de mercado e em que as exportagdes nacionais crescem em um ritmo proximo ou superior ao dos
concorrentes. Nesse cendrio, ha grande chance de os exportadores aumentarem sua presenca no pais

importador.

As exporta¢des denominadas consolidadas s3ao aquelas em que a participagdo brasileira no
mercado ja é significativa e o Brasil goza de ritmo de crescimento igual ou superior a média verificada para
os demais concorrentes. A estratégia de atuagdo para esses grupos de produtos é a de manutengao do

espaco ja conquistado.

Por outro lado, sdo considerados em declinio os produtos que nunca chegaram a se estabelecer no
mercado angolano e que nele vém perdendo espaco. Seriam as oportunidades mais dificeis de serem

exploradas, porque o quadro desfavoravel inicial precisaria ser revertido.

Os grupos de produtos classificados como em risco, por sua vez, ja estiveram consolidados no
mercado de Angola e ainda apresentam participacdo significativa, muito embora venham perdendo espago
ano apés ano. Para eles, uma nova estratégia de posicionamento deveria ser posta em pratica a fim de
reconquistar o espago perdido ou de, ao menos, reduzir a rapidez com que o Brasil perde participagao

naquele mercado para seus concorrentes.

Por fim, os grupos de produtos identificados como em desvio de comércio incluem aqueles em que

o Brasil possui vantagens de especializagdao no comércio mundial, ao contrdrio de seu principal concorrente.

120 o . . .
Para verificar quais foram os SH6 considerados expressivos, consulte o Anexo 3.
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Apesar disso, a taxa de crescimento média das exporta¢des brasileiras é inferior a verificada para seus
concorrentes, e o pais posiciona-se com uma fatia de mercado pouco relevante no pais abordado. Isso
denota que ha algum elemento ndo determinado pela simples observacao dos fluxos comerciais globais,

tais como acordos comerciais, favorecendo o principal concorrente do Brasil naquele mercado.

A. Produtos brasileiros com presenca a consolidar e consolidada em Angola

As importacGes angolanas dos grupos de produtos classificados como a consolidar e consolidados

alcangaram USS 1,1 bilhdo em 2010. Desse total, USS 447,8 milhdes (39%) originaram-se no Brasil.

Destacam-se, nesse contexto, entre os grupos de produtos consolidados, considerando o tamanho
do mercado importador em 2010, Carne de frango in natura (USS 254 milhdes), A¢ticar refinado (USS 128,9
milhdes) e Carne de suino in natura (USS 71 milhdes). Sobressaem-se, com relagdo a participacdo brasileira
nas importacdes angolanas, Carnes salgadas bovinas, Acltcar refinado e Alcool etilico, com,

respectivamente, 99,5%, 94,7% e 74,2% do mercado.

Ja entre os grupos de produtos a consolidar, destacam-se, pelo tamanho do mercado, Carne de boi
in natura (US$ 100,2 milhdes), Carne de boi industrializada (US$ 91 milhdes) e Oleo de soja refinado (US$
82 milhdes). Em relagdo a participacdo, estdo a frente Massas e preparagdes alimenticias (29,7%), Carne de

boi industrializada (27,6%) e Demais carnes bovinas (26,4%).

A Tabela 18 oferece um detalhamento dessas informagdes com a indicacdo dos principais

concorrentes por grupo de produtos.
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Tabela 18 - Grupos de produtos brasileiros com exportag6es expressivas para Angola e presenga a consolidar e

consolidada nesse pais

Grupo de pro:

ACUCAR REFINADO

ALCOOL ETILICO

CARNE DE BOI IN NATURA

CARNE DE BOI INDUSTRIALIZADA

CARNE DE FRANGO IN NATURA

CARNE DE FRANGO INDUSTRIALIZADA

CARNE DE PERU IN NATURA

CARNE DE SUINO IN NATURA

CARNES SALGADAS BOVINAS

CEREAIS EM GRAO E ESMAGADOS

DEMAIS CARNES BOVINAS

DEMAIS CARNES DE AVES

DEMAIS CARNES DE AVES
INDUSTRIALIZADAS

DEMAIS CARNES SUINAS

DEMAIS PREPARAGCOES DE CARNES, PEDXES
E CRUSTACEOS

DEMAIS PRODUTOS DE CAFE

DERIVADOS DE OVOS

FARINHAS PARA ANIMAIS

FUMO EM FOLHAS

GORDURAS E OLEOS ANIMAIS E VEGETAIS

MASSAS ALIMENTICIAS E PREPARACOES
ALIMENTICIAS

OLEO DE SOJA REFINADO

OUTROS AGUCARES

OUTROS PRODUTOS DE ORIGEM ANIMAL

PEIXES CONGELADOS, FRESCOS OU
REFRIGERADOS

PRODUTOS HORTICOLAS E PLANTAS VIVAS

SEMENTES OLEAGINOSAS (exceto soja),
PLANTAS IND. E MED., GOMAS E SUCOS E
EXTRATOS VEGETAIS: MAT.

SOJA MESMO TRITURADA

VINHOS, VERMUTES, VINAGRES

N° de
Produtos
(SH6) no

Grupo

13

11

Valor das
Importagdes
de Angola
2010 (US$)

128.885.536

13.134.329

100.242.679

91.132.899

254.013.936

675.704

16.924.405

71.014.024

9.968.626

58.064.860

6.477.681

1.168.218

188.770

14.594.843

44.798.754

815.477

42.525.342

4.235.660

3.802.349

20.784.932

65.723.007

82.219.565

14.367

17.941.478

23.333.649

12.474.707

5.313.480

27.517

26.385.229

Valor das
Exportagdes
Brasileiras

122.060.089

9.745.068

20.037.040

25.177.299

99.957.446

84.467

11.902.376

37.519.935

9.922.229

29.423.780

1.709.852

178.672

3.755

7.647.891

937.008

543.863

16.693.433

1.038.507

1.582.416

5.254.733

19.532.248

2.262.519

4.409

7.393.964

787.064

666.067

1.042.810

8.443

2.211.002

20,6

21,7

15,4

46,8

32,7

27,2

66,6

48,4

111

19,6

51,6

54,3

25,0

170,7

24,4

83,0

31,2

215

16,8

93,0

25,8

75

15,9

154,9

92,5

32,7

49,8

46

62,4

Crescimento* das Participagao
Exportagdes
Brasileiras para
para Angola Angola 2005-2010
2010 (US$)

Brasileira nas
Importagdes
de Angola
2010 (%)

94,7

74,2

20,0

27,6

39,4

12,5

52,8

99,5

50,7

26,4

15,3

2,0

52,4

2,1

66,7

39,3

24,5

41,6

253

29,7

2,8

30,7

41,2

3.4

53

19,6

30,7

8,4

Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.

Nota: *taxa média anual.

Participacédo do
Principal
Concorrente do
Brasil nas
Importacdes de
Angola 2010 (%)

Crescimento* das Principal
Exportacdes dos Concorrente do
Concorrentes do Brasil no
Brasil em Angola Mercado
2005-2010 (%) golano 2010

-3,2 Africa do Sul 3,8
0,2 Africa do Sul 12,6
6,6 india 50,3
58 Portugal 63,7

23,3 Estados Unidos 51,0

28 Paises Baixos / 345

Holanda
24,5 Estados Unidos 12,0
315 Paises Baixos / 195
Holanda
-17,7 Estados Unidos 0,4

3,1 Africa do Sul 12,2
9,8 Argentina 30,6

40,0 Portugal 64,1

55,4 Africa do Sul 73,4
6.7 Pal’s::lfnfg:os ! 183

21,6 Marrocos 46,9
9,5 Portugal 18,1

18,6 Paises Baixos / 254

Holanda

12,7 Portugal 34,7

19,5 Uganda 26,4
74 Paises Baixos / 34,0

Holanda

10,3 Portugal 23,0

7,5 Portugal 50,1
-29,7 Portugal 69,2

20,7 Argentina 38,6

47,8 Afiica do Sul 27,0
6,9 Portugal 43,1

16,3 Portugal 34,9

-8,2 China 52,0

57,3 Africa do Sul 85,9

Classificagédo
das Exportagdes
Brasileiras para

Angola

Consolidada
Consolidada
A consolidar
A consolidar
Consolidada
A consolidar
Consolidada
Consolidada
Consolidada
Consolidada
A consolidar
A consolidar

A consolidar
Consolidada

A consolidar
Consolidada
Consolidada
A consolidar
Consolidada
A consolidar
A consolidar
A consolidar
Consolidada
Consolidada
A consolidar
A consolidar
A consolidar
Consolidada

A consolidar
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e Carne de boi in natura

O mercado angolano para os SH6 com oportunidades em Carne de boi in natura foi de USS 100,2
milhdes em 2010. Embora a india continue sendo o principal fornecedor desse grupo de produtos, com
vendas de USS 50,4 milhdes, o Brasil melhorou a sua participac3do, entre 2005 e 2010, de 14,4% para 20%,
ainda que o Paraguai tenha obtido um avango maior no mesmo periodo, de 9,1% para 19,7%. A taxa média
anual de crescimento das exportacdes brasileiras nesse mercado, no periodo considerado, foi de 15,4%,
contra 1,9% da india e 26,1% do Paraguai. Informag&es do mercado apontam para diferencas de qualidade
e preco entre a carne brasileira e a indiana. Esta ultima, em funcdo do preco, teria maior penetracdo num
conjunto mais abrangente de consumidores (Grafico 33).

Grafico 33 - Evolugdo da participa¢dao de mercado dos principais fornecedores de Carne de boi in natura para Angola
(2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Carne de boi industrializada

As importagdes mundiais de Angola dos SH6 com oportunidades em Carne de boi industrializada
totalizaram USS 91,1 milhdes em 2010. Desse valor, 92,5% refere-se a Enchidos e produtos semelhantes de
carne, miudezas ou sangue e preparag¢des alimenticias a base de tais produtos. Portugal segue liderando as
vendas para o mercado angolano, com evolugdo da participacdo de 58% para 63,7%, entre 2005 e 2010. O
Brasil, embora posicionado em segundo lugar, obteve expressivo avango em sua participacdo de mercado
nesse periodo, de 6,9% para 27,6%, resultado da taxa média anual de crescimento de 46,8%, contra a taxa

de 13,4% obtida por Portugal (Grafico 34).

108



Grafico 34 - Evolugdo da participagdo de mercado dos principais fornecedores de Carne de boi industrializada para
Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Carne de frango industrializada

As importagdes mundiais de Angola grupo Carne de frango industrializada alcangaram, em 2010,
USS 675,7 milhdes. Embora nesse ano a liderancga da participacdo no mercado comprador angolano tenha
sido dos Paises Baixos, com 34,5%, o Brasil, entre 2007 e 2009, vinha ocupando a primeira ou segunda
posi¢cdo nas vendas, conquanto aparega como quarto fornecedor em 2010, com participagdo de 12,5%. Ja
Portugal vem mostrando bom desempenho desde 2008, enquanto a Africa do Sul, ainda que tenha atingido
a segunda posicdo em 2010, ocupou participacdes inexpressivas nos anos anteriores. Registre-se que os
Estados Unidos, embora ndo seja objeto de comparagdo por estar fora do ranking dos cinco principais
fornecedores em 2010, é um significativo fornecedor desse mercado. Face ao exposto, verifica-se que esse

mercado apresenta consideravel volatilidade na participagdo dos fornecedores (Grafico 35).
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Grafico 35 - Evolugdo da participagdo de mercado dos principais fornecedores de Carne de frango industrializada
para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Demais carnes bovinas

Em 2010, Angola importou USS 6,5 milhdes do grupo Demais carnes bovinas. A Argentina, que
ocupa a lideranga desse mercado desde 2007, alcangou 30,6% de participagdo nesse mesmo ano, enquanto
as participacdes de Brasil e Paraguai tém crescido significativamente desde 2005, como reflexo das suas
taxas médias anuais de crescimento (respectivamente, 51,6% e 37,3%). Os resultados obtidos por esses trés
fornecedores contribuiram para a queda das vendas dos Estados Unidos, no periodo 2005-2010, de 48,1%
para 20,1% (Grafico 36).

Grafico 36 - Evolugdo da participagao de mercado dos principais fornecedores de Demais carnes bovinas para
Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.
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e Demais carnes de aves

Angola importou USS 1,2 milhdo em produtos do grupo Demais carnes de aves em 2010. Portugal
lidera esse mercado no periodo 2005-2010, com participacdes sempre superiores a 40%. Posicionando-se
como segundo maior fornecedor, o Brasil conseguiu melhorar sua colocagdo nesse periodo, como resultado
da taxa média anual de crescimento de 54,3%. Um aspecto a ser registrado é o surgimento da China como

um dos principais fornecedores para esse mercado a partir de 2008 (Grafico 37).

Grafico 37 - Evolugdo da participacdao de mercado dos principais fornecedores de Demais carnes de aves

para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Demais carnes de aves industrializadas

O mercado angolano do grupo Demais carnes de aves industrializadas importou USS 189 mil em
2010. O Brasil, depois de registrar participagao de mais de 70% do mercado angolano em 2007 e 2008,
perdeu drasticamente a posicdo de lider para Africa do Sul e Portugal a partir de 2009 e, em 2010, esses
paises passaram a ocupar, respectivamente, 73,4% e 24,5% de participa¢do nas importagdes de Angola,

contra apenas 2% do Brasil (Grafico 38).
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Grafico 38 - Evolugdo da participagao de mercado dos principais fornecedores de Demais carnes de aves
industrializadas para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Demais preparagoes de carnes, peixes e crustaceos

As importagdes angolanas dos produtos selecionados como oportunidades no grupo Demais
preparacdes de carnes, peixes e crustdceos alcancaram USS 44,8 milhdes em 2010. Tailandia e Marrocos
revezam-se na lideranga desse mercado, com este ultimo pais registrando 46,9% de participagdao nas
compras de Angola, contra 34,9% obtidos pela Tailandia. Portugal tem se mantido na terceira posi¢cdo, com
participagcdo em torno de 9% no periodo 2005-2010. O Brasil, embora alcangando participagdo de 2,1% em
2010, superior ao percentual de 1,9% registrado em 2005, obteve resultados melhores entre 2006 e 2009,

com percentuais de participagdo oscilando entre 2,2% e 8,6% (Grafico 39).

Grafico 39 - Evolugdo da participacdo de mercado dos principais fornecedores de Demais preparagées de

carnes, peixes e crustdceos para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.
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e Farinha para animais

As importacdes de Angola do grupo Farinha para animais alcangaram USS 4,2 milhdes em 2010.
Portugal liderou as vendas, com 34,7% de participagdo, seguido pelo Brasil e pela Africa do Sul, com,
respectivamente, 24,5% e 17,4% de participagdo (Grafico 40). Entre os principais fornecedores, a maior
taxa média anual de crescimento, no periodo 2005-2010, foi obtida pela Bélgica (55,9%), seguida da Franga

(53,9%) e do Brasil (21,5%).

Grafico 40 - Evolugao da participacdao de mercado dos principais fornecedores de Farinha para animais para Angola
(2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Gorduras e 6leos animais e vegetais

As importacdes de Angola do grupo Gorduras e éleos animais e vegetais totalizaram, em 2010, USS
20,8 milhdes, tendo como principais fornecedores Paises Baixos, Indonésia e Brasil, com, respectivamente,
34%, 25,6% e 25,3% de participacdo (Grafico 41). A taxa média anual de crescimento de 93%, obtida pelos
produtos brasileiros no periodo 2005-2010, confere ao Brasil o melhor desempenho entre os principais
concorrentes (o segundo melhor desempenho foi o da Tunisia, com taxa de crescimento de 21% no mesmo

periodo).

113



Grafico 41 - Evolugdo da participagdo de mercado dos principais fornecedores de Gorduras e 6leos animais e
vegetais para Angola (2005 e 2010)

M Paises Baixos
M Indonésia
15% N 1 Brasil

M Portugal
M Tunisia

m Outros

Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Massas alimenticias e preparagdes alimenticias

Angola importou USS 65,7 milhdes dos produtos selecionados como oportunidades no grupo
Massas alimenticias e preparagées alimenticias em 2010. Mais da metade das importagdes angolanas do
mundo e quase 90% das exportac¢oes brasileiras para Angola desse grupo referem-se aos produtos Bolachas
e biscoitos adicionados de edulcorantes e Waffles e wafers. Com taxa média anual de crescimento de 25,8%
no periodo 2005-2010, o Brasil se mantém lider do mercado desde 2006, tendo obtido participagdo de
29,7% em 2010. Portugal, na segunda posi¢do, obteve taxa de crescimento de 30,8% no mesmo periodo,
alcangando participagdo de 23% em 2010. Pelo movimento das curvas de participagdo no periodo
analisado, os produtos brasileiros parecem competir diretamente com os argentinos e indianos, uma vez
gue os ganhos de participagao do Brasil coincidem com as perdas de participacdo desses concorrentes e

vice-versa (Grafico 42).
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Grafico 42 - Evolugdo da participagao de mercado dos principais fornecedores de Massas alimenticias e preparagoes
alimenticias para Angola (2005 e 2010)
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M Portugal
= Argentina
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M Turquia

® Outros

Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Oleo de soja refinado

Angola importou USS 82,2 milhdes do grupo Oleo de soja refinado em 2010. Os dois principais

fornecedores, Portugal e Argentina, detém, juntos, participacdo de quase 92% do mercado (Grafico 43).

Duas constatagOes sobressaem-se nesse grupo: a primeira, a baixissima participacdo do Brasil,
embora exportador especializado em soja e derivados; a segunda, a capacidade de Portugal, mesmo sendo

um pais importador, de liderar as vendas desse produto em Angola.

Grafico 43 - Evolugéo da participagdo de mercado dos principais fornecedores de Oleo de soja refinado para Angola
(2005 e 2010)
2,8% 1,8% 0,6%

2,8%
1,7% — — 02%

3,2%

M Portugal

W Argentina

W EUA

M Brasil

M Paises Baixos

m Outros

Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.
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e Peixes congelados, frescos ou refrigerados

Em 2005, os produtos selecionados como oportunidades no grupo Peixes congelados, frescos ou
refrigerados totalizavam apenas USS 3 milhdes e, com forte crescimento a taxa média anual de 48,5%,

alcancaram o valor total de USS 23 milhdes.

Africa do Sul, China e Argentina detinham, em 2005, menos de 10% de participacdo, contudo,
conseguiram acompanhar rapidamente a expansdo do mercado e, em 2010, registraram, respectivamente,
27%, 26,4% e 17,5% de participacdo, com taxa média anual de crescimento de, na sequéncia, 149%, 94% e

254%.

O Brasil registrou participagdo de 3,4%, em 2010, com taxa média anual de crescimento das

exportacdes, entre 2005 e 2010, de 92% (Grafico 44).

Grafico 44 - Evolugdo da participagao de mercado dos principais fornecedores de Peixes congelados, frescos ou
refrigerados para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Produtos horticolas e plantas vivas

As importacdes de Angola dos produtos selecionados como oportunidades no grupo Produtos
horticolas e plantas vivas totalizaram, em 2010, USS 12,5 milhdes, tendo como principal fornecedor

Portugal, com 43,1% de participa¢do, seguido pela China, com 25,9% (Grafico 45). Mais de dois tergos desse
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total, tanto nas importagdes angolanas do mundo como nas exportacdes brasileiras para Angola, refere-se

a Feijdo comum, seco, em grdo, mesmo pelado ou partido.

As exportagOes portuguesas desse grupo cresceram a taxa média anual de 49,3%, enquanto as
chinesas decresceram a taxa média anual negativa de 13,6%, entre 2005 e 2010. Nesse periodo,
exportagdes brasileiras cresceram a taxa média anual de 32,7%, alcangando participagdo de 5,3% em 2010.

Grafico 45 - Evolugdo da participagao de mercado dos principais fornecedores de Produtos horticolas e plantas vivas
para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Sementes oleaginosas (exceto soja)

Em 2010, as importagGes de Angola dos produtos selecionados como oportunidades no grupo
Sementes oleaginosas (exceto soja) totalizaram USS 5,3 milhdes, tendo como principal fornecedor Portugal,
com 61% de participagdo, seguido do Brasil, com 19,6% de participacdo (Grafico 46). Desse total, 59% sdo

representados por Sementes de produtos horticolas, para semeadura.

As vendas brasileiras referem-se principalmente a Amendoins descascados, mesmo ndo triturados,
ndo torrados nem de outro modo cozidos, Outras sementes forrageiras, para semeadura e Sementes de

produtos horticolas, para semeadura, enquanto as exportacdes portuguesas.
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Grafico 46 - Evolugdo da participagdo de mercado dos principais fornecedores de Sementes oleaginosas (exceto
soja) para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Vinhos, vermutes e vinagres

Em 2010, as importagdes de Angola dos produtos selecionados no grupo Vinhos, vermutes e
vinagres totalizaram USS 26,4 milhdes em 2010. Mais de 80% desse total referem-se a Sidra e outras
bebidas fermentadas e misturas de bebidas fermentadas. A Africa do Sul liderou as vendas para esse

mercado, com participacdo de 86%, seguida de Brasil, com 8,4% (Grafico 47).

Entre 2005 e 2010, esse mercado obteve expressiva taxa média anual de crescimento (57,7%),
sendo a Africa do Sul o fornecedor cujas vendas melhor evoluiram nesse periodo, com taxa média anual de
crescimento de 89,5%. As exportagdes brasileiras para esse mercado distribuiram-se quase que igualmente
entre os produtos Sidra e outras bebidas fermentadas e misturas de bebidas fermentadas e Vinagres e
suceddneos obtidos a partir do dcido acético, para uso alimentar e registraram taxa média anual de

crescimento de 62,4%.
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Grafico 47 - Evolugdo da participagao de mercado dos principais fornecedores de Vinhos, vermutes e vinagres para
Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

B. Produtos brasileiros com presenca em risco, em declinio e desvio de comércio em Angola

A Tabela 19 apresenta os grupos de produtos inseridos nessas classificacdes, que registraram USS$
295,9 milhdes em importacdes de Angola e USS 28,8 milhdes em exportagdes brasileiras em 2010. Sugere-
se as empresas brasileiras exportadoras a revisdao de suas estratégias para esses produtos no mercado

angolano.

119



Tabela 19 - Grupos de produtos brasileiros com exporta¢oes expressivas e presen¢a em risco, em declinio e desvio

de comércio em Angola

Valor das  Crescimento* das Participagdo Crescimento* das
Exportacdes Exportagdes Brasileira nas  Exportacdes dos
Brasileiras  Brasileiras para Importagdes  Concorrentes do
para Angola Angola 2005-2010 de Angola Brasil em Angola

Ne de Valor das
Produtos Importacdes
(SH6) no de Angola

Grupo de produtos

ERpe 2010US9) o010 (UsS) ) 2010 (%) 20052010 (%)
ADUBOS E FERTILIZANTES 9 17.831.478 1.496.896 68 84 03
AGUA MINERAL E REFRIGERANTES 1 51.013.244 1.322.116 15 26 348
BEBIDAS DESTILADAS 2 1.753.931 246,034 -15,9 14,0 2,1
CAFE TORRADO 1 1.718.876 745 623 0,0 155
CARNE DE PERU INDUSTRIALIZADA 1 882,613 570.426 39 64,6 354
CASTANHAS-DE-CAJU 2 85.676 267 47,2 03 04
CHA, MATE E ESPECIARIAS 7 756.780 30777 153 41 27,7
CHOCOLATE E SUAS PREPARAGOES 4 22.101.195 961.978 1,0 44 26,7
322:: :IZAS DEFRUTASLSGUMESEQUIROS 12 9.740.568 792.614 12,7 81 27,9
DEFENSIVOS AGRICOLAS 4 17.420.866 534.226 -44,0 31 64
DEMAIS PREPARACGES ALIMENTICIAS 9 113.673.738 6614532 -1,9 538 2,3
DEMAIS SUCOS 3 11.343.625 331501 248 2,9 258
LEITE E DERIVADOS 4 27.168.905  11.858.649 1,2 23,6 13,4
PREPAGOES DE CARNES SUINAS 1 4.969.250 14.740 38,5 03 -4,0
PRODUTOS DE CONFEITARIA, SEM CACAU 1 15.406.801 4.069.991 288 26,4 19,8

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.
Nota: *taxa média anual.
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Brasil no
Mercado

Angolano 2010

Bélgica

Portugal

india

Portugal

Portugal

Portugal

Portugal

Argentina

Portugal

Paises Baixos /
Holanda

Maldsia

Portugal

Portugal

Portugal

Portugal

Participacdo do
Principal
Concorrente do
Brasil nas
Importagdes de
Angola 2010 (%)

38,6

69,5

49,4

86,8

19,0

8L4

77,7

59,4

24,2

24,9

15,5

46,9

44,7

95,5

41,5

Classificacdo das
Exportacoes
Brasileiras para
Angola

Em declinio
Em declinio
Em declinio
Em declinio
Em risco
Desvio de comércio
Desvio de comércio
Em declinio
Em declinio
Em declinio
Em declinio
Em declinio
Em risco
Em declinio

Desvio de comércio
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CASA E CONSTRUCAO

As receitas provenientes das exportacdes de petrdleo e os financiamentos externos, aliados a um
programa de reconstrucdo que o pais tem realizado desde 2002, estdo entre os principais fatores

impulsionadores pelo setor de construcdo, que, em 2011, representou 8,1% do PIB angolano.***

Os investimentos do governo em infraestrutura sao fortemente direcionados para transporte, que

representa cerca de 70% do total, e refletem as receitas flutuantes de petréleo, segundo o Banco Mundial.

A recuperacdo da infraestrutura do pais requer consideraveis recursos de financiamento, de acordo

com o African Development Bank’**> com necessidades financeiras estimadas em US$ 9 bilhdes por ano.

Segundo o Banco Mundial, apenas para a infraestrutura de servigos basicos, seriam necessarios USS
2 bilhdes anuais por uma década, enquanto o pais jd4 gasta cerca de USS 4,3 bilhdes anuais em

infraestrutura, ou o equivalente a 14% do seu PIB.

Ha limitagBes, contudo, para a obtencdo de empréstimos em longo prazo no mercado interno para
essa finalidade, em funcdo da baixa atratividade das taxas de juros e da inadequacdo do ambiente

regulatdrio. Assim, o crédito externo surge como fonte importante de financiamento.

A China, principalmente, e o Brasil, estdo entre os fornecedores de recursos para o governo
angolano. Somente entre 2009 e 2010, de acordo com o Banco Central de Angola, foram assinados USS

11,3 bilhdes em linhas de crédito externo, conforme a Tabela 20.

Tabela 20 — Angola: linhas de crédito internacional
assinadas entre 2009 e 2010

ORIGEM VALOR (US$ milhges)

Goldman Sachs 300
China Development Bank 1.500
Ind. & Com. Bank China 2.500
China Eximbank 6.000
Brasil 500
Portugal Cosec (extensdo) 500

Fonte: BNA. Elaboragdo: UICC Apex-Brasil.

Angola estd entre os cinco principais destinos dos financiamentos chineses na Africa e,

provavelmente, continuard assim nos proximos anos, dada a importancia estratégica dos paises africanos

2! De acordo com dados do African Development Bank.

122 African Development Bank. Angola Country Strategy Paper 2011-2015. Jan. 2011.
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para a China. Em todo o continente, entre 2001 e 2010, os financiamentos chineses, estimados em USS$

67,2 bilhdes, ja ultrapassam os do Banco Mundial, que totalizaram US$ 54,7 bilhdes.'?*

Em principio, a captagdo de financiamentos externos — beneficiada pela capacidade de
endividamento de Angola e pela boa avaliacdo das agéncias de rating internacionais em relagdo ao pais —
deve favorecer a realizacdo dos programas de infraestrutura governamentais e confirmar-se como um

vetor fundamental para o surgimento de oportunidades no setor de construgao.

Com relagdo a perspectiva de obras de infraestrutura no pais, embora no espaco de alguns anos
Angola tenha expandido sua capacidade de geracdo de energia, recuperado estradas, melhorado portos e
reabilitado sistemas urbanos de agua, inimeros desafios permanecem. De acordo com o Banco Mundial,***
esses desafios configuram-se como oportunidades e constituem-se em uma janela para a atracdo de

investimentos privados. Sao eles:

e distribuicdo deficiente e oferta de baixa qualidade de energia elétrica, apesar da expansdo da
capacidade de geracao;

e incapacidade dos fornecedores de dgua em lidar com a crescente urbanizacdo e dependéncia de
cerca de 40% da populagdo urbana de dgua ndo tratada, levando o pais a ter um dos mais altos
indices mundiais de diarreia;

e ineficiéncia nos sistemas de suprimento de energia e agua e altos subsidios governamentais e
tarifas caras para servicos de fornecimento;

e baixos investimentos em d4gua e saneamento, atrelados quase totalmente aos “Objetivos de
Desenvolvimento do Milénio”;

e graves problemas de congestionamento e de custo das operag¢des no Porto de Luanda, principal do
pais, o que faz com que haja crescentes desvios de embarca¢Ges para Walvis Bay, na Namibia, a

mais de dois mil quilémetros de distancia.

Um aspecto que pode vir a ser extremamente positivo para o aproveitamento das oportunidades
no complexo em anadlise é a presenga de construtoras brasileiras no pais. A Figura 7 mostra que Angola é o

pais africano onde essa presenga é mais forte.

123 Disponivel em: www.voaportugues.com/content/article-01-04-12-african-agenda-136676883/1261930.html.

World Bank. Angola’s Infrastructure: a continental perspective, 2010.
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Figura 7 — Presenga de empresas brasileiras selecionadas no setor
de construgdo na Africa

@ Odebrecht o
Construtora Andrade Gutierrez

® (uciroz Galvio

® Camargo Corréa Group

Fonte: Standard Bank, 2010.

Na vertente das oportunidades em construgdo de imdveis, o mercado angolano, segundo relatdrio
da empresa de transagdes imobiliarias Knight Frank,'*> aponta para baixa oferta de escritérios de qualidade
superior em Luanda (principal mercado para o setor de construcdes de imoéveis em Angola), enquanto a
forte demanda da industria de petréleo pressiona para cima os aluguéis, considerados os mais caros do

mundo.

Embora o mercado imobilidrio angolano apresente oportunidades, face as demandas ditadas pelo
crescimento urbano de Luanda, alguns fatores caracterizam e, ao mesmo tempo, desafiam os

empreendedores do setor, de acordo com relatério da empresa imobilidria Abacus-Savillis:

e excessiva dependéncia governamental;

e concorréncia reduzida, resultando em aumento das margens de lucro e em situagdes de
monopdlio;

e custos elevados de transagdo imobiliaria;

e poucos terrenos com escritura colonial registrada (de posse plena);

e inseguranca juridica na transmissdo da propriedade, especialmente terra;

e custos dos materiais de construgao excessivamente caros;

e falta de terrenos no centro da cidade;

12 Knight Frank. Africa Report: Angola, 2011.
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falta de ordenamento do territdrio;

e auséncia de Plano Diretor objetivo e claro para a cidade;

necessidade de infraestruturas basicas;

e numero elevado de construgdes anarquicas.

Tais desafios se refletem no alto custo de aquisicdo e aluguel de imdveis em Luanda. A titulo de
exemplo, segundo a mesma fonte, para a aquisicdo de imdveis residenciais novos na regidao de Luanda
Sul/Talatona, uma das mais valorizadas, o metro quadrado varia entre USS 5 e 6 mil (apartamentos) e entre
USS 4,8 mil e USS 10 mil (casas), enquanto, para o aluguel de imdveis novos, o valor mensal varia entre US$S
3,9 mil e USS 6 mil (apartamentos) e entre USS 4 mil e USS 12 mil (casas). J& para imdveis comerciais hovos,
na regido central da cidade, o preco médio do metro quadrado para venda estd entre USS 6,4 mil e USS 8

mil e, para aluguel mensal, entre USS 120 e USS 175.

O relatério da Abacus-Savillis cita como segmento mais promissor do mercado imobilidrio
angolano, embora ainda embriondrio, os imdveis industriais voltados para logistica e armazenamento,

localizados préximos a portos, zonas industriais e vias de escoamento de bens.

Finalmente, a julgar pelos lancamentos imobilidrios recentes ou previstos, notam-se sinais de
dinamismo no mercado imobilidrio angolano, apesar dos impactos da crise internacional. O primeiro
grande empreendimento comercial de Luanda foi o “Belas Shopping” (primeiro shopping do pais,
inaugurado em 2007)."*° Foram recentemente inaugurados o “Ginga Shopping”,"”’ o “Luanda Shopping”, o
“Shopping Fortaleza” e o “Atrium Nova Vida”. Vale ressaltar que o “Luanda Shopping” esta integrado ao
complexo “Comandante Gika”, que integra também apartamentos, escritérios e hotel.”® Entre os

empreendimentos planejados estdo o “Shopping do Kinaxixi” e o “Shopping Molemba”.

126 Disponivel em: www.belasshopping.com/website/o-shopping.

Disponivel em: www.gingashopping.com/sobre.
Disponivel em: www.comandantegika.net.
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OPORTUNIDADES PARA OS PRODUTOS BRASILEIROS DO COMPLEXO CASA E
CONSTRUCAO EM ANGOLA

PRODUTOS BRASILEIROS COM EXPORTACOES INCIPIENTES PARA ANGOLA

No complexo Casa e Construgcdo a andlise de oportunidades identificou apenas um grupo de
produtos classificado como incipiente (SH6), ou seja, ainda ndo explorado ou trabalhado de modo inicial
para produtos brasileiros em Angola, conforme registrado na Tabela 21. A Franga é o principal fornecedor

dos produtos assim classificados, com 77% de participagdao no mercado angolano.

Tabela 21 - Grupos de produtos brasileiros com exportagdes incipientes para Angola

Valor das Crescimento* das

N° de Produtos Importactes de Importacdes de
Grupo de Produtos P ¢ P ¢

(SH6) do Grupo Angola 2010 Angola 2005-2010
(US$) (X9

OBRAS DE METAIS 15 188.789.921 18,4

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.
Nota: *taxa média de crescimento anual.

PRODUTOS BRASILEIROS COM EXPORTACOES EXPRESSIVAS PARA ANGOLA

As exportacOes classificadas como expressivas indicam que as vendas brasileiras ja atingiram um
maior grau de maturidade e participa¢do no pais importador, sdo mais constantes ao longo do tempo e ja
possuem participacdo de mercado minimamente significativa.

Para o complexo em analise, as exportagdes expressivas classificam-se em a consolidar, desvio de
comércios e em declinio.

As exportagdes expressivas a consolidar reinem aqueles casos em que o Brasil ja tem boa parcela
de mercado e em que as exportagdes nacionais crescem em um ritmo préximo ou superior ao dos
concorrentes. Nesse cendrio, ha grande chance de os exportadores aumentarem sua presenga no pais

importador.

J4 as exportacdes classificadas em desvio de comércio referem-se aos grupos de produtos
brasileiros cujas exportacdes para Angola crescem menos do que as do principal concorrente, apesar de o
Brasil ser mais especialista na exportagdo desses produtos do que esse concorrente. Isso pode acontecer
devido a existéncia de acordos comerciais, proximidade geografica, entre outros fatores que privilegiam o
principal concorrente brasileiro. Para se contornar o desvio de comércio, sdo necessdrios esforgos que vao

além da promoc¢do comercial.
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Por fim, nas exportagbes classificadas como em declinio, estdao aqueles produtos que nunca
chegaram a se estabelecer no mercado angolano e que nele vém perdendo espago. Seriam as
oportunidades mais dificeis de serem exploradas, porque o quadro desfavordvel inicial precisaria ser
revertido.

Dessa forma, passa-se a analise dos grupos de produtos classificados nessas categorias.

A. Produtos brasileiros com presenca a consolidar e consolidada em Angola

Os grupos de produtos classificados como a consolidar e consolidados totalizaram USS 223,3
milhdes em, importacdes de Angola e USS 23,1 milhdes em exportacdes brasileiras para esse mercado, em

2010, conforme Tabela 22.

Tabela 22 - Grupos de produtos brasileiros com exportagées expressivas para Angola e presenca a consolidar nesse
pais

Participagao do
Principal Classificacéo
Concorrente do das Exportagdes
Brasil nas Brasileiras para
Importacdes de Angola
Angola 2010 (%)

Valor das Crescimento* das Participagdo Crescimento* das Principal
Exportacoes Exportacdes Brasileira nas Exportacdes dos Concorrente do

Brasileiras  Brasileiras para Importagdes Concorrentes do Brasil no
para Angola Angola 2005-2010 de Angola Brasil em Angola Mercado

2010 (US$) (%) 2010 (%) 2005-2010 (%)  Angolano 2010

N° de Valor das
Produtos Importagdes
(SH6) no de Angola

Grupo 2010 (US$)

Grupo de produtos

DEMAIS MADEIRAS E MANUFATURAS DE

MADEIRAS 10 9.489.301 1.414.522 25,8 14,9 19,7 Portugal 67,8 A consolidar
:I_AUTATI\?ESASOE EQUIAAIENIRES b1 6 38.211.486 2.815.407 29,7 7,4 24,8 Portugal 51,8 A consolidar
OBRAS DE METAIS 21 24.386.294 1.650.735 22,2 6,8 19,7 Portugal 51,6 A consolidar
OBRAS DE PEDRAS E SEMELHANTES 25 47.839.130 5.462.278 3253} 11,4 33,4 Portugal 39,6 A consolidar
OBRAS DE TRANCARIA 2 1.336.442 25.812 23,0 1,9 36,9 Portugal 96,9 A consolidar
PRODUTOS CERAMICOS 16 102.042.324 11.777.007 16,2 11,5 22,1 Portugal 41,0 A consolidar

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.
Nota: *taxa média anual.

Observa-se que os grupos de produtos com maior dimensdo de mercado sdo Produtos cerdmicos
(USS 102 milhdes), Obras de pedras e semelhantes (USS 47,8 milhdes) e Ldmpadas e equipamentos de
iluminagdo (USS 38,2 milhdes). Os dois Gltimos foram também os de maior crescimento no periodo 2005-
2010, com taxas de, respectivamente, 32,3% e 29,7%. De forma geral, verifica-se forte concentragdo da
participacdo de mercado no principal concorrente, Portugal. A seguir, analisam-se os grupos com melhor

oportunidade.
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e Obras de pedras e semelhantes

Em 2010, Angola importou USS 38 milhdes dos produtos com oportunidades no grupo Obras de
pedras e semelhantes. Portugal e China foram os principais fornecedores com, respectivamente, 44,4% e
30,2% de participacdo (Grafico 48), enquanto as exportacdes que mais cresceram foram as dos Estados

Unidos (taxa média anual de 151,2% entre 2005 e 2010).

Embora registre 11,9% de participagdo em 2010, préxima a que ocupava em 2005, o Brasil vinha de
uma crescente inser¢do no mercado angolano, na série analisada, tendo alcangado 22% participacdo em
2008 e 2009, superando a China nesse periodo. Considerando o periodo 2005-2010, as vendas brasileiras

cresceram a taxa média anual de 30,6%.

Enquanto 30% das importacdes angolanas referem-se aos produtos Mdrmore travertino e
alabastro, trabalhados de outro modo e suas obras e Granitos trabalhados de outro modo e suas obras,
mais da metade das exporta¢Ges brasileiras para Angola distribui-se entre os produtos Granito, talhado ou
serrado, de superficie plana ou lisa, Granitos trabalhados de outro modo e suas obras e Outras obras de

cimento, concreto ou de pedra artificial.

Grafico 48 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Obras de pedras e semelhantes para

Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

127



e Obras de trangaria

As importagdes de Angola relacionadas ao grupo Obras de trangaria registraram, em 2010, o valor
de USS 1,3 milhdo, concentrando-se em Obras de cestaria, de outras matérias para entran¢ar. O mercado é
dominado por Portugal, que, nesse ano, obteve participag¢do de 96,9% (Grafico 49).

O Brasil, que ja chegou a ocupar em torno de 12% do mercado em 2006 e 2007, sofreu queda de
participacdo a partir de 2008 até atingir 1,9% em 2010. Ainda assim, obteve taxa média anual de

crescimento de 23%, entre 2005 e 2010, contra 44,5% dos produtos portugueses.

Grafico 49 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Obras de trangaria para Angola (2005
e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Produtos ceramicos

Em 2010, as importacdes de Angola do grupo Produtos cerdmicos foram de US$ 102 milhdes, sendo
90% desse total relacionado a Telhas de cerdmicas, Outros ladrilhos e artigos semelhantes, de cerdmica,
ndo vidrados nem esmaltados, Outros ladrilhos e artigos semelhantes, de cerdmica, vidrados ou
esmaltados, e Pias, lavatdrios, banheiras, bidés e semelhantes, de cerdmica, exceto porcelana, para usos
sanitdrios. Com relagdo as exportacles brasileiras desse grupo para Angola, 52% do total referem-se a
Outros ladrilhos e artigos semelhantes, de cerdmica, vidrados ou esmaltados.

Em 2010, Portugal foi o fornecedor com maior participagao nas importagdes angolanas desse grupo
de produtos (41%), seguido de China (29%), Espanha (13,2%) e Brasil (11,5%), conforme o Grafico 50.

Entre os fornecedores citados, a China foi o pais cujas vendas mais cresceram, no periodo 2005-

2010 (taxa média anual de 81%). Contudo, cabe destacar que as exporta¢des da india para o mercado
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angolano, que, embora ainda nao figure entre os cinco maiores fornecedores, obtiveram o crescimento

mais expressivo nesse periodo (taxa média anual de 139%).

Grafico 50 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Produtos cerdmicos para Angola (2005
e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Obras de metais

As importacdes de Angola do grupo de produtos Obras de metais atingiram o valor de USS 24,4
milhGes em 2010. Nesse ano, os principais fornecedores para Angola foram Portugal, com 51,6% de
participagdo no mercado importador, e China, com 19,4%, enquanto as exporta¢des do Brasil participaram
com 6,8% (Grafico 51).

Cerca de metade das compras angolanas, assim como das vendas brasileiras, referiram-se aos
produtos Outras fechaduras e ferrolhos, de metais comuns e Eletrodos revestidos exteriormente para soldar
a arco, de metais comuns.

No periodo 2005-2010, as exportagdes chinesas para o mercado angolano foram as que mais
cresceram entre os principais fornecedores (taxa média anual de 49,1%), as do Brasil evoluiram a taxa
média anual de 22,2%, enquanto as de Portugal, principal fornecedor, registraram taxa anual de

crescimento de 20,8%.
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Grafico 51 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Obras de metais para Angola (2005 e
2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Demais madeiras e manufaturas de madeiras

No grupo Demais madeiras e manufaturas de madeiras, as importagdes de Angola alcangaram o
valor de USS$ 9,5 milhdes em 2010. Portugal é o principal fornecedor, com 67,8% de participacdo, seguido
de Brasil, com 14,9% (Grafico 52).

No periodo 2005-2010, embora tenha havido evolugdo da participagdo do Brasil, aumentou
também a diferenca entre as participagdes deste e de Portugal. Aparentemente, a Africa do Sul foi o
fornecedor que mais perdeu participagao, obtendo resultado negativo na taxa média anual de crescimento
(-3,4%). As exportacGes da Itdlia e da China foram as que mais cresceram, com taxas de, respectivamente,

81,4% e 41,7%, embora com valores de vendas bem abaixo dos dois principais concorrentes.
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Grafico 52 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Demais madeiras e manufaturas de
madeiras para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Lampadas e equipamentos de iluminagao

Em 2010, as importagBes angolanas do grupo Ldmpadas e equipamentos de iluminagéo foram de
USS 38,2 milhdes, advindas principalmente de Portugal (67,8%). A participacdo dos produtos com origem
no Brasil aumentou de 6,1%, em 2005, para 7,4% em 2010, com taxa média anual de crescimento de 29,7%
no periodo 2005-2010. Tal crescimento ficou abaixo do desempenho dos principais concorrentes (com
excecdo da Africa do sul, que registrou desempenho negativo de 6,2% no periodo), ja que Portugal, China e

Reino Unido obtiveram variagdes de, respectivamente, 30,1%, 58% e 112% (Grafico 53).

Do total comprado por Angola, 45% referem-se a Outros aparelhos elétricos de iluminagdo,
enquanto 57% das vendas brasileiras para esse pais referem-se principalmente ao produto Lustres e outros
aparelhos de iluminagdo, elétricos, proprios para serem suspensos ou fixados no teto ou na parede, exceto

os utilizados na iluminagdo publica.
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Grafico 53 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Ldmpadas e equipamentos de
iluminagdo para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

B. Produtos brasileiros com presenca em declinio ou desvio de comércio em Angola

Os grupos de produtos classificados como em declinio e desvio de comércio corresponderam a um
mercado importador angolano de USS$ 396,9 milhdes em 2010, com exportacdes brasileiras de USS 66,9
milhGes, destacando-se, pela dimensdao de mercado, os grupos Mdveis e Ferramentas e talheres, com
valores de, respectivamente, USS 314 milhdes e USS 44,5 milhdes. Observa-se também forte presenca de
grupos de produtos relacionados as madeiras (Obras de carpintaria ou de marcenaria, Madeira
compensada ou contraplacada, Painéis de fibras ou de particulas de madeiras e Madeira serrada), que

totalizam USS 38,4 milhdes (Tabela 23).
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Tabela 23 - Grupos de produtos brasileiros com exportagées expressivas para Angola classificados como desvio de
comércio e em declinio

. = . " Partici a
Valor das  Crescimento* das Participagdo Crescimento* das Principal al Pf\ngﬁj L

Exportacdes Exportacées Brasileira nas  Exportacdes dos Concorrente do Classificacao das
q q a q Concorrente do = q
Brasileiras  Brasileiras para Importagbes  Concorrentes do Brasil no el en Exportagdes Brasileiras
para Angola Angola 2005-2010 de Angola Brasil em Angola Mercado para Angola

p Importagdes de
% % 5 %
2010 (US$) (%) 2010 (%) 2005-2010 (%) Angolano 2010 Angola 2010 (%)

Ne de Valor das

Grupo de produtos Produtos Importagoes

(SH6) no de Angola
Grupo 2010 (US$)

FERRAMENTAS E TALHERES 47 44.525.641 1.417.814 -2,2 32 141 Estados Unidos 21,7 Em declinio
MADEIRA COMPENSADA OU CONTRAPLACADA 2 10.695.580 142.703 16 i3 78,5 China 86,6 Em declinio
MADEIRA SERRADA 3 1.540.059 276.460 39 18,0 11,8 China 32,0 Desvio de comércio
MOVEIS 21 313.979.450 62.115.144 14,6 19,8 22,6 Portugal 38,1 Em declinio
OBRAS DE MARCENARIA OU DE CARPINTARIA 4 23.744.184 2.505.361 -53 10,6 20,6 Portugal 54,8 Em declinio

PAINEIS DE FIBRAS OU DE PARTICULAS DE

MADEIRA 4 2.440.614 423.618 4,0 17,4 199 Portugal 60,4 Em declinio

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.
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MAQUINAS E EQUIPAMENTOS

Diferentemente da maioria dos principais concorrentes que exportam para a Africa, apenas 17%
das vendas brasileiras para aquele continente referem-se ao complexo Mdquinas e equipamentos,

conforme o Grafico 54.

Grafico 54 — Distribuigdo das exportagdes dos principais concorrentes do Brasil na Africa, por
complexo (em % do total)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

O Gréfico 55 mostra a predominancia das exportacdes de produtos chineses para a Africa, com

vendas brasileiras pouco expressivas comparativamente aos concorrentes.
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Grafico 55 — Principais fornecedores do complexo Mdquinas e Equipamentos para
a Africa (em USS milhdes)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

Em Angola, a predominancia da China se repete, mas o Brasil consegue se posicionar melhor pelas
caracteristicas favoraveis do mercado angolano.

Conforme Grafico 56, o Brasil obteve participagdo crescente no mercado angolano entre 2004 e
2008, mantendo-se como quarto maior fornecedor nesse periodo. Contudo, apds 2008, quando os efeitos
da crise internacional se fizeram notar mais fortemente, observa-se um declinio tanto da participa¢dao como
dos valores exportados pelo Brasil. Assim, enquanto em 2008 a participagao brasileira foi de 8,4%, em 2010
esse percentual caiu para 4,4%. Houve também reducio de valores exportados, no mesmo periodo, de USS

416,9 milhdes para USS 175,6 milhdes.
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Grafico 56 — Principais fornecedores do complexo Mdquinas e Equipamentos em Angola

(em % de participa¢do no mercado)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

Ainda assim, a andlise a seguir indica os principais grupos de produtos brasileiros desse complexo,

em que os esforcos de recuperagao da posi¢do brasileira podem se concentrar.
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OPORTUNIDADES PARA 0OS PRODUTOS BRASILEIROS DO COMPLEXO MAQUINAS E
EQUIPAMENTOS EM ANGOLA

PRODUTOS BRASILEIROS COM EXPORTACOES INCIPIENTES PARA ANGOLA

No complexo Mdquinas e Equipamentos foram identificadas oportunidades que ainda ndo sao
exploradas ou que sao trabalhadas de modo inicial para produtos brasileiros no mercado angolano. Dai o
termo incipiente, que designa os produtos com essas caracteristicas. As oportunidades para os produtos

brasileiros em Angola, selecionados a partir desses filtros, estdo listadas da Tabela 24.

Tabela 24 - Grupos de produtos brasileiros com exportagdes incipientes para Angola

Valor das Crescimento* das

o ~ ~
Grupo de Produtos N° de Produtos Importagdesde Importagcdes de

(SH6) do Grupo Angola 2010  Angola 2005-2010

(US$) (%9
APARELHOS E DISPOSITIVOS ELETR.DE IGNICAO/ARRANQUE 2 808.144 24,0
APARELHOS ELETRO-MECAN.TERMICOS,DE USO DOMESTICO 21 32.811.312 37,9
APARELHOS MECAN.P/PROJETAR/PULVERIZAR LIQUIDOS/POS 2 7.289.395 23,1
CONDENSADORES ELETR.FIXOS,VARIAVEIS OU AJUSTAVEIS 7 1.188.180 26,0
LAMPADAS,TUBOS ELETRICOS E FAROIS 5 4.582.339 22,0
PILHAS,BATERIAS E ACUMULADORES ELETRICOS 11 37.793.930 9,1
TORNEIRAS E VALVULAS 6 590.317.921 57,0

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.
Nota: *taxa média anual.

PRODUTOS BRASILEIROS COM EXPORTACOES EXPRESSIVAS PARA ANGOLA

As exportagGes classificadas como expressivas indicam que as vendas brasileiras atingiram um
maior grau de maturidade e participagdo no pais importador, sdo mais constantes ao longo do tempo e
possuem participagdo de mercado minimamente significativa. Para esse complexo, as exportagdes
expressivas classificam-se em a consolidar, consolidadas, desvio de comércio e em declinio.

As exportacdes expressivas a consolidar reinem aqueles casos em que o Brasil ja tem boa parcela
de mercado e em que as exportagGes nacionais crescem em um ritmo préximo ou superior ao dos
concorrentes. Nesse cendrio, ha grande chance de os exportadores aumentarem sua presenga no pais

importador.
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As exportacdes denominadas consolidadas sdo aquelas em que a participagdo brasileira no
mercado é significativa e o Brasil possui ritmo de crescimento igual ou superior a média verificada para os
demais concorrentes. A estratégia de atuacdo para esses grupos de produtos é a de manutenc¢ao do espaco
ja conquistado.

Os produtos brasileiros classificados como desvio de comércio sdao aqueles cujas exportagdes
crescem menos do que as do principal concorrente, apesar de o Brasil ser mais especialista na exportagao
desses produtos do que esse concorrente. Isso pode acontecer devido a existéncia de acordos comerciais,
proximidade geogrdfica, entre outros fatores que privilegiam o principal concorrente brasileiro. Para se

contornar o desvio de comércio, sdo necessarios esforcos que vao além da promocgao comercial.

Sdo considerados em declinio os produtos que nunca chegaram a se estabelecer no mercado
angolano e que nele vém perdendo espaco. Seriam as oportunidades mais dificeis de serem exploradas,

porque o quadro desfavoravel inicial precisaria ser revertido.

A Tabela 25 apresenta os grupos de produtos classificados como a consolidar e consolidados com
oportunidades em Angola, que totalizam USS 754,5 milhdes em importacdes desse pais, e USS 98,9 milhdes
em exportacGes brasileiras para Angola. Destacam-se, pela dimensdo de mercado, os grupos de produtos
Aparelhos para interrupgdo, protegdo de energia e suas partes, Geradores e transformadores elétricos,
Compressores e bombas e Fios, cabos e condutores para uso elétrico. Ja pelo crescimento das exportagdes
brasileiras, sobressaem-se os grupos de produtos Turbinas hidrdulicas e rodas hidrdulicas, Trens e materiais

para vias férreas e Aparelhos mecdnicos para projetar/pulverizar liquidos/pos.
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Tabela 25 - Grupos de produtos brasileiros com exportagées expressivas para Angola e presenca a consolidar e

consolidada nesse pais

Valor das
Exportacdes Exportagdes
Brasileiras  Brasileiras para
para Angola Angola 2005-2010
2010 (US$) ()

N° de
Produtos
(SH6) no

Grupo

Valor das
Importagdes
de Angola
2010 (US$)

Grupo de produtos

APARELHOS P/INTERRUP.,PROT.DE

ENERGIA SUAS PARTES 14 154.762.467 19.962.836 79,1
Q:égg#ggé;“’*NSM'SSORES E 4 6.610.282 219.443 431
/;/FZLR%EE%ITS.SDE ILUMINAGAO/SINALIZACAO 4 4,407,641 266.607 153
AQUECEDOR E SECADOR 6 22.027.407 5.860.606 33,5
(E::i(?rRLﬂIgC'\)“SCg\I;'EGRADOS E MICROCONJUNTOS 3 812,657 89.913 87
COMPRESSORES E BOMBAS 9 119.226.946 5.190.732 25,2
Efgggm&:ﬁm’”s ELETRICOS E 27 34.637.995 1.646.374 23,5
Eim—éss VEICULOS AUTOMOTORES E SUAS 3 /5SS LR 423
E'LOEST’R%%OS E CONDUTORES PARA USO 4 108351025  2.882.393 404
%ms[fc?:ms A'E ORES ELETRICOS 18 153.758.027  30.229.393 81,6
LAMPADAS, TUBOS ELETRICOS E FAROIS 5 5.565.539 479.002 14,6
I
P mw m
MOBILIARIO MEDICO-CIRURGICO 2 5.312.152 290.002 17,3
MOTORES PARA VEICULOS AUTOMOVEIS 1 5.095.241 759.681 34,8
OUTROS MOTORES DE PISTAO 1 2.647.511 137.677 4,9
Eﬂ'ngSI'C%ASTER'AS E ACUMULADORES 1 2.940.738 200.425 75,8
ROLAMENTOS E ENGRENAGENS 13 22.061.881 1.151.081 15,1
TRENS E MATERIAIS PARA VIAS FERREAS 2 2.498.364 257.943 156,3
e wosros 4 T wases s
MOTOCICLETAS 1 1.040.414 357.364 61,6
TURBINAS HIDRAULICAS E RODAS 1 4.489.828 3.203.818 435,2

HIDRAULICAS

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.
Nota: *taxa média anual.

Crescimento* das Participagao

Brasileira nas

Importagdes
de Angola
2010 (%)

Participacdo do
Principal Classificagdo
Concorrente do das Exportacdes
Brasil nas Brasileiras para
Importacdes de Angola
Angola 2010 (%)

Crescimento* das
Exportagdes dos
Concorrentes do
Brasil em Angola
2005-2010 (%)

Principal
Concorrente do
Brasil no
Mercado

golano 2010

12,9 29,8 Portugal 39,7 A consolidar
3,3 64,0 Portugal 37,6 A consolidar
6,0 40,8 China 28,5 A consolidar

26,6 10,2 Alemanha 22,6 A consolidar

111 13,5  ReinoUnido 26,9 A consolidar
4,4 44,3 Italia 24,3 A consolidar
4,8 26,3 Portugal 32,3 A consolidar
2,8 26,2 China 30,2 A consolidar
2,7 40,6 Portugal 31,1 A consolidar

19,7 28,1 Portugal 20,0 A consolidar
8,6 19,4 Portugal 37,6 A consolidar

28,4 23,2 Portugal 37,4 A consolidar
0,0 7,1 Portugal 84,5 A consolidar
55 -1,9 Espanha 53,1 A consolidar

14,9 18,9 EstadosUnidos 30,2 A consolidar
5.2 -5,0 Portugal 38,6 A consolidar
6,8 15,0 Tailandia 44,6 A consolidar
52 32,4 Franca 17,5 A consolidar

10,3 15,9 Itélia 82,0 A consolidar

63,4 24,3 Portugal 16,1  Consolidado

34,3 12,9 india 26,8  Consolidado

73,4 -25,5 China 26,4 Consolidado
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A. Produtos brasileiros com presenca a consolidar e consolidada em Angola

e Aparelhos interruptores/protetores de energia e suas partes

As importacdes de Angola relativas ao grupo Aparelhos interruptores/protetores de energia e suas
partes totalizaram, em 2010, USS 154,8 milh&es. Portugal foi o principal fornecedor para o mercado, com
participacao de 39,7%, seguido de China, com participagdo de 22,8%, e Brasil, com participagao de 12,9%

do mercado (Gréfico 57).

As taxas médias anuais de crescimento das vendas para Angola desses trés fornecedores, entre
2005 e 2010, foram de, respectivamente, 33,1%, 90,6% e 79,1%. Quase 70% das compras angolanas e 90%
das vendas brasileiras referem-se aos produtos Quadros, painéis, consoles e outros suportes com dois ou
mais aparelhos das posicées 8535 ou 8536, para comando ou distribuicdo de energia elétrica, para tensGo
igual ou menor que 1kV e Quadros, painéis, consoles com dois ou mais aparelhos das posicbes 8535 ou
8536, para comando ou distribuicdo de energia elétrica, para tenséo maior que 1kV.

Grafico 57 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Aparelhos interruptores/protetores de
energia e suas partes para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Aparelhos transmissores e receptores

As importagdes angolanas do grupo Aparelhos transmissores e receptores registraram o valor de

USS 6,6 milhdes em 2010. Portugal lidera as vendas para o mercado, com 37,6% de participa¢3o, seguido
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pela Franga, com 28,8%. Este Ultimo fornecedor foi o que obteve a maior taxa média anual de crescimento
(228,5%) no periodo 2005-2010 (Grafico 58).

As vendas brasileiras sofreram redugdo do percentual de participagdo de 6,4% para 3,3%, entre
2005 e 2010. Ainda assim, houve evolugdo no valor das exportagdes no periodo, com taxa média anual de
crescimento de 43,1%.

Cerca de 90% das compras angolanas com origem no mundo, assim como das exportagdes

brasileiras para Angola desse grupo, referiram-se aos produtos Interfones e Aparelhos de radionavegagdo.

Grafico 58 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Aparelhos transmissores e receptores
para Angola (2005 e 2010)

0,9% M Portugal

M Franga

m Africa do Sul
H EUA

M Brasil

m Qutros

1,8%

Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Aparelhos elétricos de iluminagao e sinalizagao para automadveis

As compras externas angolanas no grupo Aparelhos elétricos de iluminagéo e sinalizagGo para
automdveis totalizaram o valor de USS 4,4 milhdes em 2010. Os principais fornecedores foram China e
Portugal com, respectivamente, 28,5% e 19,5% de participagdo no mercado importador em analise. A China

obteve a maior taxa média anual de crescimento (74,9%) no periodo 2005-2010 (Grafico 59).

Mais de 60% das importacdes de Angola e das exportagdes do Brasil para aquele mercado

estiveram relacionadas ao produto Outros aparelhos elétricos de sinalizag¢éo visual para automdveis.

O Brasil registrou 6% de participagdo no mercado em 2010, com taxa média anual de crescimento

de 15,3% no periodo analisado.
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Grafico 59 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Aparelhos elétricos de iluminagdo e sinalizagéo
para automéveis para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Aquecedor e secador

O mercado importador angolano totalizou compras de USS 22 milhdes no grupo de produtos
Aquecedor e secador em 2010, tendo como principais fornecedores o Brasil, com 26,6% de participacdo, e a
Alemanha, com 22,6% (Grafico 60).

As compras angolanas referiram-se principalmente aos produtos Trocadores (permutadores) de
calor e Outros aparelhos e dispositivos para tratamento de matérias por meio de operagbes que impliquem
mudanga de temperatura, que representaram 63% do total, enquanto 37% das vendas brasileiras foram

representadas por Aparelhos de destilagdo ou de retificagdo.

Grafico 60 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Aquecedor e secador para Angola (2005 e
2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.
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e Circuitos integrados e microconjuntos eletronicos

As aquisicOes externas de Angola no grupo Circuitos integrados e microconjuntos eletrénicos
alcancaram o valor de USS 812,7 mil, em 2010, nos produtos (SHs) selecionados como oportunidades, com

inicio das importagdes em 2007.

As oportunidades nesse grupo referem-se principalmente aos Circuitos integrados monoliticos nédo

montados.

Entre 2007 e 2010, observa-se acentuada perda de participagdo de Portugal nesse mercado. Em
2007, esse fornecedor era lider em vendas, com 26,5% de participacdo. Em 2010, esse percentual foi de
apenas 12,3%, enquanto o Reino Unido passou a ocupar a lideranga, com 26,9% de participagao (Grafico
61).

O Brasil, por sua vez, tendo iniciado suas vendas somente em 2008, manteve trajetdria ascendente
no periodo analisado, saindo de uma participagdo de 2,5% no primeiro ano para 11% de participagdo em

2010, com taxa média anual de crescimento de 48,7% no periodo 2008-2010.

Grafico 61 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Circuitos integrados e microconjuntos
eletrénicos para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Demais materiais elétricos e eletrdnicos

O grupo Demais materiais elétricos e eletrénicos registrou USS 34,6 milhdes em importacdes
angolanas em 2010. Portugal mantém-se como principal fornecedor em todo o periodo analisado, obtendo

participacado de 32,3% em 2010 (Gréfico 62).
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Os principais itens das compras angolanas foram Outros aparelhos elétricos de sinalizagdo, de
seguranga, de controle ou de comando e Aparelhos elétricos de alarme, para prote¢cdo contra roubo ou
incéndio e aparelhos semelhantes, que representaram 43% do total, enquanto 62% das exportagdes

brasileiras para Angola referiram-se a este ultimo produto.

Em 2010, as vendas brasileiras, que vinham em trajetdria ascendente até o ano anterior, sofreram
queda de participacdo de 18,5% para apenas 4,8%, ao mesmo tempo em que as exportacdes com origem

na Sérvia, até entdo inexpressivas, passaram a ocupar 18,6% do mercado importador angolano.

Grafico 62 — Participa¢do de mercado dos principais fornecedores de Demais materiais elétricos e eletrénicos para
Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Geradores e transformadores elétricos

O grupo Geradores e transformadores elétricos totalizou USS 153,7 milhdes em importa¢des
angolanas. Portugal foi o principal pais fornecedor, com 20% de participacdo no mercado, seguido pelo

Brasil, com 19,7% (Grafico 63).

Destaca-se o expressivo crescimento das exportacdes do Brasil, que, no periodo 2005-2010,
registrou taxa média anual de crescimento de 81,6%, o que se refletiu no aumento da participacdo de 4,1%,

no inicio da série analisada, para 19,7% no ultimo ano da série.
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Grafico 63 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Geradores e transformadores elétricos para
Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Lampadas, tubos elétricos e farois

As importacbes do grupo Ldmpadas, tubos elétricos e fardis por Angola, em 2010, totalizaram USS

5,6 milhGes.

Verifica-se uma acirrada disputa por esse mercado entre Portugal e China no periodo 2005-2010.
Em 2009, este uUltimo pais chegou a lidera-lo, mas a primeira posi¢ao foi recuperada por Portugal no ano

seguinte, quando alcangou 37,6% de participagdo (Grafico 64).

A participagdo dos produtos brasileiros, apés atingir 27,3% em 2008, sofreu acentuada perda para
os produtos chineses em 2009 e, sem conseguir se recuperar, atingiu o percentual de 8,6% das importa¢des
angolanas em 2010. Ainda assim, o crescimento das vendas do Brasil no periodo 2005-2010 foi de 14,6%,

contra a taxa de 53,3% de crescimento dos produtos chineses.
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Grafico 64 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Ldmpadas, tubos elétricos e faréis para Angola
(2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Maquinas e equipamentos para fabrica¢ao da industria de alimentos e bebidas

As importagdes dos produtos do grupo Mdquinas e equipamentos para fabricagdo da industria de
alimentos e bebidas por Angola, em 2010, totalizaram USS 25 milh8es, tendo como principal fornecedor

Portugal, com 37,4% de participagdo, seguido pelo Brasil, com 28,4% (Grafico 65).

Quase metade das compras angolanas referem-se ao produto Mdquinas e aparelhos para as
industrias de panificagéo, pastelaria, bolachas e biscoitos e de massas alimenticias, enquanto 59% das
exportagdes brasileiras desse grupo para Angola relacionam-se ao produto Partes de mdquinas e aparelhos

para preparagdo ou fabricagdo industriais de alimentos ou de bebidas.

Com excegdo de 2007, as exportagdes brasileiras mostram trajetdria ascendente no periodo 2005-

2010, com melhor desempenho em 2009, quando foram lideres do mercado em anilise.
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Grafico 65 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Mdquinas e aparelhos para fabricacdo da
industria de alimentos e bebidas para Angola (2004 e 2009)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Compressores e bombas

As importacdes angolanas do grupo Compressores e bombas, em 2010, totalizaram USS 119,2
milhGes, tendo como principal fornecedor a Itdlia, com 24,3% de participagdo, seguida pela Franga, com

11,3% (Gréfico 66).

Cerca de 80% das importagdes angolanas referiram-se aos produtos Outras bombas centrifugas,
Bombas de vdcuo, Outras bombas de ar, coifas aspirantes para extragdo ou reciclagem e Outras partes de
compressores de ar ou de outros gases, enquanto cerca de metade das vendas brasileiras estiveram

relacionadas a Outras bombas centrifugas.

O Brasil registrou queda de participacdo entre 2005 e 2010, de 8,5% para 4,4%. Ainda assim, houve
evolugdo nos valores comercializados, o que esta refletido na taxa média anual de crescimento de 25,2%

nesse periodo.
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Grafico 66 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Compressores e bombas para Angola (2005 e
2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Fios, cabos e condutores para uso elétrico

O mercado angolano importou, em 2010, o total de USS 108,3 milhdes do grupo Fios, cabos e
condutores para uso elétrico, tendo como principais fornecedores Portugal, com 31,1% de participagao, e

China, com 30% (Grafico 67).

A andlise das trajetdrias comerciais desses dois fornecedores, entre 2005 e 2010, mostra
claramente a perda de mercado dos produtos comercializados por Portugal em relacdo aos chineses. O
mesmo se observa em relacdo ao Brasil, que se manteve como terceiro maior fornecedor nos anos 2007 e
2008 — com percentuais de participa¢des de, respectivamente, 12,5% e 20,9% —, mas teve suas vendas
reduzidas bruscamente nos anos posteriores, em contraposi¢cdo ao forte crescimento das exportagbes da

China.

Entre os principais concorrentes, as maiores taxas médias anuais de crescimento, entre 2005 e

2010, foram obtidas por Alemanha (262%), Estados Unidos (104%) e China (89,5%).

O produto Outros condutores elétricos, para tensdo igual ou menor que 80V foi responsavel por

cerca de 60% das importagdes angolanas e de 90% das exportacdes brasileiras para o mercado em analise.

O Brasil participou com 2,7% nas compras angolanas, em 2010, obtendo taxa média anual de
crescimento de 40,4% no periodo 2004-2010.
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Grafico 67 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Fios, cabos e condutores para uso

elétrico para Angola (2005 e 2010)

M Portugal
B China
mEUA

M Espanha
H Alemanha

M Franga

™ Brasil
2,7%
2,1%

W Outros

05% 1,7%

Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Demais veiculos automotores e suas partes

Em 2009, as importagdes do grupo Demais veiculos automotores e partes por Angola totalizaram
USS 44,9 milhdes, tendo como principal fornecedor a China, com 30,2% de participacdo, seguida pela

Espanha, com 20,2%. A participacao das vendas do Brasil foi de 2,8% (Grafico 68).

Tanto em relagdo as compras angolanas como em relagdo as vendas brasileiras, o principal produto

comercializado foi Outros veiculos automdveis para usos especiais.

Entre 2005 e 2010, a maior taxa de crescimento das exportagdes para o mercado angolano foi

obtida pela Espanha, ou seja, 249%, enquanto a taxa correspondente as vendas brasileiras foi de 47,4%.
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Grafico 68 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Demais veiculos automotores e suas partes
para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Outros motores de pistao

O valor total importado por Angola do grupo Outros motores de pistéo, em 2010, foi de USS 2,6

milhdes. O principal fornecedor foi Portugal, com 38,6% de participagdo no mercado (Grafico 69).

A oportunidade identificada concentrou-se no produto Outros motores de pistéo, de igni¢dio por

compressdo, diesel ou semidiesel.

A maior taxa de crescimento, no periodo 2005-2010, foi obtida pela Franga (83%). Tal resultado,
contudo, vem de uma base de comparacao fraca em relagdao ao primeiro ano da série, quando os produtos
franceses registraram apenas 0,6% de participag¢do no total. J4 o Brasil — apesar de ter obtido 5,2% de
participagdo em 2010 e crescimento de 4,9% entre 2005 e 2010 — vem de uma posi¢do melhor que a da
Franca em valor de vendas, contudo, apds ter sido vice-lider do mercado em 2008, sofreu queda brusca de

participacdo de mercado no ano seguinte.
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Grafico 69 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Outros motores de pistdo para Angola (2005 e
2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Motores para veiculos automotores

Aas importacbes do grupo Motores para veiculos automotores para Angola totalizaram USS 5
milhdes em 2010, tendo como principal fornecedor os Estados Unidos, com 30,2% de participacgao,

seguidos pela China, com 16,8%. A participa¢do dos produtos brasileiros foi de 14,9% (Grafico 70).

China e Estados Unidos registraram vendas apenas a partir de 2006 e, considerando o periodo
entre esse ano até 2010, obtiveram taxas anuais médias de crescimento de, respectivamente, 124,3% e

109,7%.

Observa-se que o Japdo, que liderava com folga esse mercado em 2005, com 42,3% de
participacao, teve reduzida a sua participacdo no mercado angolano dos produtos em analise até registrar
apenas o percentual de 5,7% em 2010. J&4 os produtos originados no Brasil mantiveram trajetdria
ascendente no mesmo periodo, excecao feita aos anos 2008 e 2009, obtendo taxa média anual de

crescimento de 34,8%.
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Grafico 70 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Motores para veiculos automotores para
Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Pilhas, baterias e acumuladores elétricos

As importacGes do grupo Pilhas, baterias e acumuladores elétricos por Angola, em 2010,
totalizaram USS 2,9 milhdes, tendo como principal fornecedor a Tailandia, com 44,6% de participacdo,

seguida de China e Alemanha, com participacdes de, respectivamente, 14,6% e 12,8% (Grafico 71).

Observa-se que China e Tailandia apresentaram trajetérias semelhantes de participagGes até 2009,
o primeiro como lider e o segundo como vice-lider. Contudo, este ultimo pais assumiu a dianteira no ano

posterior.

A participacdo das exportagdes brasileiras foi de 6,8%, em 2010, apds alcangar a vice-lideranga do
mercado no ano anterior. A taxa média anual de crescimento das vendas do Brasil foi de 75,8% no periodo

2005-2009.
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Grafico 71 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Pilhas, baterias e acumuladores elétricos para
Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

¢ Rolamentos e engrenagens

Em 2009, o mercado angolano importou USS 22 milhdes do grupo Rolamentos e engrenagens. Os
principais fornecedores foram Franga, Estados Unidos e Alemanha, com participagGes de, respectivamente,

17,5%, 16% e 12,1% (Grafico 72).

Observa-se, no periodo 2005-2010, um avango dos demais fornecedores sobre as vendas da Africa
do Sul, que perdeu gradualmente a folgada margem de 40,7% de lideranga que detinha no inicio da série

analisada.
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Grafico 72 - Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Rolamentos e engrenagens para Angola (2005
e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Trens e materiais para vias férreas

As importacdes angolanas do grupo Trens e materiais para vias férreas, em 2010, totalizaram USS

2,5 milhdes, tendo como principal fornecedor a Italia, com 82% de participagdo (Grafico 73).

As compras de Angola, assim como as exportacdes brasileiras para esse mercado, referem-se

principalmente a Outros vagdes para transporte de mercadorias em vias férreas.

Observa-se uma grande volatilidade de fornecedores no periodo 2005-2010, excecdo feita aos
produtos brasileiros, que sofreram queda unicamente em 2010, ano em que a lItalia realizou venda
esporadica, mas superior aos demais concorrentes, sem que suas exportagdes estivessem registradas nos

anos anteriores da série analisada.
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Grafico 73 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Trens e materiais para vias férreas para Angola
(2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Mobiliario médico ciruirgico

As importacdes de Angola do grupo Mobilidrio médico-cirurgico totalizaram USS 5,3 milhdes em
2010, tendo como principal fornecedor a Espanha, com 53,1% de participa¢do, seguida de Portugal, com

20,8% (Grafico 74).

No periodo 2005-2010, Portugal e Espanha tém se revezado na lideranga do mercado angolano dos

produtos em analise, com predominio do primeiro pais.

A quase totalidade das compras angolanas, assim como das vendas brasileiras para esse mercado,

relacionou-se ao produto Outros mobilidrios para medicina, cirurgia, odontologia ou veterindria.

A participagdo das vendas do Brasil foi de 5,5%, em 2010, com taxa média anual de crescimento de

17,3% entre 2005 e 2010.
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Grafico 74 - Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Mobilidrio médico-cirtrgico para Angola (2005
e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

B. Produtos brasileiros com presenca em risco, em declinio e desvio de comércio em Angola

Os produtos agrupados nessas classificagdes apresentaram USS 981,8 milhées em importacbes
realizadas por Angola e USS 74,5 milhdes em exportacbes brasileiras para esse mercado em 2010,
conforme apresentado na Tabela 26.

Observa-se forte presenca de Portugal e China, como principais concorrentes, além de, na maioria
das ocorréncias, baixa participagdo brasileira nos produtos selecionados.

No caso de produtos (SHs) em que ha razoavel participagdo no mercado angolano, mesmo para
aqueles classificados como em declinio, sugere-se as empresas do setor um acompanhamento mais
proximo com vistas a revisdo da estratégia para o mercado, a exemplo de Outras turbinas a vapor, de
poténcia igual ou menor que 40MW, Outras mdquinas-ferramentas de serrar madeira, cortica, 0sso,
borracha endurecida ou matérias duras semelhantes, Mdquinas-ferramentas para desbastar ou aplainar;
mdquinas para fresar ou moldurar madeira, pldsticos duros ou matérias duras semelhantes, Mdquinas para
esmerilar, lixar ou polir madeira, pldsticos duros ou matérias duras semelhantes, Mdquinas-ferramentas
para furar ou escatelar madeira, pldsticos duros ou matérias duras semelhantes e Partes e acessdrios de

mdquinas-ferramentas da posi¢céo 8465.
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Tabela 26 - Grupos de produtos brasileiros com exportagcées expressivas e presenga em risco, em declinio e desvio
de comércio em Angola

Participagéo do

Valor das Crescimento* das Participagdo Crescimento* das Principal Ermeal
{

Exportacdes Exportacées Brasileira nas  Exportacdes dos Concorrente do Classificacao das
: oo ~ q Concorrente do =
Brasileiras  Brasileiras para Importagdes Concorrentes do Brasil no . Exportagdes Brasileiras
para Angola Angola 2005-2010 de Angola Brasil em Angola Mercado para Angola

Importagdes de
% 0 y % 2
2010 (US$) (%) 2010 (%) 2005-2010 (%) Angolano 2010 Angola 2010 (%)

Ne de Valor das
Produtos Importagées
(SH6) no de Angola

Grupo 2010 (US$)

Grupo de produtos

FERRAMENTAS MANUAIS,PNEUMATICAS OU

HIDRAULICAS 5 4.616.527 138.262 0,0 0,0 0,2 Portugal 0,5 Desvio de comércio
MAQUINAS E APARELHOS DE USO . L
AGRICOLA,EXCETO TRATOR 18 13.738.762 1.870.828 -0,1 0,1 0,1 Portugal 0,4 Desvio de comércio
ONIBUS 1 31.078.615 496.842 -0,5 0,0 0,0 China 0,4 Desvio de comércio
VEICULOS DE CARGA 3 144.260.186 4.008.852 -0,3 0,0 0,2 China 0,4 Desvio de comércio
APARELHOS ELETRO-MECAN.TERMICOS, DE USO .
DOMESTICO 10 30.249.853 11.224.350 12,8 37,1 22,7 Portugal 21,9 Em risco
APARELHOS E DISPOSITIVOS ELETR.DE

= 5 4.634.299 431.687 10,1 &3 18,4 Portugal 28,9 Em declini
|GNICAO/ARRANQUE CITEER m deciinio
APARELHOS PARA FILTRAR OU DEPURAR 9 72.887.617 4.824.204 -15,3 6,6 26,6 EstadosUnidos 21,5 Em declinio
AUTOPECAS 18 87.178.467 4.645.116 14,9 53 26,4 Portugal 20,0 Em declinio
CHASSIS E CARROCARIAS PARA VEICULOS

“ 2 7.953.071 28.. -17, 11,7 ) E: ,2 Ei lini

AUTOMOVES 953.0 928.594 9 69,8 spanha 63, 'm declinio
COMPUTADORES E ACESSORIOS 1 16.620.969 23.247 -9,9 0,1 30,5 China 26,7 Em declinio
CONDENSADORES ELETR.FIXOS,VARIAVEIS OU - -

. 2 199.186 42 -60,7 0,0 65,9 Finlandia 71,0 Em declinio
AJUSTAVEIS
DEMAIS MAQUINAS,APARELHOS E -

PS 145.493.22 20.648.1 -4, 14,2 28, 18, Ei
INSTRUMENTOS MECANICOS 66 45.493.228 0.648.195 4,5 4, 8,5 Portugal 8,7 m declinio
EMBARCAGOES 2 13.319.592 55.946 -28,6 0,4 28,7 EstadosUnidos 62,3 Em declinio
FERRAMENTAS ELETROMECANICAS _—
C/MOTOR DE USO MANUAL 3 8.925.609 143.002 8,7 1,6 26,2 Portugal 69,7 Em declinio
MAQUINAS DE LAVAR ROUPAS E SUAS PARTES 1 1.665.545 11.692 -6,9 0,7 37,7 Portugal 55,5 Em declinio
MAQUINAS E APARELHOS DE 4 -
TERRAPLANAGEM,PERFURACAO 7 46.848.354 2.912.364 -0,2 6,2 -4,7 China 28,9 Em declinio
MAQUINAS E APARELHOS P/MOLDAR L
BORRACHA/PLASTICO 1 1.696.299 47.584 -44,2 2,8 22,8 Portugal 65,8 Em declinio
MAQU,INAS BARAREES RARARALIA ERRE 7 76.735.936 2.741.548 -7,4 3,6 26,8 China 31,1 Em declinio
E MINERIO
MAQUINAS E APARS.DE ELEVACAO DE ) .
.366. .051. 4

CARGA, DESCARGA, ETC 7 82.366.959 2.051.387 52 2,5 27, China 20,3 Em declinio
MAQUINAS E .
APARS.P/ENCHER, FECHAR, ETC.RECIPIENTES 2 11.653.377 12.458 -48,4 0,1 53,4 Portugal 47,2 Em declinio
PNEUMATICOS E CAMARAS DE AR 7 42.458.664 481.214 -8,2 1,1 15,6 China 58,4 Em declinio
REBOQUES,SEMI-REBOQUES E SUAS PARTES 3 48.798.524 10.724.366 11,8 22,0 32,4 China 42,5 Em declinio
REFRIGERADORES E CONGELADORES 3 21.743.334 749.040 -7,5 34 25,6 Portugal 59,8 Em declinio
TRATORES 2 66.661.902 5.339.480 -23,6 8,0 22,5 Suécia 32,7 Em declinio

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.
Nota: *taxa média anual.
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MODA E CUIDADOS PESSOAIS

OPORTUNIDADES PARA OS PRODUTOS BRASILEIROS DO COMPLEXO MODA E
CUIDADOS PESSOAIS EM ANGOLA

PRODUTOS BRASILEIROS COM EXPORTACOES INCIPIENTES PARA ANGOLA

Entre os grupos de produtos listados para o complexo Moda e Cuidados Pessoais, foram
identificadas oportunidades que ainda ndo sdo exploradas ou o sdo de modo inicial para produtos
brasileiros no mercado angolano. Dai o termo incipiente utilizado para nomear produtos com essas
caracteristicas. Para a definicdo dessas oportunidades, foi levado em conta se ao longo de seis anos (2005-
2010) houve crescimento das importacSes do grupo de produtos. Ademais, para se ter certeza da
capacidade do Brasil de aproveitar as oportunidades ainda ndo exploradas, considerou-se a especialidade,
ou nao, brasileira na exportacdo desses produtos, e ainda se as pautas de importa¢gdao de Angola e de

exportac¢do do Brasil sdo complementares.

A partir desses filtros foram identificadas 6 mercadorias assim classificadas no grupo de produtos
Guarda-chuvas, bengalas e outros, e 28 produtos no grupo Higiene pessoal e cosméticos, conforme a

Tabela 27.

Tabela 27 - Grupos de produtos brasileiros com exportagoes incipientes para Angola

Valor das Crescimento* das
N° de Produtos Importacées de ImportagGes de
SIS E1E (e LiEs (SH6)do Grupo  Angola 2010  Angola 2005-2010
(US$) (X9
GUARDA-CHUVAS, BENGALAS E OUTROS 6 2.202.904 38,7
HIGIENE PESSOAL E COSMETICOS 28 93.332.807 10,8

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.
Nota: *taxa média anual.

PRODUTOS BRASILEIROS COM EXPORTACOES EXPRESSIVAS PARA ANGOLA

Ao contrario das exportagdes incipientes, em que os produtos brasileiros ainda estdo em estagios
iniciais de inser¢do no mercado, as exportagdes expressivas, como o préoprio nome indica, ja atingiram

maior grau de maturidade no pais importador, sdo mais constantes ao longo do tempo e tém participacao
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de mercado minimamente significativa. Para o complexo Moda e Cuidados Pessoais, foram identificadas

exportagdes expressivas nas classificacdes a consolidar e em declinio.

As exportagoes expressivas a consolidar reinem aqueles casos em que o Brasil ja tem boa parcela
de mercado e em que as exportagdes nacionais crescem em um ritmo proximo ou superior ao dos
concorrentes. Nesse cendrio, ha grande chance de os exportadores aumentarem sua presenga no pais

importador.

S3do considerados em declinio os produtos que nunca chegaram a se estabelecer no mercado
angolano e que nele vém perdendo espaco. Seriam as oportunidades mais dificeis de serem exploradas,

porque o quadro desfavoravel inicial precisaria ser revertido.

A. Produtos brasileiros com presenca a consolidar em Angola

Entre os grupos de produtos classificados como a consolidar, listados na Tabela 28, destacam-se,
pelo valor importado, Calcados (USS 132 milhdes), Higiene pessoal e cosméticos (USS 79,9 milhdes) e
Confeccdes (USS 74,6 milhdes). Entre eles, o de maior valor exportado pelo Brasil e, também, o de maior
taxa média anual de crescimento das exportacdes brasileiras no mercado angolano foi Calcados, com USS

13,9 milhdes em vendas e taxa de crescimento de 39,8%, no periodo 2005-2010.

Tabela 28 - Grupos de produtos brasileiros com exportacbées expressivas para Angola e presenca a
consolidar e consolidada nesse pais

Participacao do
Principal Classificacado
Concorrente do das Exportacdes
Brasil nas Brasileiras para
Importacées de Angola
Angola 2010 (%)

Valor das Crescimento* das Participagdo Crescimento* das Principal
Exportaces  Exportaces Brasileira nas Exportacdes dos Concorrente do

Brasileiras  Brasileiras para Importagdes Concorrentes do Brasil no
para Angola Angola 2005-2010 de Angola Brasil em Angola Mercado

2010 (US$) () 2010 (%) 2005-2010 (%)  Angolano 2010

N° de Valor das
Produtos Importagdes
(SH6) no de Angola

Grupo 2010 (US$)

Grupo de produtos

CALGADOS 15 132.092.139 13.959.331 39,8 10,6 29,4 China 73,6 A consolidar
CONFECGOES 136 74.588.432 8.269.600 9,6 iyl 8,6 Portugal 29,9 A consolidar
DEMAIS PRODUTOS TEXTEIS 28 6.312.015 660.012 48,2 10,5 30,9 Portugal 24,1 A consolidar
GUARDA-CHUVAS, BENGALAS E OUTROS 1 1.895.494 104.759 30,4 5,5 14,4 China 63,9 A consolidar
HIGIENE PESSOAL E COSMETICOS 23 79.902.824 8.074.486 15,9 10,1 13,0  AfricadoSul 26,8 A consolidar
PENAS, FLORES ARTIFICIAIS E OUTROS 3 967.355 45.481 41,2 4,7 31,4 india 354 A consolidar

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.
Nota: *taxa média anual de crescimento.
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e Calgados

As importacdes angolanas do grupo de produtos Calcados foram de USS 132 milhdes em 2010. A
China domina o mercado, com 73,6% de participacdao. O Brasil, com 10,6%, ocupa a segunda posicao

(Grafico 75).

Quase 80% das compras angolanas e das vendas brasileiras para aquele mercado estiveram
concentradas nos produtos Calcados de borracha ou pldstico, com parte superior em tiras fixadas a sola por

pregos, tachas e Outros cal¢ados de borracha ou pldstico.

Entre os principais fornecedores, as maiores taxas médias anuais de crescimento das vendas foram
as de China (41,4%), Brasil (39,8%) e Estados Unidos (35,3%).
Grafico 75 — Participa¢dao de mercado dos principais fornecedores de Cal¢ados para Angola
(2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.

e Confecgoes

O grupo de produtos Confecgdes registrou importacdes totais de Angola no valor de USS 74,6
milhGes. Os principais fornecedores para esse mercado foram Portugal, com 29,9% de participacdo no

mercado, e China, com 25,4% (Grafico 76).

Entre os produtos importados por Angola, destacam-se, com quase 30% do total importado em
2010, Calgas, jardineiras, bermudas e shorts (cal¢des), de malha, de algoddo, de uso masculino, Camisas,

blusas, blusas chemisier, de malha, de fibras sintéticas ou artificiais, de uso feminino, Calgas, jardineiras,
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bermudas e shorts, de algoddo, de uso masculino e Outros sacos para embalagem, de Idminas ou formas

semelhantes de polietileno ou polipropileno. Ja as vendas brasileiras mostraram-se diversificadas.

A maior taxa média anual de crescimento entre os principais concorrentes, no periodo 2005-2010,
foi a de Marrocos (41,4%), seguido de China, com 27,9%. A base de compara¢do do crescimento
marroquino, contudo, é fraca. Ja a China, entre 2009 e 2010, obteve taxa de crescimento de 34%,

ameacando a posicdo de Portugal, que, no mesmo periodo, registrou queda de igual proporgao.

As vendas brasileiras participaram com 11,1% do mercado angolano e obtiveram taxa média anual
de crescimento de 9,6% entre 2005 e 2010.

Grafico 76 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Confec¢oes para Angola
(2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.

e Higiene pessoal e cosméticos

As importacdes totais de Angola do grupo Higiene pessoal e cosméticos alcangaram o valor de US$
79,9 milhdes em 2010, tendo como principais fornecedores Africa do Sul e Portugal, com, respectivamente,

26,8% e 24,5% de participacdo nesse mercado (Grafico 77).

O Brasil, embora continue mantendo a terceira posi¢do, a qual sempre ocupou nesse mercado —
sua melhor participacdo foi em 2007 (16,3%) —, sofreu forte queda de participagdo em 2008 e 2009,
recuperando-se levemente em 2010, ano em que registrou o percentual de 10,1%. Pela trajetéria grafica da

série analisada, a queda de participacdo dos produtos brasileiros no periodo citado parece estar ligada ao
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crescimento dos dois primeiros concorrentes. A taxa média anual de crescimento das vendas brasileiras,

entre 2005 e 2010, foi de 15,9%.

Considerando os cinco principais fornecedores angolanos, no periodo 2005-2010, as maiores taxas
médias anuais de crescimento foram obtidas por China e Indonésia (respectivamente, 27,3% e 21,5%). Vale
ressaltar que a Franga, embora ndo se posicione entre os principais concorrentes, obteve taxa de

crescimento de 36% nesse periodo.

Cerca de 70% dos produtos importados pelo mercado angolano referiram-se a Perfumes (extratos)
e dguas-de-colbnia, Outras preparag¢des capilares, Dentifricios, Desodorantes corporais e antiperspirantes e
Outros sabdes, produtos ou prepara¢des tensoativos, incluidos os de uso medicinal, enquanto quase
metade das exportagdes brasileiras para o mercado em analise referiu-se a este ultimo produto citado.

Grafico 77 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Higiene pessoal e cosméticos para Angola
(2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.

B. Produtos brasileiros com presenca em declinio em Angola

Os grupos de produtos classificados como em declinio registraram USS 12,5 milhdes em
importacdes angolanas e USS 574,8 mil em exportacdes brasileiras em 2010. Com excecdo de Produtos de
couro, todos os grupos de produto apresentaram retragdo nas vendas externas brasileiras para o mercado

em analise, considerando o periodo 2005-2010, conforme a Tabela 29.
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Tabela 29 - Grupos de produtos brasileiros com exportacGes expressivas para Angola e presenga em declinio nesse

pais

Grupo de produtos

Ne de
Produtos

(SH6) no
Grupo

EES
Importacoes
de Angola
2010 (US$)

Valor das
Exportacdes
Brasileiras

para Angola Angola 2005-2010

2010 (US$)

Crescimento* das Participagdo

Exportacdes
Brasileiras para

(%)

Brasileira nas

Importacdes
de Angola
2010 (%)

Crescimento* das
Exportagdes dos
Concorrentes do
Brasil em Angola

Principal
Concorrente do
Brasil no
Mercado

Participagdo do
Principal
Concorrente do
Brasil nas
Importacdes de

Classificagédo das
Exportacdes Brasileiras
para Angola

CHAPEUS E SEMELHANTES

DEMAIS METAIS E PEDRAS PRECIOSAS

FIOS SINTETICOS OU ARTIFICIAIS

PRODUTOS DO COURO

10

2.130.945

1.787.534

308.203

8.289.176

27.369

106.632

5.759

435.025

21,9

-45,6

-0,5

14,7

13

6,0

19

52

2005-2010 (%)

20,0

331

20,4

20,2

Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.

Nota: *taxa média anual de crescimento.

Angolano 2010

Portugal

China

Portugal

China

Angola 2010 (%)

38,8 Em declinio
59,3 Em declinio
384 Em declinio
44,8 Em declinio
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MULTISSETORIAL E OUTROS

OPORTUNIDADES PARA OS PRODUTOS BRASILEIROS DO COMPLEXO
MULTISSETORIAL E OUTROS EM ANGOLA

PRODUTOS BRASILEIROS COM EXPORTACOES INCIPIENTES PARA ANGOLA

Entre os grupos de produtos listados para o complexo Multissetorial e Outros no mercado
angolano, foram identificadas oportunidades para produtos brasileiros que ainda ndo sao exploradas ou o
sdo de modo inicial. Dai o termo incipiente utilizado para nomear produtos com essas caracteristicas. Para a
definicdo dessas oportunidades, foi levado em conta se, ao longo de seis anos (2005-2010), houve
crescimento das importacdes do grupo de produtos. Ademais, para se ter certeza da capacidade do Brasil
de aproveitar as oportunidades ainda ndo exploradas, considerou-se a especialidade, ou nao, brasileira na
exportacdo desses produtos e ainda se as pautas de importacdo de Angola e de exportagdao do Brasil sdo
complementares. Trés grupos de produtos passaram por esses filtros e sdo apresentados como

oportunidades na Tabela 30.

Tabela 30 - Grupos de produtos com exportagdes incipientes para Angola

Valor das Crescimento* das

N° de Produtos Importacdes de Importacées de
Grupo de Produtos " P ¢ P ¢

(SH6) do Grupo Angola 2010 Angola 2005-2010
(US$) (%9

DEMAIS PRODUTOS QUIMICOS 59 89.457.353 23,6

MATERIAL ESPORTIVO 23 6.494.946 22,8
Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.
Nota: *taxa média anual de crescimento.

PRODUTOS BRASILEIROS COM EXPORTACOES EXPRESSIVAS PARA ANGOLA

As exportagbes expressivas sdao aquelas que atingiram maior grau de maturidade no pais
importador, sdo mais constantes ao longo do tempo e tém participagdo de mercado minimamente
significativa. Para o complexo Multissetorial e Outros, foram identificados grupos de produtos classificados

como exportagdes expressivas a consolidar e consolidadas.

As exportagdes expressivas a consolidar reinem aqueles casos em que o Brasil ja tem boa parcela

de mercado e em que as exportagdes nacionais crescem em um ritmo proximo ou superior ao dos
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concorrentes. Nesse cendrio, ha grande chance de os exportadores aumentarem sua presenga no pais

importador.

As exportacbes denominadas consolidadas sao aquelas em que a participacdao brasileira no
mercado ja é significativa e o Brasil goza de ritmo de crescimento igual ou superior a média verificada para
os demais concorrentes. A estratégia de atuacdo para esses grupos de produtos é a de manutenc¢do do

espaco ja conquistado.

A. Produtos brasileiros com presenca a consolidar e consolidada em Angola

As importacSes de Angola dos grupos de produtos classificados como presenca a consolidar e
consolidada alcangcaram USS 362,7 milhdes em 2010.

Conforme a Tabela 31, entre os grupos de produtos exportados pelo Brasil classificados como a
consolidar, destacam-se, pela maior dimensdo de mercado, Instrumentos e aparelhos de dtica e precisdo,
partes e pecas (USS 71 milhdes), Vidro e suas obras (USS 68 milhdes) e Demais produtos de metais néo
ferrosos (USS 55,6 milhdes). Sobressaem-se, pela maior taxa média anual de crescimento das exportacdes
brasileiras, os grupos Produtos laminados planos de ferro ou ago (123,7%), Demais produtos minerais
(104,8%) e Material esportivo (47,5%).

Tabela 31 - Grupos de produtos brasileiros com exportagcdes expressivas para Angola e presenga a consolidar e
consolidada nesse pais

Participacao do
Principal Classificagdo
Concorrente do das Exportacdes
HECINES Brasileiras para
Importacées de Angola
Angola 2010 (%)

Valor das Crescimento* das Participagdo Crescimento* das Principal
Exportagdes Exportacbes Brasileira nas Exportacdesdos Concorrente do

Brasileiras  Brasileiras para Importacdes Concorrentes do Brasil no
para Angola Angola 2005-2010 de Angola Brasil em Angola Mercado

2010 (US$) ) 2010 (%) 20052010 (%)  Angolano 2010

N° de Valor das
Produtos Importagdes

it Gt [IeeliEs (SH6) no de Angola

Grupo 2010 (US$)

BARRAS,PERFIS,FIOS,CHAPAS E TIRAS,DE

ALUMINIO 8 36.551.842 2.359.736 40,3 6,5 28,1 Portugal 42,7 A consolidar
BICICLETAS 1 2.308.631 386.860 17,9 16,8 -17,3 China 38,4 A consolidar
DEMAIS PRODUTOS DE METAIS NAO-

FERROSOS 28 55.600.728 4.846.288 16,3 8,7 -3,7 Portugal 44,9 A consolidar
DEMAIS PRODUTOS QUIMICOS 12 16.734.193 720.983 21,3 4,3 20,3 Portugal 33,8 A consolidar
EXTRATOS TANANTES E TINTORIAIS 1 28.003.757 4.224.466 34,7 151 17,6 Portugal 42,2 A consolidar
INSTRUMENTOS,APARS.DE "
OTICA,PRECISAO,PARTES, PECAS 41 71.143.797 2.970.761 38,0 4,2 28,5 Portugal 33,6 A consolidar
MATERIAL DE ESCRITORIO 3 2.274.955 70.868 24,2 31 30,8 Portugal 40,5 A consolidar
MATERIAL ESPORTIVO 8 11.906.914 1.918.193 47,5 16,1 27,7 Portugal 48,2 A consolidar
PAPEL E SUAS OBRAS 25 19.595.100 2.248.092 33,3 11,5 9,2 Portugal 32,6 A consolidar
PRGBS LAMINAEES ALANES (1= [FERRD 5 14.888.892 1.463.252 123,7 9,8 44,8 China 35,8 A consolidar
OU AGCO

PRODUTOS QUIMICOS INORGANICOS 10 10.906.763 419.881 19,3 3,8 37,8 Suécia 64,5 A consolidar
RESINAS E ELASTOMEROS 9 20.619.429 2.285.845 51 11,1 2,0 AfricadoSul 31,7 A consolidar
VIDRO E SUAS OBRAS 28 68.038.439 3.862.583 27,2 57 42,1 Portugal 354 A consolidar
DEMAIS PRODUTOS MINERAIS 6 4.155.345 1.449.510 104,8 34,9 42,5 Portugal 35,7 Consolidado

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.
Nota: *taxa média anual.
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¢ Barras, perfis, fios e chapas de aluminio

O grupo Barras, perfis, fios e chapas de aluminio foi responsavel por importagdes angolanas no
valor de USS 36,5 milhdes em 2010. Mais de 80% das compras angolanas, assim como das vendas
brasileiras para esse pais, concentraram-se nos produtos Perfis ocos, de ligas de aluminio e Outras barras e

perfis, de ligas de aluminio.

Embora Portugal tenha registrado 42,7% de participacdo de mercado em 2010, contra 40,7%
obtidos pela China ao longo do periodo 2005-2010, observa-se uma continuada perda de participagdo dos
produtos comercializados por Portugal para os produtos chineses. Estes ultimos tendem a conquistar a
lideranga no mercado angolano, em fung¢do da sua taxa média anual de crescimento de 92,8% no periodo

citado, ante 14,6% dos concorrentes portugueses.

O Brasil, por sua vez, aumentou a participacdao no mercado em andlise de 4,2%, em 2005, para 6,5%
em 2010, mantendo a sua posicdo de terceiro maior fornecedor ao longo do periodo, embora com

trajetdria de crescimento pouco acentuada (Grafico 78).

Grafico 78 — Participagdao de mercado dos principais fornecedores de Barras, perfis, fios e chapas de aluminio para
Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Bicicletas

O grupo Bicicletas registrou importa¢des de Angola no valor de USS 2,3 milhdes em 2010.
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Embora a China tenha sido o principal fornecedor desses produtos para o mercado angolano em
2010, com 38,4% de participagdo (Grafico 79), houve queda brusca das vendas desse pais em relagao ao
ano anterior (-62%), o que levou ao resultado negativo da taxa média anual de variagdo de suas
exportagdes (-20,4%) quando avaliado todo o periodo 2005-2010. Beneficiaram-se dessa queda Portugal e
Brasil, que ja vinham em trajetdria de crescimento ao longo do periodo citado (com taxas de crescimento,
respectivamente, 32,6% e 17,9%). Contudo, entre 2009 e 2010, enquanto as vendas portuguesas cairam (-

15,7%), as vendas brasileiras obtiveram excelente desempenho (105,5%).

Grafico 79 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Bicicletas para Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Demais produtos de metais nao ferrosos

O grupo Demais produtos de metais néo ferrosos foi responsavel por importagdes angolanas no
valor de USS 55,6 milhdes em 2010. Mais da metade das importacdes angolanas referem-se aos produtos
Portas e janelas e seus caixilhos, alizares e soleiras, de aluminio e Outras obras de aluminio, enquanto, do
lado das exportagdOes brasileiras, quase 70% se referem a Cordas, cabos e trangas, de aluminio, com alma

de ago, ndo isolados para usos elétricos e Portas e janelas, e seus caixilhos, alizares e soleiras, de aluminio.

Em 2010, o principal fornecedor para o mercado angolano foi Portugal, com participacao de 44,9%,
seguido da China (24,9%) e do Brasil (8,7%). Entre 2005 e 2010, a melhor taxa média anual de crescimento
foi obtida pela China, ou seja, 46,4%, enquanto a taxa de evolu¢do das vendas brasileiras ficou em 16,3%

(Gréfico 80).
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Grafico 80 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Demais produtos de metais ndo ferrosos para
Angola (2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Extratos tanantes e tintoriais

As importacdes de Angola do grupo Extratos tanantes e tintoriais totalizaram USS 55,6 milhdes em
2010. Quase metade das importagdes desse pais referiu-se aos produtos Mdstique de vidraceiro, cimentos
de resinas, outros mdstiques; indutos utilizados em pintura e Indutos néo refratdrios do tipo utilizado em
alvenaria, enquanto 85% das vendas brasileiras envolveram, além dos produtos citados, também Tintas e

vernizes a base de polimeros acrilicos ou vinilicos dispersos ou dissolvidos em meio aquoso.

O principal fornecedor para Angola, em 2010, foi Portugal, com 42,2% de participacdo de mercado,

seguido de China (22,4%) e Brasil (15,1%) (Grafico 81).

Entre os principais concorrentes, a maior taxa média anual de crescimento das vendas, entre 2005
e 2010, foi obtida pela China, ou seja, 97,7%, enquanto as exportacGes brasileiras cresceram a taxa de

34,7%.

168



Grafico 81 - Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Extratos tanantes e tintoriais para Angola
(2005 e 2010)
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

¢ Instrumentos e aparelhos de ética e precisao, partes e pecas

As importagGes de Angola do grupo Instrumentos e aparelhos de dtica e precisdo, partes e pegas
totalizaram USS$ 71 milhdes em 2010. Cerca de 60% do total das importa¢bes desse pais referiram-se aos
produtos Outros instrumentos, aparelhos e mdquinas de medida ou controle e Outros instrumentos e
aparelhos para regulagéo ou controle, automdticos, enquanto as vendas brasileiras mostraram-se

diversificadas.

Em 2010, o principal fornecedor para o mercado em analise foi Portugal, com 33,6% do total,
seguido de Reino Unido, com 22,2%, e Estados Unidos, com 14,1% (Grafico 82). A maior taxa média anual

de crescimento, no periodo 2005-2010, foi obtida pelo Reino Unido (157%).

O Brasil participou com 4,2% do mercado em 2010, com taxa média anual de crescimento de 38%.
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Grafico 82 - Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Instrumentos e aparelhos de ética e precisdo,
partes e pegas para Angola (2005 e 2010)

M Portugal
B Reino Unido 4,2%

4,4%
B EUA

M China
¥ 0,7% M Franca

3,0% | 0 ¢

m Alemanha

I Brasil

m Outros

Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Vidro e suas obras

O grupo Vidro e suas obras foi responsavel por compras angolanas no valor de USS$ 68 milhdes em

2010.

Cerca de metade das compras angolanas relacionou-se aos produtos Outros vidros flotados e
desbastados ndo armados, em chapas ou em folhas, Garrafées, garrafas, frascos, boides, vasos e outros
recipientes de vidro, Blocos, placas, tijolos e outros artefatos, de vidro prensado ou moldado, para a
constru¢do e Mantas, colchées, painéis e produtos semelhantes, de fibras de vidro, ndo tecidos. Com

relacdo as vendas brasileiras, as exportacdes foram diversificadas.

O principal fornecedor para o mercado angolano, em 2010, foi Portugal, com 35,4% de
participacdo, seguido de China, com 23,9%, e Estados Unidos, com 15,8% (Grafico 83). A maior taxa média

anual de crescimento, entre 1005 e 2010, foi obtida pelos Estados Unidos (231%).

A participagdo dos produtos brasileiros, em 2010, foi de 5,7%, com taxa média anual de

crescimento, no periodo 2005-2010, de 27%.
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Grafico 83 — Participagdo de mercado dos principais fornecedores de Vidro e suas obras para Angola (2005 e 2010)

M Portugal

m China

B EUA

m Africa do Sul
M Brasil

m Outros

4,4% 0.2%
47

Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Resinas e elastomeros

As importacdes de Angola do grupo Resinas e elastémeros somaram USS$ 20,6 milhdes em 2010.
Metade delas refere-se a Polipropileno, em forma primdria, enquanto a quase totalidade das vendas

brasileiras refere-se a Polietileno de densidade igual ou maior que 0,94, em forma primdria.

A Africa do Sul foi o fornecedor com a maior participacio de mercado em 2010 (31,7%), enquanto
Portugal foi o fornecedor com a maior taxa média anual de crescimento no periodo 2005-2010 (32%). Esses

resultados para o Brasil foram de, respectivamente, 11,1% e 5,1% (Grafico 84),
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Grafico 84 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Resinas e elastémeros para Angola (2005 e
2010)

m Africa do Sul
B Portugal

™ Coréia do Sul
M Brasil

M Tailandia

M Outros

4,7%

Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

e Material esportivo

As importac¢des de Angola do grupo Material esportivo somaram USS 7,4 milhdes em 2010.

As compras desse pais relacionaram-se principalmente a Artigos e equipamentos para cultura fisica,
gindstica ou atletismo e Artigos e equipamentos para outros esportes ou jogos ao ar livre; piscinas, incluidas

as infantis, enquanto as vendas brasileiras, a Carrosséis, balangos e outras diversdes de parques e feiras.

Portugal liderou o mercado em 2010, com 56,3% de participacdo (Grafico 85). A maior taxa média
anual de crescimento, no periodo 2005-2010, foi obtida pela China, ou seja, 81,5%. Para as exporta¢des

brasileiras, esses nimeros foram de, respectivamente, 6% e 20,5%.
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Grafico 85 — Participacdo de mercado dos principais fornecedores de Material esportivo para Angola (2005 e 2010)

M Portugal

B China

= Africa do Sul
M Brasil

W Itdlia

m Outros
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Fonte: Elaborado pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do UN Comtrade.

B. Produtos brasileiros com presenca em declinio em Angola

Foram identificados grupos de produtos classificados como em declinio no mercado em anlise,
com importacdes angolanas de USS 891,7 milhdes e exportacdes brasileiras de USS 45,6 milhdes em 2010,

conforme a Tabela 32.

Os grupos de produtos classificados como em declinio sdo aqueles em que as exportagdes
brasileiras nunca estiveram consolidadas em Angola e vém perdendo participacdo nesse mercado. Aqui as

oportunidades para os exportadores brasileiros sdo menos interessantes.

Para os produtos em declinio, em funcdo dos valores envolvidos, faz-se necessdria a aplicacdo de

estratégias adequadas no sentido de reverter ou minimizar a perda de mercado.
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Tabela 32 - Grupos de produtos brasileiros com exportagbes expressivas para Angola com presen¢a em declinio

Valor das Crescimento* das Participagdo Crescimento* das Principal Panlc‘lpagao e
o £ ; o Principal s -
Exportacdes Exportacdes Brasileira nas Exportacées dos Concorrente do Classificacdo das
N ) » - y N Concorrente do o »
Brasileiras  Brasileiras para Importagbes  Concorrentes do Brasil no BeeD s Exportacoes Brasileiras
para Angola Angola 2005-2010 de Angola Brasil em Angola Mercado para Angola

Importacdes de
o O g 9
2010 (US$) %) 2010 (%) 2005-2010 (%) Angolano 2010 Angola 2010 (%)

Ne de Valor das

Grupo de produtos Produtos Importac6es

(SH6) no de Angola
Grupo 2010 (US$)

BRINQUEDOS 1 8.057.831 576.888 -18,7 7,2 2,2 Portugal 53,9 Em declinio

COLAS E ENZIMAS 5] 6.529.494 399.464 10,0 6,1 15,7 Portugal 34,7 Em declinio

DEMAIS PRODUTOS DE BORRACHA E

SUAS OBRAS 23 20.462.242 1.093.837 11,3 53 22,8 Portugal 22,0 Em declinio
DEMAIS PRODUTOS METALURGICOS 50 463.319.021 21.508.635 9,8 4,6 24,9 Portugal 27,0 Em declinio
;Ig(;MAQUINAS EBARRAS DE FERRO OU 5 94.196.848 4.710.539 -25,0 50 60,3 Espanha 46,9 Em declinio
IMPRESSOS 11 49.291.098 1.792.467 -5,0 3,6 21,3 AfricadoSul 46,1 Em declinio
INSTRUMENTOS MUSICAIS 1 32.081 8.826 -20,7 27,5 -5,0 Bélgica 39,6 Em declinio
OBRAS DIVERSAS 9 6.266.467 334.871 12,3 58 23,7 China 39,5 Em declinio
PLASTICOS E SUAS OBRAS 34 174.549.391 11.552.287 85 6,6 22,7 Portugal 34,4 Em declinio
PRODUTOS DE LIMPEZA 5 1.401.641 26.360 0,4 4.5 9,7 Portugal 283 Em declinio
PRODUTOS FARMACEUTICOS 8 16.824.029 290.866 2,7 17 10,5 China 36,1 Em declinio
PRODUTOS QUIMICOS ORGANICOS 13 671.400 46.141 -26,7 6,9 289 india 38,4 Em declinio
RELOGIOS E SUAS PARTES 7 485.724 26.145 12,3 54 253 Portugal 69,5 Em declinio
TUBOS DE FERRO FUNDIDO,FERRO OU 6 49.620.111 3.273.521 -13,0 6,6 28,1 China 50,5 Em declinio

ACO

Fonte: Elaborada pela UICC Apex-Brasil a partir de dados do Comtrade.
Nota: *taxa média anual.
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PARTE 5

ANEXOS



ANEXO 1 - DESCRICAO DA METODOLOGIA DE IDENTIFICAGAO DE OPORTUNIDADES PARA EXPORTAGAO DE
PRODUTOS BRASILEIROS

O trabalho de identificacdo de oportunidades para as exportacdes brasileiras se inicia com o
levantamento de todos os produtos (SH6) que o mercado-alvo importou nos ultimos seis anos. Esses
produtos sdo separados em dois grupos: produtos com exportacdes expressivas e produtos com

exportagoes incipientes.

Para identificar quais produtos tém exportacGes expressivas, sdo realizados trés passos na

seguinte ordem:

1) identificam-se os produtos, cuja participacdo média das exportagdes brasileiras em relagédo a

média do total importado pelo mercado-alvo tenha sido superior a 1% nos ultimos seis anos;

2) desconsidera-se o primeiro quartil formado pelos produtos identificados no passo 1.
Consideram-se, assim, apenas os produtos que estdo entre os 75% com maior participacao nas exportagoes

brasileiras para o mercado-alvo;

3) verifica-se, entdo, se as exportagdes dos produtos identificados ao final do passo 2 sdo
continuas. Exportag¢des continuas sdo aquelas que, a partir da primeira venda efetuada, nao sao
interrompidas em nenhum ano posterior. Analisando-se, por exemplo, um periodo de quatro anos, se
determinado produto foi vendido apenas nos dois primeiros anos, suas exportagdes sao descontinuas. Se,
no entanto, as vendas do produto iniciaram no terceiro ano e se repetiram no quarto, suas exportagdes sdo

consideradas continuas.

Os produtos com exportagées incipientes sdo aqueles excluidos em um dos trés passos
anteriormente descritos. Dessa maneira, assegura-se que todos os produtos importados pelo mercado-

alvo, mesmo os que ndo sao exportados pelo Brasil, participaram da andlise de oportunidade.

Uma vez separados os produtos que tém exportagdes expressivas dos que tém exportagdes
incipientes, eles sao agregados em grupos. A partir de entdo, os grupos de produtos com exportagdes

expressivas e incipientes sdo analisados separadamente por meio de diferentes critérios metodolégicos.
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Analise de oportunidades para grupos de produtos com exporta¢oes expressivas

Para se identificar, no conjunto de exportacGes expressivas, 0s grupos de produtos que tém maior

destaque no mercado-alvo, sdo analisados, num periodo de seis anos, dois indicadores:

1) a contribuicdo de cada grupo de produtos para o crescimento das importacdes totais do

mercado-alvo ou das exportagdes brasileiras para esse mercado;

2) o crescimento médio das importagOes totais do mercado ou das exportagcées brasileiras do

grupo de produtos.

Aplica-se uma média geométrica simples nesses dois valores, chegando a dois indices para cada
grupo de produtos: um considerando as importagdes totais do mercado, e outro, as exportagdes brasileiras
nesse mercado. Os grupos que alcancarem um desempenho superior a média geral em ao menos um dos

indices sdo avaliados mais detalhadamente.

A inclusdo da contribuicdo para o crescimento na construcdo desse indice busca minimizar o
chamado “efeito base” sobre a taxa de crescimento dos grupos de produtos. Esse efeito ocorre porque os
grupos de produtos com menor valor exportado apresentam tendéncia a indicarem taxas de crescimentos
superiores aquelas atingidas pelos grupos de produtos com maior valor exportado. A taxa de contribuicdo
para o crescimento aponta para um movimento contrario, em que os grupos de produtos com maior
participacdo na pauta de exportacdo ou importagdo, em principio, apresentardo uma taxa mais elevada do
gue os grupos de produtos com menor participa¢do. A média geométrica dessas duas taxas visa suavizar os
grupos com baixo valor exportado e forte taxa de crescimento, tornando a analise mais eficiente. Jd o
cruzamento entre as importagdes totais do mercado e exportagdes brasileiras destinadas ao mercado-alvo
busca avaliar os grupos de produtos tendo em conta tanto a demanda do mercado (importagGes totais)

como a oferta brasileira para o mercado (exportagdes brasileiras).

Os grupos de produtos com exportacbes expressivas sdo classificados em cinco categorias:
consolidados, em risco, em declinio, desvio de comércio e a consolidar. Essa classificacdo é feita,

considerando-se:

. 0 posicionamento do Brasil em relagdo a seus concorrentes em cada grupo de produtos.
Isso é verificado por meio da andlise da participagdo brasileira e do principal concorrente
nas importagdes do mercado-alvo no ultimo ano do periodo considerado e do crescimento
médio das exportagdes brasileiras em relagdo ao crescimento médio das exporta¢des dos

concorrentes;
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. a especializagdo do Brasil na exportacio de produtos daquele grupo em relagdo a
especializacdo exportadora do principal concorrente, definida a partir do calculo da

Vantagem Comparativa Revelada (VCR) de cada pais.'*

Um grupo de produtos é considerado consolidado quando o Brasil ja tem, no minimo, 30% de
participacdo no mercado-alvo e o crescimento médio das exportacdes brasileiras é igual ou superior ao
crescimento médio das exportagGes dos concorrentes no periodo considerado. A caracteristica principal
desses grupos de produtos é a de que eles ja gozam de uma situa¢do confortavel no mercado-alvo, que

demanda apenas esforcos para sua manutencgao.

Os grupos de produtos considerados em risco sao aqueles em que o Brasil tem uma participacao
de mercado igual ou superior a 30%, mas o crescimento médio das exportacées dos concorrentes supera
em mais de 50% o crescimento médio das exportagdes brasileiras, o que significa que a posi¢do do Brasil

encontra-se ameagcada.

Grupos de produtos com desvio de comércio sao aqueles cujo crescimento médio das exportagoes
brasileiras é inferior ao das exporta¢gdes dos concorrentes, apesar de o Brasil apresentar vantagens na
exportacdo do grupo de produtos observado (WCRER >1), ao contrédrio de seu principal concorrente
(WCRConec. < 1). Isso indica que hd algum elemento ndo determinado pela simples observacdo dos fluxos
comerciais globais favorecendo o principal concorrente do Brasil no mercado-alvo. Esse elemento pode ser
a existéncia de acordos comerciais, a proximidade geografica, entre outros. Para se contornar o desvio de

comércio sdo necessarios esfor¢cos que normalmente vao além da promogao comercial.

Um grupo de produto esta em declinio se ndo ha diferenga de especializacdo na exportacdo entre
o Brasil e o principal concorrente (VCRzz>1 € VCRcone>1 ou VCRgr<1 e VCRc,ne<1) e a variagdo média das
exportacOes brasileiras é negativa. A situacdo de declinio também acontece quando, ao mesmo tempo, o
crescimento das exporta¢des do Brasil é positivo, porém inferior a 15%," e a taxa de crescimento dos

concorrentes é o dobro da taxa de crescimento brasileira.

Nos grupos de produtos classificados como a consolidar, a participa¢do do Brasil no mercado-alvo

é inferior a 30%, mas as exportagdes brasileiras acompanham o ritmo dos concorrentes ou sdo mais

129 z _ ~ ~ . o ~ s .. ~
A VCR é calculada pela participagdo do grupo de produtos nas exportagdes totais brasileiras para o mundo em relagdo a participacdo do mesmo
grupo nas exportagdes mundiais totais.

130 A taxa média anual de crescimento abaixo de 15% foi definida como valor méximo para um grupo caracterizar-se como em declinio, porque,
acumulada em um periodo de seis anos, representa um crescimento total de aproximadamente 100% no valor exportado pelo Brasil. Assim, ainda
que a taxa de crescimento das exportagdes brasileiras seja menos da metade da taxa dos concorrentes, considera-se que a variagdo total das
vendas do Brasil para o mercado foram significativas, e o grupo de produtos ndo poderia ser caracterizado como em declinio.
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aceleradas. Esses sdo os grupos de produtos que apresentam as melhores oportunidades para o aumento
das exportagdes brasileiras. Por isso, eles sdo investigados mais profundamente. Para tanto, os grupos de
produtos a consolidar sdo divididos em subgrupos. O objetivo é encontrar aqueles segmentos que sdao mais
significativos para o desempenho do grupo como um todo. Os subgrupos recebem classificagdes
semelhantes as dos grupos, quais sejam: consolidado, em risco, em declinio e a consolidar. Apenas a
categoria desvio de comércio ndao é utilizada para subgrupos, porque nesse ponto ndo se considera o
principal concorrente do Brasil. Nos casos em que a participacdo brasileira no mercado-alvo é inferior a
30% e o crescimento das exportacdes nacionais € menor do que o dos concorrentes, o grupo de produtos

podera estar em declinio ou ser a consolidar.

Da mesma forma que os grupos de produtos, os subgrupos a consolidar sdo considerados como as
principais oportunidades para as exportacSes brasileiras. Nesse caso, sdo levantados os produtos,

representados por cédigos SH6, mais significativos. Para isso, utilizam-se duas varidveis:

1) contribuicdo de cada produto para o crescimento total das exportagdes brasileiras do

subgrupo;

2) tendéncia de crescimento de cada produto. Essa tendéncia é calculada comparando-se o valor
exportado pelo Brasil no ultimo ano do periodo analisado com a média do valor exportado
nos ultimos trés anos. Produtos que contribuiram para o crescimento de seu subgrupo mais
do que a média e que foram mais exportados no ultimo ano do que na média dos ultimos trés

anos sao considerados mais determinantes para o desempenho positivo do subgrupo.

Andlise de oportunidades para grupos de produtos com exportagdes incipientes

No caso das exportagdes incipientes, as varidveis adotadas para selegao dos principais grupos e
subgrupos de produtos levam em conta apenas a demanda do mercado-alvo (dados de importagdes), ja

que o Brasil ainda ndo se estabeleceu no pais com esse conjunto de produtos.

Em primeiro lugar, determina-se o dinamismo do grupo de produtos. O dinamismo relaciona o
desempenho das importagdes do mercado-alvo com as importagdes mundiais. Em segundo lugar, calcula-
se a média entre as taxas de crescimento do primeiro e do ultimo biénio do periodo em analise, tanto para
as importagdes do mercado de um determinado grupo de produtos quanto para as importagdes mundiais
totais. Essa média é calculada para minimizar os efeitos de grandes varia¢Ges de valores ao longo do

periodo, que podem ser causadas ndo por um aumento das quantidades importadas, mas por um aumento

179



anormal de precos ou pela inflagdo, por exemplo. O dinamismo do grupo de produtos no mercado sera

determinado pela comparacao de sua média com a média das importacdes mundiais totais.

Em relacdo ao dinamismo, um grupo de produtos pode estar em decadéncia, apresentar baixo
dinamismo, dinamismo intermedidrio, ser dindmico ou muito dindmico. Apenas 0s grupos dindmicos e
muito dindmicos prosseguem na andlise. Para eles, é calculada a vantagem comparativa do Brasil, com o
objetivo de avaliar se a economia brasileira tem oferta exportdvel para entrar no mercado-alvo com
determinado grupo de produtos. Os grupos de produtos em que o Brasil tem VCR acima de 0,7 sao
classificados como a desenvolver, ou seja, sao aqueles em que o Brasil apresenta maiores chances de

abertura de mercado.

Esses grupos, assim como os a consolidar do conjunto de exportacGes expressivas, sdo divididos
em subgrupos. Para os subgrupos a desenvolver, o Brasil também devera apresentar VCR minima de 0,7, e
os subgrupos deverdo ser intermedidrios, dindmicos e muito dindmicos. Mas, nesse caso, o dinamismo sera
avaliado levando-se em conta ndo a média das importagdes mundiais totais, mas a média das importagdes
do mercado para o grupo de produtos no qual o subgrupo se insere. Os subgrupos a desenvolver sdo
aqueles que impulsionam o desempenho do grupo e, portanto, representam as principais oportunidades

do conjunto de exportagGes incipientes, sendo analisados com mais profundidade.

Os principais produtos dentro de cada subgrupo sdo determinados a partir da VCR do Brasil nas
exporta¢Oes de determinado produto para o mundo e da tendéncia de crescimento das importacdes desse
produto. Produtos para os quais a VCR do Brasil é maior do que 0,7 e que tenham sido mais importados
pelo mercado-alvo no uUltimo ano de andlise do que na média dos ultimos trés anos sdo considerados como

os mais determinantes para o desempenho positivo do subgrupo.
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ANEXO 2 - CONTATOS UTEIS

Ministério do Comércio

Endereco: Largo 4 de Fevereiro, Palacio de Vidro - Luanda, Angola
Telefone: 33 8737 /3709 08

Fax: 37 08 04

Site: http://www.minco.gov.ao/Institucional.aspx?op=1

Direcdao Nacional do Comércio - DNC

Endereco: Largo 4 de Fevereiro, 7 - Palacio de Vidro - Luanda, Angola
Caixa Postal: 1337/8

E-mail: minco.dnci.gc@netangola.com

Telefone: 00 244 222 310 658 . 00 244 222 310 273

Fax: 00 244 222 310 658 . 00 244 222 310 273

Site: http://www.dnci.net/apresentacao/

Ministério das Finangas

Endereco: Edificio do MinFin, Largo da Mutamba - Luanda - Angola
Telefone: +(244) - 222 338548

E-mail: cdi@minfin.gv.ao

Site: http://www.minfin.gv.ao/

Ministério dos Petréleos

Endereco: Avenida 4 de Fevereiro, 11 - Luanda, Angola
Telefone: 372373

Site: http://www.minpet.gov.ao/

Ministério das RelagGes Exteriores

Endereco: Paldcio do Comércio, R. Major Kanhangulo — Luanda, Angola
Telefone: 394827/33, 395679

E-mail: webdesigner@mirex.gv.ao

Site: http://www.mirex.gv.ao/

Ministério do Planeamento

Endereco: Largo do Paldcio — Luanda, Angola

Telefone: 332731, 390188

Site: http://www.minplan.gov.ao/Institucional.aspx?op=1

Ministério da Geologia e Minas e Industria

Enderego: Av. Comandante Gika - Luanda

Telefone: 320022, 320505

Site: http://www.mingmi.gov.ao/Institucional.aspx?op=1

Ministro da Agricultura, do Desenvolvimento Rural e das Pescas
Endereco: Avenida Comandante Gika, Luanda, Angola

Telefone: 320541 /3,32 3593

Site: http://www.minaderp.gov.ao/Institucional.aspx?op=1
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Ministério da Administragao Publica, Emprego e Seguranga Social
Endereco: Rua do 12 Congresso do MPLA, n25, Luanda

Telefone: 244 338940/336095/96

Fax: 244 399507

Site: http://www.mapess.gv.ao/

Ministério das Telecomunicag6es e Tecnologia de Informacao
Endereco: llha de Luanda

Telefone: 33 18 37

Site: http://www.mtti.gov.ao/default.aspx

Ministério dos Transportes

Endereco: Avenida 4 de Fevereiro, 42, Luanda
Telefone: 31 25 62

Site: http://www.mintrans.gov.ao/default.aspx

Ministério de Energia e Aguas

Endereco: Edificio da Edel, Avenida Cdnego Manuel das Neves, n°234, S3o Paulo,
Sambizanga -Angola

Telefone: 244 222 430 576/ 244 222 430 602

Fax: 244 222 430 227

Site: http://www.minea.gv.ao/

Ministério da Justica

Endereco: Rua 17 de Setembro, Luanda
Telefone: 330327/339914 /339341
Site: http://www.minjus.gov.ao

Banco Nacional de Angola

Telefone/Fax: (+244) 222 339 125

Endereco: Av. 4 de Fevereiro n? 151, Luanda — Angola
Caixa Postal: 1243

Site: http://www.bna.ao

Camara de Comércio e Industria de Angola

Telefone: + (244-2) 445213

Fax: + (244-2) 444629

E-mail: ccira@ebonet.net; ccia@ebonet.net

Site: http://www.ccia.ebonet.net/macro_economia_angolana.htm

Agéncia Nacional para o Investimento Privado

Endereco: Rua Cerqueira Lukoki N2. 25 - Edificio do Ministério da Industria, 92 Andar - Luanda,
Angola

Telefone: +244 2 391434, 331252

E-mail: geral@anip.co.ao

Site: http://www.anip.co.ao/

Servigo Nacional das Alfandegas

Gabinete do Diretor Nacional

Endereco: Rua Teresa Afonso N2 2 Caixa Postal 1254 - Luanda - Angola
Telefone: 222 339495; 222 372650; 222 339490; 222 372600
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Fax: 222 372613; 222 339490
E-mail: info@alfandega.gv.ao
Site: http://www.alfandegas.gv.ao/Contactos.aspx

Sociedade Nacional de Combustiveis de Angola — SONANGOL

Endereco: Rua 1° Congresso do MPLA, N.2 8-16, Caixa Postal 1316, Luanda
Telefone: +244-2-334448

Fax: +244-2-391782

E-mail: secretariageral@sonangol.co.ao

Site: http://www.sonangol.co.ao

Portal de Empresas- Governo de Angola

Enderecgo: Av. Hochimin, Dep. de Arquitectura, Pavilhdo C -Luanda

Telefone: 00244 222 326 297

Fax: 00244 222 326 380

E-mail: geral@empresas.gov.ao

Site:
http://www.angolanainternet.ao/portalempresas/index.php?option=com_frontpage&Itemid=65

Camara de Comércio e Industria de Angola

Presidente

Telefone: + (244-2) 445213;

FAX: + (244-2) 444629

E-mail: ccira@ebonet.net

Site: http://www.ccia.ebonet.net/dados_Sobre_pais.htm

Associacdo Industrial de Angola

Endereco: Rua Manuel Caldeira, n? 6, Luanda
Telefone: 222 330 624

Fax: 222 338 650

E-mail: contactos@aiangola.net

Site: http://aiangola.net
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ANEXO 3 - REGISTROS FOTOGRAFICOS

Como forma de facilitar a percepcdo do mercado angolano pelos leitores deste estudo, a seguir
encontram-se alguns registros fotograficos realizados durante missdes da Apex-Brasil em Angola.

Vista do porto de Luanda

Complexo de edificios construido por grupo empresarial brasileiro.
A direita, prédio onde se localiza o Centro de Negécios da Apex-Brasil em Luanda.
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Rede hoteleira angolana tem sido beneficiada com novos hotéis (a esquerda)
Interior do Belas Shopping (a direita)

Comércio informal em Luanda
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ANEXO 4 — FONTES DE CONSULTA

AliceWeb
www.aliceweb.desenvolvimento.gov.br

ANIP — Agéncia Nacional para o Investimento Privado
http://investinangola.com/port

Banco Mundial
http://www.worldbank.org

Banco Nacional de Angola
www.bna.ao

Braziltradenet
www.braziltradenet.gov.br

Direccao Nacional das Alfandegas de Angola
www.alfandegas.com

DNC - Direccdo Nacional do Comércio de Angola
www.dnci.net

Economist Intelligence Unit
WWWw.eiu.com

Embaixada do Brasil em Luanda, Angola
bras.secretariado@netcabo.co.ao

FMI - Fundo Monetario Internacional
www.imf.org

Governo da Republica de Angola
www.angola-portal.ao/PortalDoGoverno

Ministério das Relagdes Exteriores do Brasil
www.mre.gov.br

Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior do Brasil
www.mdic.gov.br
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http://www.aliceweb.desenvolvimento.gov.br/
http://investinangola.com/port
http://www.worldbank.org/
http://www.bna.ao/
http://www.braziltradenet.gov.br/
http://www.alfandegas.com/
http://www.dnci.net/
http://www.eiu.com/
mailto:bras.secretariado@netcabo.co.ao
http://www.imf.org/
http://www.angola-portal.ao/PortalDoGoverno
http://www.mre.gov.br/
http://www.mdic.gov.br/

ANEXO 5 - SH6 CLASSIFICADOS COMO EXPORTACOES EXPRESSIVAS

170199
310100
310210
310230
310310
310390
310420
310490
310520
310590
220290
220710
851130
851140
851150
851180
851190
732111
732112
732119
841460
850940
851610
851629
851632
851679
851680
842410
842420
842430
842481
853510
853529
853530
853540
853590
853620
853641
853649
853650
853669
853710
853720
853810
853890
842111
842119
842121
842122
842123

842129
842131
842139
842199
851718
851810
852691
852692
851220
851230
851240
851290
841919
841939
841940
841950
841981
841989
930330
681381
700910
840999
841330
848310
870810
870821
870829
870830
870840
870850
870870
870880
870891
870892
870893
870894
940120
760421
760429
760611
760612
760691
760711
760719
760720
220840
220890
871200
950300

90121

640192
640199
640220
640291
640299
640320
640340
640359
640391
640399
640419
640510
640520
640590
681291
20220
20230
160100
160250
20712
20714
160232
20727
160231
20321
20322
20329
21020
80131
80132
100510
100590
100620
100640
110220
110290
110313
110412
110419
110423
110620
110812
110814
90210
90300
90412
90620
90700
90910
90930

650610
650691
650699
650700
870600
870790
180610
180631
180632
180690
854231
854232
854239
350300
350520
350610
350691
350699
841320
841350
841360
841370
841410
841440
841459
841480
841490
847150
853210
853225
580631
580632
580639
581100
590900
591000
591120
591140
610130
610220
610290
610329
610342
610343
610349
610422
610429
610442
610443
610444

610449
610452
610462
610463
610469
610510
610520
610590
610610
610620
610690
610711
610719
610721
610791
610819
610821
610829
610831
610832
610892
611120
611130
611190
611220
611231
611239
611241
611249
611300
611420
611490
611510
611521
611522
611529
611530
611599
611610
611692
611699
620112
620113
620193
620199
620212
620292
620299
620322
620329

620342
620349
620412
620422
620429
620431
620439
620442
620443
620449
620452
620459
620462
620463
620469
620520
620530
620590
620610
620620
620630
620640
620690
620719
620791
620822
620829
620891
620892
620899
620920
620930
620990
621050
621111
621112
621120
621139
621149
621210
621220
621230
621290
621600
621710
621790
630120
630190
630221
630229

630231
630239
630259
630260
630299
630319
630392
630399
630411
630419
630499
630533
630590
630710
630720
630800
200410
200540
200580
200599
200710
200799
200811
200819
200860
200870
200891
200892
380850
380891
380892
380893

20621

20629

20733
160239

20649
440929
441300
441400
441510
441700
441900
442010
442090
442110
442190
840219
840490
840510

840682
841221
841231
841280
841610
841690
841720
841780
841790
842010
842310
842330
842381
842382
842389
842390
842511
842519
842531
842539
842542
842549
842611
842699
844832
845129
845130
845140
845210
845811
845819
845910
845929
846019
846039
846090
846120
846150
846229
846239
846291
846299
846410
846420
846591
846592
846593
846594
846595
846620

846630
846692
846693
846694
846810
846820
846890
847350
847910
847960
847982
848060
848079
850590
851010
851020
851410
851430
851490
851511
851539
851590
851822
851850
853080
853110
853120
853180
853339
853340
854110
854320
854520
854590
854610
854620
854690
854710
854720
854790
711719
711790

30629
190110
190190
210310
210320
210330
210390
210410
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210420
210690
160413
160414
160420
400520
400591
400690
400700
400811
400819
400821
400829
400911
400921
400931
400932
401012
401019
401031
401032
401039
401490
401519
401590
401610
401693
401699
210111
740710
740729
740819
741121
741129
741210
741220
741300
741521
741529
741539
741819
741820
741999
760820
760900
761010
761290
761410
761490
761519

761610
761691
761699
790390
800300
810196
810199
720510
721621
721631
721632
721661
721691
721710
721720
721730
721810
730820
730830
730890
730900
731010
731300
731419
731420
731431
731441
731442
731512
731582
731700
731812
731814
731815
731816
731819
731821
731822
731823
731824
731829
732010
732020
732090
732181
732189
732190
732310
732393
732410

732429
732490
732510
732599
732619
732620
732690
250620
250830
251512
252020
252330
252490
380290
380630
380690
380700
380894
380991
380992
381010
381090
381600
382440
382450
520100
520299
530129
530130
530500
530921
540761
551591
551641
560210
560221
560311
560312
560313
560314
560392
560410
560490
560900
570190
570210
570242
570292
570320
570330

600110
600533
600642
200941
200961
200980
870510
870590
871500

40700
890392
890399
320120
320411
320619
320641
320740
320810
320820
320910
321410
321490
321519
230910
230990
820110
820120
820130
820140
820150
820190
820210
820220
820231
820239
820291
820299
820310
820320
820330
820340
820411
820412
820420
820510
820520
820530
820540
820551
820570

820580
820719
820730
820740
820750
820770
820790
820820
820840
820890
821000
821110
821191
821192
821193
821194
821195
821300
821410
821520
821591
821599
846721
846722
846729
846711
846719
846781
846789
846799
721420
721491
721499
721510
722219
520513
540110
550110
550810
550922
551130
854411
854420
854449
854460
240120
240130
850110
850131
850140

850151
850152
850212
850213
850300
850410
850421
850422
850423
850431
850432
850433
850440
850450
850490
151419
151610
151710
152110
660110
330190
330300
330410
330420
330430
330510
330590
330610
330620
330690
330710
330720
330741
330790
340119
340120
340130
481810
821210
821420
960321
960329
961519
490110
490199
490210
490290
490300
490400
490900

491000
491110
491191
491199
920120
900190
900290
900490
901380
901520
901530
901600
901720
901730
901780
901819
901839
901841
901849
901850
901910
901920
902110
902131
902139
902213
902410
902480
902511
902519
902590
902730
902750
902820
902830
902920
902990
903031
903033
903039
903040
903110
903180
903210
903220
903289
940510
940520
940540
940550

940560
940599
853910
853929
853931
853932
853990

40299

40610

40690

41000
760120
441232
441299
440710
440729
440799
845020
842911
842920
842951
842959
843041
843061
843069
843210
843221
843229
843230
843240
843280
843290
843311
843319
843320
843352
843359
843390
843420
843610
843680
843699
843710
843780
843810
843820
843850
843890
847780
847410

847420
847431
847432
847439
847480
847490
842810
842820
842833
842839
843131
843142
843149
842219
842240
844110
190120
190211
190300
190410
190420
190490
190520
190531
190532
190540
190590
960820
961000
961100
950420
950510
950590
950629
950669
950691
950699
950890
940210
940290
871130
840820
940130
940140
940151
940159
940161
940169
940171
940179
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940180
940190
940320
940330
940340
940350
940360
940381
940390
940421
940429
940490
940600
970200
441810
441820
441879
441890
830120
830140
830150
830160
830210
830220
830230
830242
830250
830260
830400
830520
830621
830629
830630
830790
830810
830820
831000
831110
831190
680100
680210
680221
680223
680229
680291
680293
680421
680422
680510
680520

680530
680610
680690
680710
680911
681019
681091
681099
681140
681181
681182
681189
681299
681490
460212
460290
960200
960310
960330
960340
960350
960390
960400
960630
961800
150790
870210
170230
840890

50400

50510

50690
441011
441114
441192
441193
480256
480269
480421
480530
480540
480620
480630
481029
481032
481141
481149
481151
481160
481190

481830
481930
482020
482040
482050
482090
482190
482320
482361
482369
482370

30379
670290
670300
670419
270740
271011
271500
850720
391620
391690
391723
391729
391732
391739
391740
391810
391890
391910
391990
392010
392030
392043
392051
392119
392190
392210
392220
392290
392310
392321
392330
392340
392390
392410
392490
392510
392520
392530
392590

392620
392630
392690
401120
401161
401162
401163
401192
401290
401310
360300
360690
160249
690220
690310
690320
690410
690510
690590
690790
690810
690890
690911
691090
691190
691200
691390
691410
691490
170410
170490
340490
340510
340520
340540
340590
420100
420219
420221
420222
420229
420239
420329
420330
420340
430230
300210
300290
300410
300420

300432
300590
300610
300640

60290

71320

71331

71333
720851
720852
720853
721129
722090
280110
280120
280920
282110
282630
282810
283321
283322
283330
284910
290322
290329
290529
290621
290960
291250
291550
291619
293329
293369
293627
293999
294110
871639
871680
871690
841840
841850
841869
910390
910400
910529
910610
910690
910700
911220
390120

390210
390319
390330
390710
390730
390950
391000
400231
848210
848220
848230
848240
848250
848291
848299
848320
848330
848340
848350
848360
848390
120220
120929
120991
120999
121190
130190
130219
140190
560729
120100
520819
521221
521223
870120
870190
860699
860800
730300
730431
730630
730690
730711
730719
841013
870422
870423
870432
700319
700420

700490
700521
700529
700600
700711
700719
700721
700729
700991
700992
701020
701090
701322
701328
701342
701349
701391
701399
701610
701690
701710
701790
701820
701919
701939
702000
220600
220900
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