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SUMARIO EXECUTIVO DO MERCADO DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS NA AUSTRALIA
SUMARIO EXECUTIVO

A Australia é um mercado pequeno, com apenas 24 milhdes de pessoas. Entretanto, o volume de
consumo per capita de bebidas ndo alcodlicas é alto, equivalente a 80 litros por ano em 2016. No
Brasil, esse numero é de 60 litros por ano. |Ja os Estados Unidos sdo um dos maiores mercados do
mundo, com consumo médio per capita de 203 litros. O varejo é responsavel por 65% desse volume
na Australia; o setor de foodservice, 35%.

No entanto, o varejo é o canal mais desafiador para os fabricantes por conta da queda acentuada no
valor de vendas no periodo em andlise (2013 a 2016). A competicdo se tornou acirrada nesse canal
com o declinio do preco unitario dos produtos, em funcdo de promocdes agressivas de preco por
parte de fabricantes buscando revitalizar suas vendas.

Os consumidores prestam cada vez mais atencao aos alimentos e as bebidas que consomem,
evitando produtos com alto teor de acticar. Agua engarrafada, dgua de coco e sucos funcionais sdo
categorias fundamentais para explorar a tendéncia de consumo saudavel que deve continuar a
impulsionar o crescimento acima da projecado.

A proporcdo de australianos classificados como obesos ou acima do peso continua a crescer. A
Euromonitor International projeta que 33,4% da populacdo do pais sera considerada obesa até
2020. Assim, o governo desenvolveu varias campanhas de satde para incentivar o exercicio fisico e
promover uma dieta saudavel e balanceada. Além dos produtos de marca de fabricantes locais e
internacionais, os supermercados estimularam o crescimento ao desenvolver uma variedade
propria de artigos de saude e bem-estar e ao coloca-los em promocao constantemente.

Na Australia, as vendas de bebidas ndo alcodlicas no varejo dependem fortemente dos varejistas
modernos, principalmente supermercados e lojas de conveniéncia de postos de gasolina. Apesar de
apresentarem crescimento, canais como lojas de conveniéncia independentes e supermercados de
descontos ainda sao relativamente pequenos. As pequenas mercearias independentes ainda tém
participacao estavel, ainda que reduzida, nas vendas no pais.

0 mercado de varejo é relativamente concentrado em cinco players principais, responsaveis por
mais de 50% do valor de vendas. O cendrio é diferente nas categorias de rapido crescimento como
agua engarrafada e dgua de coco. Nesse caso, marcas locais e estrangeiras tém desempenhos mais
competitivos.

Preocupacdes com a seguranca alimentar relacionadas a questdes de importacao em 2015 tornaram
os australianos mais exigentes quanto a saber a proveniéncia de seus alimentos. Por isso, em 2016
foi publicado um requisito que exige mencao ao pais de origem nos rétulos. Espera-se que essa
medida ajude a impulsionar a demanda por bebidas com porcentagem maior de ingredientes
nacionais, o que representaria um desafio para os produtos com componentes importados.

Os acordos de livre comércio com paises asiaticos criam mais barreiras para os fabricantes de
bebidas de outras regides do mundo. Entretanto, os australianos valorizam a diferenciacdo do
produto e inovacdes de sabor em bebidas saudaveis. Os exportadores podem se aproveitar disso,
independentemente de sua localizacdo geografica.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "

"
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SUMARIO EXECUTIVO DO MERCADO DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS NA AUSTRALIA
SUMARIO EXECUTIVO
Como um importador liquido de bebidas nao alcodlicas com

preocupacoes crescentes relacionadas a seguranca de alimentos

importados, a Australia adotou um regime de rotulagem com indicacao

do pais de origem

Visao geral do pais

segmentos de mineracao e construcdo. A divida externa liquida é

indica taxa de consumo consistente.

Fluxo comercial

milhdes.

Tamanho do mercado e tendéncias

alavancadas, como aqua, chda pronto para beber e agua de coco.

Normas e Regulamentos

Nao existem acordos comerciais entre a Australia e o Brasil. As taxas

relativamente alta, mas ha risco cambial limitado e o setor financeiro é
robusto. A renda disponivel per capita devera crescer em 0,6% em 2017, o que

As perspectivas econdmicas sao positivas no curto e médio prazo. De acordo
com as projecdes do Reserve Bank of Australia para o terceiro trimestre,
espera-se que o PIB real aumente 2,8% em 2017, impulsionado pelos

A Austrdlia é um importador de bebidas ndo alcodlicas com valor importado
total de USS 432 milhdes em 2016 e valor exportado de USS 84,59 milhoes.
A Nova Zelandia ainda é o principal exportador na categoria, com US$ 76,36

0 mercado australiano de bebidas ndo alcodlicas é de USS 3.410,2 milhdes.
Sua taxa média de crescimento anual é de 2,4% entre 2017 e 2020. Em 2016,
as principais categorias foram sucos, com contribuicao de 33,1%, e isoténicos
e energéticos, com 31,0%. Com as crescentes preocupacdes de salde, 0s
consumidores se afastarao gradualmente das bebidas nao alcodlicas adocadas
tradicionais. Como consequéncia, opc¢des consideradas mais saudaveis serdo

alfandegarias gerais para a importacdo de bebidas sao de 5% com IVA de 10%.

0 mercado é controlado e tem rigorosos regulamentos de seguranca

alimentar. Em 2016, passou a exigir mencdo ao pais de origem no rétulo dos

produtos. Importadores iniciantes ou esporadicos sdo fortemente

incentivados a usar despachantes aduaneiros para liberar suas mercadorias e
facilitar esse processo. O procedimento na alfandega pode levar até 178 dias e
inclui as etapas de analise da solicitacdo, notificacdo do Commonwealth of

Australia Tariff Concessions Gazette e tomada de decisdes.

Copyright © 2018 Apex-Brasil * Todos os direitos reservados 5
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SUMARIO EXECUTIVO DO MERCADO DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS NA AUSTRALIA

SUMARIO EXECUTIVO

Bebidas nao alcodlicas devem se recuperar no longo prazo conforme os
fabricantes migram para produtos alternativos em virtude da crescente
tendéncia de conscientizacao sobre a satide

Grafico 1: Histdrico e projecdo* de vendas de bebidas ndo alcodlicas (USS Mi)
Notas: Cambio Fixo, 2016 - Valores em termos constantes, precos ao consumidor

2016 3.410,2
2020* 3.741,6
Fonte: Euromonitor
= Consumidores conscientes sobre questdes de satide impulsionam novas \

tendéncias de produtos e migram para alternativas consideradas mais

saudaveis.

Principais = Premiunizacdo por meio da oferta de produtos de nicho ou sabores e
tendéncias combinacdes ndo usuais a fim de cativar o interesse dos consumidores.

= Popularidade crescente de tamanhos menores — como 250 ml para bebidas

mistas e 48 ml para concentrados liquidos — atende a necessidade de consumo
moderado de acUcar. /

‘ = A necessidade de fontes praticas de hidratacdo (isto é, agua engarrafada) deve\

Princi pa is continuar a sustentar as vendas de bebidas ao longo do periodo projetado.
motivadores = Beneficios funcionais do consumo desses produtos devem se tornar o foco
central dos proprietarios de marcas ou fabricantes que buscam impulsionar o
de compras crescimento.
para oS = Varejistas focam na maior exposicdo em espaco de gondola de marcas private
usuarios finais label menores e muitas vezes mais baratas, com o objetivo de melhorar as
‘ vendas em valor do mercado. /

* 0 ano de 2020 refere-se a projecdes

Nota: refrigerantes ndo estdo inclusos na analise de bebidas nao alcodlicas -

i
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CONTEXTO DA AUSTRALIA
DADOS GEOGRAFICOS E DEMOGRAFICOS

Populacao cresce e taxa de fecundidade é um pouco mais elevada que
na maioria dos paises desenvolvidos

Com aproximadamente 3.680 km de sua ponta oriental ao seu extremo ocidental, a Australia é a
segunda maior ilha do mundo. O pais situa-se a aproximadamente 1.000 km da Nova Zelandia e
cerca de 500 km ao sul da Indonésia. Assim, seu clima varia do subtropical no Norte a regides
significativamente mais frias no Sul.

A populacdo da Austrdlia aumenta de forma estavel e atingiu 24,3 milhdes em 2016, em
comparacao com 19,0 milhdes em 2000. A idade média em 2016 foi de 37,4 - 2,0 anos mais alta
que em 2000. Esse niumero subira para 39,5 até 2030. A quantidade de pessoas acima de 65 anos
mais que dobrou desde 1980 e chegou a 3,7 milhdes em 2016 (15,1% da populacdo total). Até
2030, essa participacdo serd de 18,7%.

A taxa de fecundidade se manteve relativamente estavel ao longo do tempo e um pouco superior
em relacdo a maioria dos paises industrializados. Hoje, é de 1,9 nascimento por mulher
(ligeiramente menor que o nivel de substituicdo) e deve diminuir muito pouco no periodo entre
2015 e 2030. A imigracdo é um fator importante para o crescimento da populacdo. Mais de um
quinto dos habitantes do pais sdo estrangeiros e mais de um quarto dos australianos tém pelo
menos um dos pais nascido no exterior. Na atualidade, a maioria dos imigrantes s3o da Asia.

A distribuicao geografica da populacdo é incomum, pois partes do pais sdo pouquissimo habitadas,
povoadas apenas por comunidades pequenas e dispersas. Na maioria dos estados — como New
South Wales, Victoria, South Australia e Western Australia — grande parte dos residentes estdao
concentrados nas grandes cidades.

Geografia Demografia

= Homem
Mullher

1,5 0,5 1,0

Fonte: Euromonitor

Populacado total: 24,128 milhdes

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -

S
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CONTEXTO DA AUSTRALIA

DADOS MACROECONOMICOS

Australia permanecera livre de recessao

e a projecao é de crescimento continuo em 2018

Construcdo e mineracdo sao os principais fatores econdmicos

= A Australia completara 26 anos de crescimento livre de recessao em 2017. Espera-se que o PIB
real avance 2,8% em 2017 conforme a atualizacdo mais recente do Reserve Bank of Australia
(terceiro trimestre de 2017) - aumento de 2,4% em relacdo a 2016.

= A divida publica totalizou AS 695,4 bilhdes (USS 513,9 bilhdes) em 2016, valor que representa
41,1% do PIB. Em termos reais, aumentard 7,4% em 2017. A divida externa liquida é relativamente
alta, mas ha risco cambial limitado e o setor financeiro é robusto.

= Os setores de construcdao e mineracdo foram os principais fatores econémicos positivos. No
entanto, o ritmo atenuou-se no periodo de 2013 a 2016 conforme os precos das commodities
diminuiram e as exportacdes desaceleraram. Embora a mineracao tenha perdido 22.000 empregos
entre 2013 e 2015, 0s setores de salde e servicos comunitdrios criaram novos postos que somaram
aproximadamente o dobro desse nimero. A desvantagem dessa mudanca estrutural é o medo
crescente de que algumas empresas de mineracdo incorram em estresse financeiro.

= A taxa de poupanca da Australia é uma das mais elevadas de todos os paises desenvolvidos. Em
2016, representou 14,2% da renda disponivel e permanecera estavel em 2017.

= A renda disponivel per capita chegou a AS 46.471 (USS$ 34.342) em 2016. Em 2017, esse indicador
crescera 0,6% em termos reais.

Figura 1: PIB* (USS Bi, 2016 Figura 2: PIB* per capita Figura 3: Inflacdo 2016
fixo, valores constantes)

1,417.5

1,251.0 2016 1’3%

USS Inflacdo

1,096.0

2021
USS
2011 2016 2021 54098

Fonte: Euromonitor

* 0 ano de 2021 refere-se a projecdes

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -

e
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CONTEXTO DA AUSTRALIA
DADOS MACROECONOMICOS

Australia tem recursos naturais abundantes

A participacao da manufatura no PIB diminuiu e atualmente equivale a 6,0% do PIB total. O setor
emprega 8,5% da mao de obra do pais. O alto custo de se fazer negdcios na Australia favorece os
importadores e prejudica os exportadores. GM (Holden), Toyota e Ford Australia decidiram fechar
suas fabricas no pais durante os préximos anos, o que é um retrocesso. O mercado interno
pequeno, os altos salarios e a decisdao de Camberra de encerrar as subvencdes corporativas sao
obstaculos para o setor de manufatura. O valor real da producado industrial bruta caiu 1,0% em
2016.

A Australia possui produtores rurais dentre os mais eficientes do mundo e o setor emprega 3,1% da
mao de obra. Em 2016, o pais foi o terceiro maior exportador de carne bovina do planeta e ocupou a
quarta posicao na exportacdo de grdos (principalmente cevada e canola) em termos de volume.
Aproximadamente dois tercos da producao do setor agricola sdo exportados.

No entanto, a agricultura consome até 70% dos escassos recursos hidricos do pais. Dezenas de
empresas chinesas investiram no setor ao longo dos ultimos anos. Isso incitou o governo
australiano a promover um corte expressivo no limite de inspecdo de investimentos estrangeiros
em areas cultivaveis pelos reguladores.

O turismo representa 3% a 4% do PIB na maioria dos anos. O valor real das receitas turisticas subiu
4,7% em 2016 e espera-se crescimento de 4,8% em 2017. Os asiaticos (principalmente da China) sdo
0s principais impulsionadores. O nimero de turistas chineses que visitam a Australia mais que
dobrou, para 1,2 milhdao. Apesar das adversidades, o setor bancario deve continuar a desfrutar de
grandes lucros. O investimento no setor de servicos precisa aumentar para alcancar sua
contribuicdo para o PIB.

A Austrdlia tem recursos naturais abundantes. O pais é o principal exportador de carvdao do mundo
(30% do total global) e tem cerca de 40% do uranio recuperavel do planeta. Além disso, é notdvel na
exportacdo de gas natural liquefeito e um relevante produtor de cobre, minério de ferro,
manganés, niquel, chumbo, calcario e pedras preciosas. No entanto, um colapso nos precos
mundiais de muitas commodities - como o minério de ferro - exp6s vulnerabilidades. O valor real
da producao da mineracao caiu 7,9% em 2016.

Quanto a exportacdo, a Austrdlia é um dos principais exportadores do mundo de minerais e
produtos agricolas, como carne e trigo. Em 2016, as exportacdes de combustiveis minerais e
produtos relacionados foram responsaveis por 25,3% do PIB total. Os principais mercados das
exportacdes australianas em 2016 foram a China (29,4%) e o Japao (11,6%).

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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CONTEXTO DA AUSTRALIA
INFRAESTRUTURA LOGISTICA

O principal modo de transporte na Australia é o rodoviario, que apresenta volume de negdcios
crescente em virtude da demanda por transporte de cargas e passageiros.

Esse aumento também é observado no segmento aéreo, gracas ao crescimento no nimero de
desembarques provenientes da China e a recuperacao do mercado interno. No entanto, apesar do
crescimento no ndmero de viajantes, as companhias aéreas australianas ndo investiram na
expansdo da frota em 2016 uma vez que programas com esse fim ainda estdao em vigor.

O transporte maritimo também apresenta volume de negdcios crescente em virtude da expansao
das exportacdes de commodities e de GNL (gas natural liquefeito). A Australia depende fortemente
desse segmento, que corresponde a 99% dos fluxos de exportacao e importacdo do pais.

Transporte rodoviario de cargas e passageiros

0 volume de negdcios do setor cresceu 8% em 2016 e atingiu um valor de AS 59 bilhdes (USS 44
bilhdes) no ano. O transporte rodovidrio de cargas dominou 83% do volume de negdcios em 2016. |3
o transporte de passageiros programado e ndo programado representou 11% e 6%,
respectivamente. As estradas foram o principal modo de transporte na Australia devido a rede
ferroviaria subdesenvolvida e as vantagens em termos de preco, velocidade, conveniéncia e
confiabilidade.

O transporte rodoviario de cargas expandiu 8% em 2016. Manufatura, atacado e varejo foram os
principais compradores desse servico no ano. Conforme indicado pelo Indice de Producdo
Manufatureira, houve declinio no setor de manufatura da Australia (90,5 pontos em 2016, abaixo
dos 94,6 pontos em 2015). Diversas industrias australianas, como a automotiva, recuaram em 2016.
Consequentemente, necessitaram de menos servicos de transporte.

Ndo obstante, a expansdo do atacado e do varejo ajudou as transportadoras a compensarem as
perdas decorrentes do setor de manufatura. Em 2016, o crescimento foi de 3% e 2% em termos de
volume, respectivamente. No mesmo ano, houve aumento no volume de negécios no varejo (1%) e
no atacado (2%); portanto, o gasto com transporte rodoviario foi maior.

O comércio eletronico avancou de forma continua em 2016, em parte devido ao crescimento no uso
de dispositivos madveis. Além disso, dependeu fortemente dos servicos de correio, impulsionando o
transporte rodoviario.

Os principais varejistas de lojas, como Woolworths, buscam fortalecer suas operacdes on-line depois
que a Amazon entrou no mercado australiano no fim de 2017. A partir de 2016, o varejo on-line na
Australia cresceu 16%, para AS 21 bilhdes (USS 16 bilhdes).

Os principais varejistas on-line (vendas gerais, ndo especificas as bebidas ndo alcodlicas) sdo:
Amazon, comerciantes terceirizados (eBay), Woolworths (Woolworths Online e Big W) e Wesfarmers
(Coles Group Online e Officeworks).

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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CONTEXTO DA AUSTRALIA
INFRAESTRUTURA LOGISTICA

Transporte aéreo

O setor registrou expansao no volume de negdcios de 4% em 2016 e atingiu um valor de AS 25
bilhdes (USS 19 bilhdes). O crescimento foi impulsionado pelo nimero maior de passageiros das
companhias aéreas, em grande parte gracas ao aumento nos fluxos de entrada de turistas e a
recuperacao da demanda nas rotas internas. A retomada das industrias de extracdo de energia
ajudou a elevar essa procura.

O numero de passageiros nos nove principais aeroportos australianos cresceu 2% em 2016, total de
130,8 milhdes. Grande parte do aumento nos fluxos foi impulsionado pelo nimero crescente de
turistas. Houve aumento de 5% nos desembarques aéreos na Australia em 2016, para 7,7 milhdes. O
mercado de viagens aéreas para o exterior também apresentou bom desempenho. O nimero de
embarques atingiu 16,9 milhdes, crescimento préximo a 3% em 2016.

A fim de reduzir custos e melhorar a qualidade dos servicos, as companhias aéreas australianas tém
investido cada vez mais em solucdes digitais. Por exemplo, no periodo entre 2014 e 2016, a Quanta
- principal companhia aérea - investiu em estratégia digital, analise de dados e programas de
fidelidade, o que deve reforcar sua posicdo on-line. Com novas ferramentas de analise de dados, a
empresa esta bem posicionada para ter um entendimento claro das necessidades e das preferéncias
dos viajantes australianos e oferecer produtos e servicos mais personalizados.

Transporte maritimo

O transporte maritimo australiano cresceu 4% em 2016, total de AS 4,0 bilhdes (USS$ 3 bilhdes), em
grande parte por causa do aumento de 4% nas exportacdes em 2016. Minério de ferro e carvdo
foram as principais commodities exportadas da Australia, ao passo que o GNL apresentou o maior
crescimento (8% em 2016). As taxas de embarque volateis e 0 excesso de capacidade do transporte
de mercadoria seca a granel limitaram em grande medida os investimentos, de modo que apenas
oito novos navios foram adicionados a frota comercial australiana.

O minério de ferro foi a principal commodity exportada pela Australia. Dessa forma, um aumento
proximo de 5% nas exportacdes em 2016 contribuiu significativamente para o crescimento do setor
de transporte maritimo. Nesse ano, a Australia exportou 802 milhdes de toneladas de minério de
ferro e manteve-se como o maior exportador dessa matéria-prima no mundo. No entanto, apesar do
aumento acima referido, os investimentos na exploracdo permaneceram em niveis historicos
minimos uma vez que as empresas se concentraram em reduzir custos e manter os ativos
existentes. Isso indica que o crescimento foi temporario, pois pode haver queda das exportacdes no
futuro em razao dos investimentos insuficientes.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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FLUXO COMERCIAL DO SETOR DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS
VISAO GERAL

A Australia é um grande importador liquido de bebidas nao alcodélicas

FLUXO COMERCIAL AUSTRALIANO DO SETOR DE BEBIDAS
NAO ALCOOLICAS

v /"\"'
I Principais paises de origem de importagdo -
Il Principais destinos de exportacio

#4% Principais paises de origem de importag&o e destinos de exportagdo

Importagao do setor de Bebidas Nao Exportacédo do setor de Bebidas Nao
Alcodlicas, 2016 — US$ 432 Mi Alcodlicas, 2016 — US$ 84,59 Mi
Nova Zelandia 17,67% Nova Zelandia 32,60%
Tailandia 13,77% EUA 25,24%
Austria 9,92% Hong Kong, China 8,20%
EUA 9,21% Reino Unido 7,05%
China 7,74% Canada 5,27%

Fonte: Comtrade

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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FLUXO COMERCIAL DO SETOR DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS

IMPORTACAO

Parceiros comerciais regionais sao

uma fonte importante de importacoes de bebidas nao alcodlicas

0 valor total importado de bebidas nao alcodlicas chegou a US$ 432 milhdes.
0 Brasil foi responsavel por 0,04% de todas as importacoes australianas do

produto, com total de US$ 179.804 em 2016.

Principais Produtos

» Em 2016, Aquas, incluindo as dquas minerais e as dguas gaseificadas, adicionadas de acticar ou
de outros edulcorantes ou aromatizadas (c6digo SH 2202.10) foi a subcategoria mais importada
de bebidas ndo alcodlicas, responsavel por 43,7% do valor comercializado em todas as
categorias, com total de USS$ 188,5 milhoes.

= Asubcategoria Outros sucos (cédigo SH 2009.89) foi a segunda mais importada, responsavel por
12,8% do valor comercializado em todas as categorias, com total de US$ 110,4 milh&es.

= Qutros sucos e extratos vegetais (c6digo SH 1302.19) foi a terceira subcategoria mais
importada, responsavel por 11,5% do valor comercializado em todas as categorias, com total de
USS 99,5 milhdes.

«  Aquas minerais e dguas gaseificadas (cédigo SH 2201.10) foi a quarta subcategoria mais
importada, responsavel por 8,6% do valor comercializado em todas as categorias, com total de
USS 74,7 milhdes.

= Qutras bebidas ndo alcodlicas (cédigo SH 2202.90) foi a quinta subcategoria mais importada,
responsavel por 7,5% do valor comercializado em todas as categorias, com total de USS 65,1
milhoes.

Principais paises de origem

= A Nova Zelandia foi a principal exportadora de bebidas nao alcodlicas para a Australia, com total
de USS$ 76,36 milhdes (17,67% das importacdes do produto). O cddigo SH 2202.10 foi
responsavel por 87% das exportacdes em valor agregado do pais para a Australia.

= ATailandia foi a sequnda maior exportadora de bebidas ndo alcodlicas para a Australia,
responsavel por 13,77% do total de importacdes desse produto. A subcategoria outros sucos
(cédigo SH 2209.89) foi a mais exportada, com participacao de 54% desse valor.

» Em 2016, a Austria foi a terceira principal exportadora de bebidas ndo alcodlicas para a
Australia, com total de USS 42,86 milhdes (9,92% do mercado). O cddigo SH 2202.10 foi
responsavel por 99% das exportacdes em valor agregado do pais para a Australia.

» Os EUA foram o quarto maior exportador de bebidas ndo alcodlicas para a Australia, com 9,21%
de participacdo no total das importacdes. O cédigo SH 2202.10 foi responsavel por 61% das
exportacdes em valor agregado do pais para a Australia.

= A Chinafoi a quinta principal exportadora de bebidas nao alcodlicas para a Australia, com total
de USS 33,42 milhdes (7,74% do total de importacdes do produto). A categoria Outros sucos e
extratos vegetais (cédigo SH 1302.19) foi responsavel por 59% das exportacdes de valor
agregado do pais para a Australia.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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FLUXO COMERCIAL DO SETOR DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS
PRODUCAO INTERNA

A maior parte dos produtos é fabricada no pais

Em 2016, havia aproximadamente 195 fabricantes de bebidas nao alcodlicas na Australia. Dentre
esses, 70 foram responsaveis pela maior parte da fabricacdo, franquia, distribuicdo, manutencao e
fornecimento no setor. A maioria dessas fabricas se encontra nos estados de New South Wales e
Queensland. A Coca Cola Amatil tem sete grandes instalacées em todo pais e é a maior fabricante da
Australia. Grande parte das bebidas é produzida localmente, com excecdo de: energéticos, agua de
coco, algumas aguas minerais e marcas estrangeiras de bebidas ndo alcodlicas. A matéria-prima é
adquirida pelos fabricantes locais no préprio pais ou internacionalmente. Os principais fornecedores
do setor alimenticio na Australia sao a 3M Australia Pty Ltd., ADM Wild Flavours and Specialty
Ingredients e Bundaberg Sugar, entre outros.

Ha duas tendéncias gerais de distribuicao de bebidas nao alcodlicas no pais

Os fabricantes de grande porte - como PepsiCo e Coca Cola — tém um sistema de distribuicao
interna que exige uma grande rede de armazéns modernos e recursos logisticos consolidados. As
entregas "top-up" (que complementam estoques ja existentes) por meio de veiculos préprios da
empresa e transportadoras locais eram pratica tradicional na Australia. No entanto, ha aumento das
entregas “just-in-time” no pais. Isso ocorreu porque essa pratica pode otimizar a producao e
armazenagem, além de reduzir os custos de logistica.

Alguns fabricantes e importadores entregam seus produtos aos varejistas por meio de distribuidores
e atacadistas. Um dos maiores distribuidores da Australia é a The Distributor Pty Ltd., que possui 35
grandes depdsitos em todo o pais e muitos recursos de logistica e inventario. Além disso, tem
conexdes com uma ampla rede de varejistas como: postos de gasolina e conveniéncia, lojas de
bairro, farmacias, bancas de jornal, escolas, mercados de estrada, lanchonetes de escritérios e
fabricas, governos e forcas de defesa, cadeias de varejo, lojas com alimentos "prontos para levar",
pubs, hotéis, cinemas, varejistas independentes, quiosques esportivos, locais de apresentacdes
artisticas e negdcios mistos.

Quais sao os principais Quais sao os principais setores industriais

compradores/usuarios finais do setor que fornecem para o setor analisado?

analisado?
Varejistas Fornecedores de embalagens
Foodservice Servicos publicos (incluindo agua e eletricidade)
Importadores Ingredientes naturais
Distribuidores/atacadistas Ingredientes artificiais
Logistica

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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FLUXO COMERCIAL DO SETOR DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS
EXPORTACAO

Nova Zelandia e EUA sao os principais

importadores de bebidas nao alcoolicas da Australia

0 total de exportacoes de bebidas nao alcoélicas foi equivalente a US$ 97,40
milhoes em 2016. A Nova Zelandia adquire 38% do total de exportacoes
australianas da categoria e é o principal comprador de aguas, incluindo as

aguas minerais e as aguas gaseificadas, adicionadas de acticar ou de outros
edulcorantes ou aromatizadas (codigo SH 2202.10).

Principais Produtos

= Dentre as bebidas ndo alcodlicas, Aguas, incluindo as dquas minerais e as dguas gaseificadas,
adicionadas de acucar ou de outros edulcorantes ou aromatizadas (c6digo SH 2202.10) é 0
principal produto exportado pela Australia, com participacdo de 49,5% em 2016, total de USS 96,4
milhdes.

*  Misturas de sucos (c6digo SH 2009.90) contribui com participacdo de 15,6% e é o segundo
produto mais exportado pela Australia na categoria, com um total de US$ 30,3 milhdes em
2016.

= Qutras bebidas ndo alcodlicas (cddigo SH 2202.90) contribui com participacdo de 12,4% e ocupa
a terceira posicdo entre os produtos mais exportados pela Austrdlia na categoria, com total de
USS 24,1 milhdes em 2016.

= Qutros sucos e extratos vegetais (cédigo SH 1302.19) tém participacdo de 8%, total de USS 15,5
milhdes em 2016. Esses resultados tornam a subcategoria a quarta mais exportada dentre as
bebidas nao alcodlicas da Australia.

«  Aquas minerais e dguas gaseificadas (c6digo SH 2201.10) tém participacdo de 3,5%, total de US$
6,9 milhdes em 2016. Esse é o quinto produto mais exportado da categoria na Australia.

Principais paises de destino

= A Nova Zelandia foi responsavel por 38,3% das exportacdes de bebidas ndo alcodlicas da
Australia em 2016. A categoria dguas, incluindo as dguas minerais e as dguas gaseificadas,
adicionadas de acucar ou de outros edulcorantes ou aromatizadas (cédigo SH 2202.10)
contribuiu com 60% desse total.

= Os EUA foram o segundo maior importador em 2016, responsavel por 19% das exportacdes da
categoria na Australia. Aguas, incluindo as dguas minerais e as dguas gaseificadas, adicionadas
de acucar ou de outros edulcorantes ou aromatizadas (c6digo SH 2202.10) representou 72%
desse total.

= O Japao importou 5,2% das bebidas ndo alcodlicas australianas em 2016. Desse total, 15,6%
foram da subcategoria misturas de sucos (cédigo SH 2009.90).

= Papua Nova Guiné foi responsavel por 4,9% das exportacoes de bebidas nao alcodlicas da
Australia. A subcategoria dguas, incluindo as dguas minerais e as dguas gaseificadas,
adicionadas de acucar ou de outros edulcorantes ou aromatizadas (cédigo SH 2202.10)
contribuiu com 60% desse total.

= A Chinafoi o quinto maior importador em 2016, responsavel por 4,1% das exportacdes da
categoria. Outras bebidas ndo alcodlicas (cédigo SH 2202.90) representaram 38% desse total.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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FLUXO COMERCIAL DO SETOR DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS

PRINCIPAIS ACORDOS COMERCIAIS

A Australia tem acordos de livre comércio com

grandes players globais como a China, o Japao e os Estados Unidos

A Australia tem acordos de livre comércio com a maioria de seus principais
parceiros de importacao e exportacao. A inexisténcia de um acordo do tipo
entre o pais e o Brasil pode colocar as empresas brasileiras em desvantagem

em termos de precos, por causa da tarifa de importacao.

Acordo de Livre Comércio entre China e Australia (ChAFTA)

. Concluido em novembro de 2014, depois de cerca de dez anos de negociacdes.

. Com o ChAFTA, mais de 96% das exportacdes de mercadorias da Australia para a China podem
entrar no pais sem impostos ou com acesso preferencial.

. A tarifa sobre importacao de bebidas ndo alcodlicas para a Australia caiu para 0% desde janeiro
de 2015.

. Na subcategoria de sucos, a tarifa de exportacdo de bebidas ndo alcodlicas da Australia
diminuira de 7,5% para 0% em 12 de janeiro de 2022.

Acordo de Parceria EconOmica entre Japao e Australia (JAEPA)

. Concluido no fim de 2014 e em vigor desde 15 de janeiro de 2015.

. As tarifas sobre importacdo e exportacao de bebidas ndo alcodlicas da Australia cairam para 0%
desde 2015.

Acordo de Livre Comércio Australia-Estados Unidos (AUSFTA)

. A tarifa sobre a importacao de bebidas ndo alcodlicas dos EUA para a Australia foi eliminada
em janeiro de 2016.

. A tarifa sobre a exportacao de bebidas nao alcodlicas da Australia para os EUA sera eliminada
em janeiro de 2022.

Acordo de Livre Comércio Australia-Nova Zelandia-ASEAN (AANZFTA)

. Nos termos do AANZFTA, a tarifa sobre as importacdes e exportacdes entre Australia, Nova
Zelandia e os paises do Sudeste Asiatico foi eliminada em janeiro de 2012.

Nota: refrigerantes ndo estdo inclusos na analise de bebidas nao alcodlicas -
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http://dfat.gov.au/trade/agreements/chafta/fact-sheets/Pages/key-outcomes.aspx
http://dfat.gov.au/trade/agreements/jaepa/fact-sheets/Pages/fact-sheet-outcomes-at-a-glance.aspx
http://dfat.gov.au/trade/agreements/ausfta/fact-sheets/Pages/overview.aspx
http://dfat.gov.au/trade/agreements/aanzfta/pages/asean-australia-new-zealand-free-trade-agreement.aspx

FLUXO COMERCIAL DO SETOR DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS

PRINCIPAIS ACORDOS COMERCIAIS

Apesar de ser o principal parceiro comercial na América do Sul,
o Brasil ndao tem um acordo de livre comércio com a Australia

A Australia busca expandir sua presenca na América Latina e fortalecer lacos
com os paises da regiao por meio de acordos de livre comércio, como os
firmados com o Chile e o Peru na ultima década.

Acordo de Livre Comércio Australia-Chile (ACI-FTA)

. Entrou em vigor em 2009 e foi o primeiro acordo comercial da Australia com um parceiro
latino-americano.

. Todas as tarifas comerciais entre os dois paises foram eliminadas em 2015 (sexto aniversario
do acordo), inclusive as que incidem sobre as bebidas nao alcodlicas.

Acordo de Livre Comércio Peru-Australia (PAFTA)

. Concluido em novembro de 2017, eliminard imediatamente 96% das tarifas sobre as
exportacdes peruanas para a Australia. Até 2021, esse nimero chegara a 99,8%.

. Em contrapartida, 93,5% das tarifas peruanas sobre produtos australianos serdo extintas. Até
2021, esse numero chegara a 99,4%.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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http://dfat.gov.au/trade/agreements/aclfta/pages/australia-chile-fta.aspx
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MERCADO DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS

CONSUMO HISTORICO

Vendas no valor de varejo de bebidas nao alcodlicas
estao em queda na Australia

A dieta australiana comecou a mudar com a diminuicao do consumo per
capita de acucares por meio de bebidas nao alcodlicas. Os supermercados
do pais também apresentam tendéncia de queda nas vendas desses

produtos. Esse declinio é atribuido ao movimento contra o consumo de
acucar na Austrdlia e foi acentuado pela reducao nos precos unitarios da
categoria, em virtude das agressivas promocoes dos fabricantes que
buscavam impulsionar as vendas na categoria.

Grafico 2: Vendas em valor do setor de bebidas ndo alcodlicas (US$ Mi)
Notas: Cambio Fixo, 2016 - Valores em termos constantes, precos ao consumidor
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Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas
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MERCADO DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS
CONSUMO HISTORICO

If\gua engarrafada e agua de coco geraram
demanda historica por produtos naturais
e mais saudaveis no mercado australiano de bebidas nao alcodlicas

O fator diferenciacao é o padrao nas
categorias de bebidas nao alcodlicas

Notou-se uma diminuicao no tamanho das
embalagens nos ultimos anos

. A queda no crescimento do valor das bebidas nao .
alcodlicas durante o periodo histérico levou os
fabricantes a contemplar a expansao de linhas de
produtos, a fim de gerar receitas sobre
tendéncias de consumo emergentes.

. Como resposta, varios players buscam diversificar =
suas linhas de produtos ao priorizar categorias de
maior crescimento, como agua engarrafada.

. Em 2016, a Coca Cola Amatil lancou a Glacéau
Smartwater, voltada para consumidores com 18
a 35 anos. 0 produto foca no consumo on-the-go .
(para ingerir em qualquer lugar e de uma Unica
vez) e tem um processo de destilacdo a vapor
como diferencial.

. Players de pequeno porte também apostam na
diferenciacdo da agua mineral. Por exemplo, 0
Thankyou Group usa parte de seus lucros para
financiar projetos de agua potavel em paises
subdesenvolvidos. Esse é um diferencial quando
se trata do competitivo mercado de agua.

. Quanto aos sucos, bebidas saborizadas
levemente gaseificadas com gosto mais
caracteristico e sucos prensados a frio ganharam
mais exposicao no mercado. Durante o periodo
histérico, esse nicho foi explorado por marcas
como Mixologist e The Juice Lab.

Por causa das preocupacdes crescentes
relacionadas a saude, embalagens com tamanhos
menores também apresentaram crescimento.
Consumidores atentos a essa questao também
optam por tamanhos reduzidos e controlados.

A tendéncia de diminuicdo de volumes também
chegou aos sucos prensados a frio.
Tradicionalmente, eles sdo vendidos em
embalagens de 350 ml. Agora, também estdo
disponiveis em 250 ml.

As embalagens grandes (mais de um litro)
também foram afetadas por essa pratica.
Recentemente, a Schweppes lancou um novo
design de garrafa PET de 1,1 litro para sua dgua
mineral saborizada (a versdo anterior continha
1,25 litro).

Conforme a tendéncia de satide e bem-estar ganha forca no mercado australiano, bebidas better for you
("melhor para vocé", ou seja, produtos livres ou com teores reduzidos de sal, acticares e gorduras)
provavelmente assumirao uma posicao central e promoverao o crescimento em um mercado competitivo.

Adocantes naturais como Stevia e Agave despertam o interesse de fabricantes de bebidas nao alcoélicas
na Australia. Todavia, ainda é necessario implementar melhorias em termos de sabor para que produtos
com edulcorantes naturais sejam amplamente aceitos.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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MERCADO DE BEBIDAS NAQO ALCOOLICAS
CONSUMO HISTORICO

Atentos a origem dos produtos, consumidores buscam novidades e a
demanda por bebidas premium e artesanais cresce, o que deve impulsionar
o uso de ingredientes locais

Bebidas premium conquistam forte
crescimento no mercado australiano de
bebidas nao alcodlicas

Novo rétulo com indicacao de pais de origem
aumenta o conhecimento sobre os produtos

Bebidas premium e artesanais estao em
crescimento no universo de produtos fabricados
na Australia. Essa categoria atrai consumidores
que desejam descobrir e apoiar novas marcas
preparadas e embaladas no pais.

Uma marca local que apresentou forte
desempenho é a Bundaberg, que da destaque aos
processos de producdo local em seus materiais de
marketing. A empresa oferece bebidas
gaseificadas de frutas em garrafas de vidro
volumosas, com sabores que variam de goiaba a
toranja.

A ascensdo das bebidas ndo alcodlicas artesanais
também pode ser atribuida a inovacdo em
termos de sabor e as embalagens de qualidade
superior. Essas caracteristicas sao atrativas para
consumidores australianos cada vez mais
exigentes. Produtores locais independentes como
a Strangelove contribuem para o crescimento do
mercado artesanal.

Outros fatores que aumentam a atratividade da
categoria artesanal sdo o elaborado processo de
producdo e o uso de ingredientes inovadores
como hibisco selvagem e limao.

Os australianos estdao mais interessados em
bebidas better for you. Por consequéncia, a
curiosidade em relacdo a produtos como o
kombucha (um tipo de chd) também aumentou.
Marcas como Nature’s Way e Parkers
despontaram com a oferta desses produtos, cada
vez mais disponiveis em supermercados de
bairro.

Os australianos estdao mais atentos a origem dos
alimentos e muitos deles preferem produtos de
fabricacdo local, considerados mais seguros. Tal
preocupacao é decorrente dos problemas de
seguranca alimentar agravados apds uma crise
relacionada com as importacdes. Houve um surto
de hepatite A associado a frutos importados da
China em 2015.

Por isso, a Australia implementou os requisitos
de rotulagem com indicacdao do pais de origem
para os produtos alimenticios distribuidos no
pais. Desde 2016, alimentos embalados devem
comunicar onde o produto foi fabricado ou
cultivado e detalhar a porcentagem de
ingredientes locais e importados. A agua
engarrafada ndo precisa apresentar informacoes
sobre o pais de origem.

Rétulos com indicacdo do pais de origem
permitirdo que os consumidores avaliem a
procedéncia dos produtos alimenticios, uma
grande preocupacao entre os australianos.
Produtos como o Berri 100% Australian Grown,
que enfatiza a producao local em sua divulgacao,
devem crescer em popularidade.

0 paladar cada vez mais sofisticado dos consumidores e a busca por variedade e sabores mais exoéticos

aumentou a popularidade das bebidas nao alcoédlicas artesanais na Australia, especialmente as que tém
processos de producao elaborados e ingredientes inovadores.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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MERCADO DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS

ANALISE DE DEMANDA FUTURA

Um mercado de bebidas nao alcodlicas em amadurecimento representa
crescimento geral lento para o setor, apesar das boas perspectivas para as
categorias de bebidas influenciadas pela tendéncia de satide e bem-estar

De acordo com a Australian Health Survey, projecées indicam que o
mercado de bebidas nao alcodlicas deve se consolidar com crescimento
lento. O consumo de bebidas embaladas diminuiu entre os australianos. As
tendéncias de consumer health deslocam a demanda das bebidas nao
alcodlicas gaseificadas para outras opcoes better for you. Essa mudanca

pode contribuir para que mais australianos escolham produtos artesanais,
como kombucha ou sucos. Espera-se que boa parte do crescimento
projetado do mercado seja proveniente de areas relacionadas como cha
pronto para beber, agua engarrafada e sucos.

Grafico 3: Projecdo* de vendas em valor do setor de bebidas ndo alcodlicas (US$ Mi)
Notas: Cambio Fixo, 2016 - Valores em termos constantes, vendas ao consumidor
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Fonte: Euromonitor

*0s anos de 2017 a 2020 referem-se a projecdes
Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas
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MERCADO DE BEBIDAS NAQ ALCOOLICAS

PRINCIPAIS IMPULSIONADORES DE DESEMPENHO

Tendéncia de conscientizacao em relacao a satide entre os australianos
cria oportunidades em um mercado ja consolidado

Conscientizacao dos australianos em Mercado de bebidas nao alcodlicas
relacdao a saude ainda é um dos consolidado e niumero crescente de
principais vetores do mercado players acirram a concorréncia

. A demanda por bebidas mais saudaveis
deve desempenhar um papel importante
na definicao do setor nos préximos anos.
Agua engarrafada, bebidas sem ou com
baixo teor de actcar, isotonicos e
energéticos devem se beneficiar dessa
tendéncia de bem-estar.

. Entretanto, os consumidores também
priorizardo produtos com componentes
naturais e buscardo alternativas ao acutcar
artificial, conhecido por ser prejudicial a
salde.

. Novas tendéncias de consumo como a
moda da agua de coco e do kombucha
(bebida probiética obtida
tradicionalmente a partir da fermentacao
do chd ou infusdes ricas em cafeina)
provavelmente ajudarao a promover o
crescimento do setor.

. Por causa das preocupacdes crescentes
relacionadas a salde, embalagens com
tamanhos menores também
apresentaram crescimento. As empresas
diminuem o tamanho dos produtos para
atender aos consumidores que optam por
quantidades pequenas e controladas.

. Produtos inovadores, bebidas artesanais e
a expansao do portfélio refletiram a
abertura do mercado e a demanda por
uma variedade maior.

. Preocupacdes crescentes com a origem
dos produtos levaram a Australia a exigir
indicacao do pais de origem no rétulo.
Isso ajudara a impulsionar a demanda por
bebidas com maior porcentagem de
ingredientes produzidos localmente.

. Espera-se que a dgua engarrafada e o cha
pronto para beber demonstrem sélido
crescimento de 2017 a 2020, de 5,1% e
6,7% respectivamente.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas

Copyright © 2018 Apex-Brasil « Todos os direitos reservados

0 segmento de bebidas consolidado da
Australia deve apresentar crescimento de
leve a estagnado nos préximos trés a
cinco anos. Um crescimento forte
significaria competicdo mais intensa entre
0s players para aumentar a participacdo
de mercado.

A concorréncia acirrada entre os principais
fabricantes deve persistir, exacerbada
pelo crescimento das marcas private label
dos supermercados. Estratégias para
atrair e reter clientes — como grandes
descontos - continuardo a ser utilizadas.

Subcategorias como concentrados e sucos
apresentaram fortes quedas de 8,9% e
8,6% entre 2013 e 2016, respectivamente.
No periodo projetado, espera-se que
crescam ligeiramente ou permanecam
estagnadas.

Estratégias de preco agressivas e
promocoes regulares resultaram na queda
do preco médio das bebidas na Australia,
o que influencia as compras cada vez
mais.

o »
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MERCADO DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS

CATEGORIAS

Conscientizacao sobre questdes de saude devem impulsionar o
crescimento de chas pronto para beber, sucos e agua engarrafada

entre os australianos

As categorias que devem impulsionar a expansao continua do segmento de bebidas

nao alcodlicas na Australia sao: cha pronto para beber, isotonicos, energéticos e agua

engarrafada. Em grande parte, isso se deve a influéncia das tendéncias de satude e

bem-estar sobre os consumidores e ao interesse pelos processos de desenvolvimento
desses produtos, que motivam a troca por op¢coes mais saudaveis.

Grafico 4: Historico e projecao* de vendas em valor do setor de bebidas ndo alcodlicas (US$ Mi)
Notas: Cambio Fixo, 2016 — Valores em termos constantes, precos ao consumidor
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2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017* | 2018* | 2019* | 2020*
Isoténicos e energéticos| 1.215 | 1195 | 1.035 | 1.058 | 1.084 | 1.109 | 1.135 | 1.163
B Cha pronto para beber | 137,2 | 141,8 | 127,9 | 133,8 | 140,8 | 150,3 | 160,7 | 171,2
Sucos 1.479 | 1.377 | 1145 | 1129 | 1.121 118 | 1122 | 1.131
Concentrados 286,0  266,8  221,5 | 216,5 | 212,6 | 209,9 | 207,4 | 205,3
= Agua engarrafada 938,5|936,6 | 830,41 871,8 1 920,4| 971,7 | 1.021 | 1.069
Fonte: Euromonitor
*0s anos de 2017 a 2020 referem-se a projecdes
Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
&°
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MERCADO DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS
CATEGORIAS

Agua engarrafada

Com o aumento da conscientizacdo sobre questdes de salde na Australia, os consumidores passaram a
evitar bebidas com alto teor de actcar e a priorizar produtos considerados mais saudaveis. Isso resultou
no crescimento do segmento de dgua engarrafada para US$ 871,8 milhdes em 2016. Com a manutencdo
dessa tendéncia, o mercado deve continuar a apresentar taxa média de crescimento anual de 5% entre
2017 e 2020. O volume de vendas de dgua engarrafada cresceu 7%, atingindo um total de 675 milhdes de
litros em 2016.

Além disso, na busca por alternativas as bebidas nao alcodlicas gaseificadas, a 4gua com gas é vista
como uma opc¢do sauddvel e avancou 9% no valor de varejo em 2016. A variedade saborizada também se
popularizou. Muitas vezes, incorpora sabores citricos leves e refrescantes como “limdo e menta” ou
“laranja”. Produtos como a Nudie Water surgiram em 2016 e lancaram sabores de fruta inspirados por
garrafas utilizadas por restaurantes para saborizar a 4gua com menta ou lim3o.

Embora haja procura continua pela agua engarrafada como alternativa a outras bebidas nao alcodlicas,
espera-se que 0s precos unitarios do produto, incluindo as variedades com gas e saborizada, continuem
em queda no varejo. A excecdo a essa tendéncia é a dqua fortificada. E provavel que os ingredientes
better for you contribuam para um aumento nas margens dos precos unitarios da agua engarrafada no
periodo projetado, devido ao seu uso cada vez mais comum na categoria. O preco unitdrio no varejo de
agua sem gas teve sua maior queda entre 2011 e 2016, com taxa média de crescimento anual de -3,2%
no periodo. A expectativa é que continue a cair até 2021.

Apesar do momentum positivo na categoria, o numero crescente de campanhas que visam reduzir a
producdo e o uso de garrafas PET pode afetar negativamente o crescimento no longo prazo. A
implementacao de um esquema de reembolso por reciclagem de garrafas plasticas (com excecdo de
garrafas de leite, vinho e suco puro) sugere o aumento da conscientizacdo ecoldgica. No entanto, essa
mudanca ainda ndo foi transposta para o mercado, ja que 94% de toda a agua engarrafada vendida na
Australia em 2016 foi em garrafas PET. Os tamanhos mais comuns no pais sao os de 600, 750 e 1.500 ml,
responsaveis por 68% das vendas.

O Boxed Water is Better, lancado na Australia em 2012, é um exemplo de produto com embalagem
ecologicamente correta que gerou grande interesse no pais. Para se diferenciar, em vez de usar garrafas
plasticas, a marca utiliza embalagens cartonadas especificas para liquidos. Essas sao provenientes de
florestas certificadas e sao fabricadas em tamanhos de 250, 500 e 1.000 ml. Desde entdo, surgiram
produtos semelhantes produzidos localmente, como a Carton & Co Water. Essas duas empresas podem
incentivar os consumidores a optar por embalagens mais ecologicamente corretas ou biodegradaveis.
Além disso, podem gerar demanda por novos formatos no futuro ou fundamentar uma decisao de
alternar para o uso de agua de torneira.

Em geral, cerca de 30% dos australianos bebem agua engarrafada com frequéncia e a Mount Franklin é a
marca mais conhecida. Diferentes preferéncias por marcas também sdo observadas: Cool Ridge e Fiji
Water sdo as prediletas das mulheres. Ja a Peats Ridge é a favorita dos homens. Grande parte dos
consumidores de dgua engarrafada tem menos de 50 anos. A maioria deles estd entre a faixa de 25 e 34
anos. Em termos de area, o consumo é mais disseminado na Australia Ocidental.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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MERCADO DE BEBIDAS NAQ ALCOOLICAS
CATEGORIAS

Concentrados

A venda de concentrados na Australia caiu no periodo histérico, com queda de 1,2% em 2016, para
USS 216,5 milhdes.

Ja as vendas de concentrados em p6 cresceram sobre uma base reduzida entre 2013 e 2016, com
contribuicdo de aproximadamente 15% do total de vendas na Australia em 2016. Vale ressaltar que
essa é uma categoria pequena, responsavel por apenas 6% do mercado total de bebidas nao
alcodlicas (dos quais 15% sao do formato em pd). O consumo per capita de concentrados
apresentou queda rapida e continua na Australia, com 4 litros por pessoa em 2016.

Apesar da reducao nas vendas no valor de varejo, a popularidade de concentrados premium é
crescente. Essas marcas se diferenciam dos produtos convencionais ao investir em embalagem e
formulacdo. Ao mesmo tempo, recorrem a uma aparéncia mais "tradicional" que se distancia de
sabores artificiais ou embalagens plasticas e enfatizam seu legado e artesanato como indicadores
de um produto premium de maior qualidade.

Um exemplo dessa tendéncia é a Bickford, uma das mais antigas fabricantes de bebidas nao
alcodlicas da Australia. A empresa utiliza embalagens de vidro e sabores naturais de sucos em sua
linha de produtos concentrados. As SKUs (unidades de manutencdo de estoque) da Bickford sdo
extremamente focadas em frutas, com sabores como toranja, lemon, lime and bitter (licor que
combina limonada, lima e angostura) e cloudy apples (mistura de diversas espécies de macad). Os
concentrados premium também s3o voltados para adultos interessados em sabores mais
inovadores, como flor de sabugueiro e cevada com limdo. Os australianos estdo cada vez mais
criteriosos e o preco unitario médio da categoria comecou a aumentar paralelamente, para USS
2,27/litro em 2016 (5%).

Entretanto, o segmento de concentrados ainda sente o impacto negativo das preocupacdes com a
salide e o bem-estar, principalmente conforme o movimento contra a ingestao de aclcar ganha
forca no pais entre consumidores e organismos de fiscalizacdo. Isso levou as pessoas,
principalmente pais, a migrar para outras bebidas com atributos mais saudaveis como agua de
coco, prontos para beber, d4gua engarrafada saborizada ou produtos com tamanhos menores, com o
objetivo de reduzir o consumo de adocantes.

Além das crescentes preocupacdes com questdes de salide, a auséncia de inovacdo entre as marcas
convencionais também afetou negativamente as vendas. As marcas de concentrados ndo
conseguem se recuperar das quedas continuas de volume e consumo de valor desde 2013. Em
resposta, os fabricantes comecaram a oferecer produtos e divulga-los como “produzidos
localmente”, “sem aditivos” e “organicos”, a fim de atrair consumidores locais que buscam
alternativas aos concentrados tradicionais.

Dentre os players de concentrados, a Schweppes Australia continuou a dominar o mercado em 2016
com participacdo no valor de varejo de 39%, impulsionada principalmente pela popularidade de sua
bem-estabelecida marca Cottee's. Desde 2016, a Schweppes foca sobretudo nas variedades classicas
e "sem adicdo de acucar" dos produtos Cottee’s. O crescimento em valor da marca permaneceu
baixo devido as agressivas promocdes e aos descontos usados nos supermercados a fim de
incentivar as compras.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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MERCADO DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS
CATEGORIAS

Sucos

0 segmento de sucos na Australia gerou USS$ 1.129,6 milhdes em 2016. Espera-se que o mercado
apresente crescimento lento a nulo nos préximos trés a cinco anos, em parte devido a consolidacdo do
segmento. Também se espera que o sub-segmento de dgua de coco tenha seu mais alto crescimento em
virtude de sua popularidade em continua ascensao.

No periodo projetado, espera-se que as vendas de sucos 100% aumentem ap6s uma queda inicial,
impulsionadas pelas vendas de sucos 100% ndo derivados de concentrados. Sucos 100% de nichos como
ultrapremium e suco de superfrutas de marcas como a Nudie sao cada vez mais populares entres os
australianos com renda mais elevada. Isso abre o caminho para um crescimento das marcas de sucos
especiais com ingredientes de maior qualidade, técnicas de processamento avancadas e componentes
incomuns como vegetais e ervas. O conhecimento dos consumidores sobre a categoria também
melhorou com o surgimento de casas de suco em todo o pais. Isso reforcou a mensagem sobre os
beneficios de consumir sucos frescos em vez de produtos que passam por tratamento térmico e com
prazo de validade maior. Esse é considerado um dos maiores desafios das empresas brasileiras que
desejam exportar para a Australia. De acordo com fontes, diversos importadores, distribuidores e
varejistas australianos ndo aceitam comercializar produtos com menos de seis meses de prazo de
validade.

Por outro lado, sucos frescos dependem fortemente do local. Com isso, espera-se que a preferéncia mude
para sucos prontos para beber posicionados como "frescos". Isso se deve sobretudo aos requisitos do
mercado de rotulagem com indicacdo do pais de origem. Na Australia, alimentos e bebidas vendidos nos
canais de varejo devem conter uma declaracdo que informa o pais onde o produto foi cultivado,
fabricado ou embalado. As leis de rotulagem também exigem especificacdo da proporcao de ingredientes
australianos por peso por meio de uma declaracdo e de um grafico de barras. Em virtude da
implementacao desse novo sistema, espera-se que 0s consumidores sejam mais seletivos ao escolher
sucos.

Os sucos e néctares a temperatura ambiente frequentemente sao mais baratos, praticos e vendidos em
embalagens cartonadas que permitem processamento UHT a fim de ampliar o prazo de validade. Espera-
se que esse segmento avance no sentido fabricar produtos com menos tratamento térmico, com o
intuito de preservar mais do seu valor nutricional. Isso se deve parcialmente ao advento dos sucos
prensados a frio e das centrifugas no pais, bem como ao crescente conhecimento dos consumidores
sobre os beneficios dessas tecnologias (que usam métodos de esmagamento que ajudam a conservar 0s
nutrientes da fruta). Algumas das marcas que oferecem produtos que realizam esse processo sao Philips
e Tefal. Os principais tipos de embalagem usados no setor de sucos da Australia sdo garrafas PET (30%) e
cartonados especificos para liquidos (31%). Dentre as unidades de suco vendidas em 2016, 5% foram
embaladas em vidro.

A fim de abordar as preocupacdes a respeito dos valores nutricionais e do teor de acticar dos sucos
prontos para beber, alguns fabricantes comecaram a promover iniciativas para instruir os consumidores
sobre as opcoes e sua ingestao controlada como parte de uma dieta balanceada. Produtos com
dimensdes ajustadas as lancheiras/marmitas sao um mercado relativamente estavel com niveis de
crescimento constantes, criados para serem levados ao trabalho ou a escola. Para reforcar o controle da
ingestao, a Coca-Cola promoveu uma campanha na Australia chamada "A quantidade ideal". O projeto
tinha como objetivo incentivar os australianos a definir a quantidade certa de produto a ser consumido
para continuar a desfrutar dos sucos como parte de uma dieta balanceada. No momento, 51% dos sucos
sao vendidos em embalagens de 200 ou 250 ml.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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MERCADO DE BEBIDAS NAQ ALCOOLICAS
CATEGORIAS

Sucos (continuacao)

Quanto aos sabores, o suco de laranja domina o mercado australiano, responsavel por 57% das vendas.
Logo em sequida estdo os sucos de maca, com 12%. A uva, sabor popular no Brasil, ndo esta listada entre
0s cinco principais sabores vendidos no pais. Outras frutas brasileiras como a acerola ndo sdo populares,
encontradas somente em combinacdes, como o Real’s Apple, Carrot, Mango, Acerola & Anise (suco da
marca Real que combina maca, cenoura, manga, acerola e anis).

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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MERCADO DE BEBIDAS NAQ ALCOOLICAS
CATEGORIAS

Cha pronto para beber

0 grande crescimento do consumo de bebidas a base de cha na Australia - principalmente do cha
gelado - pode ser atribuido aos beneficios para a satude e a tendéncia de bem-estar. O cha pronto
para beber, percebido como saudavel e com altos niveis de antioxidantes, mostra-se uma boa

alternativa aos sucos de frutas e as bebidas ndo alcodlicas, produtos com teor de acucar elevado.

Além disso, as inovacdes de sabores da categoria também geraram certo interesse entre 0s
consumidores. Por exemplo, o cha Fuze da Coca-Cola Amatil (lancado em fevereiro de 2016)
implementou frutas exéticas e sabores botanicos como cha preto com maca e capim-santo, cha de
rooibos com framboesa e hibisco, cha preto com limdo picante, cha preto com péssego e cha verde
com manga e camomila.

Essas tendéncias favoreceram as vendas de cha pronto para beber durante o periodo histérico, que
apresentaram crescimento de 5,8% de 2015 a 2016, total de US$ 133,8 milhdes. Os fabricantes
esperam que o consumo de bebidas a base de chd aumente de forma estavel entre 2017 e 2021. A
expectativa é que os chas prontos para beber continuem a premiunizar a categoria ao longo do
periodo projetado. Além disso, os fabricantes do produto devem seguir focados na reducdo do
acucar e enfatizar o uso de ingredientes naturais para manter a popularidade entre os
consumidores.

Como a categoria é dominada por alguns players de grande porte (Unilever Australia, Coca-Cola
Amatil e Schweppes Australia), ha poucos produtos private label a base de chds prontos para beber
disponiveis na Australia. Portanto, seu desempenho futuro depende muito das acdes dessas
empresas. O Fuze, cha exdtico oferecido pela Coca-Cola Amatil, é um exemplo das inovacdes e
mudancas pelas quais esse setor pode passar nos proximos anos. O Fuze visa o segmento "ocasides
sociais adultas", particularmente as mulheres. Seus sabores incluem maca com capim-santo e
manga com camomila. Além disso, um sabor de péssego de baixa caloria também estda disponivel
nas maquinas de bebidas do Hungry Jack’s e do McDonald’s, o que da mais exposicao a categoria de
chas prontos para beber.

A tendéncia de reducdo do tamanho desses produtos deve ser influenciada pelas preocupacdes com
o nivel de acucar, especialmente em relacdo as criancas. Espera-se que 0s pais migrem dos sucos
para o cha pronto para beber, considerado uma opcao mais saudavel. Portanto, havera uma
crescente demanda por tamanhos reduzidos para criancas.

O chd gelado resfriado em temperatura ambiente é a subcategoria mais popular dos chas prontos
para beber, responsavel pela maioria das vendas do segmento na Australia. As garrafas PET com
capacidade de 500 ml sdo um dos principais formatos de embalagem da categoria no pais. Marcas
como Arizona Iced Tea sdo fornecidas em garrafas PET em vez de latas de metal, formatos nos quais
a marca é frequentemente encontrada fora da Australia.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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MERCADO DE BEBIDAS NAO ALCOOLICAS
CATEGORIAS

Isotonicos e energéticos

Os isotonicos ainda sdo uma categoria popular na Australia, com valor de vendas no varejo de US$
1.058,4 milhdes em 2016. O volume de vendas do segmento fora de estabelecimentos comerciais
aumentou 6% em 2016 e as perspectivas para o futuro sao positivas. Esse crescimento foi mantido por
um interesse cada vez maior em estilos de vida ativos e no preparo fisico entre os australianos. Os
isotdnicos sao um meio rapido de oferecer hidratacdo, principalmente entre os entusiastas de esportes
mais extremos, que precisam repor 0s nutrientes durante suas atividades.

Os acordos de patrocinio esportivo e o desenvolvimento de novos produtos também ajudaram a
impulsionar o crescimento. As empresas promovem seus produtos ao apoiar equipes esportivas
australianas famosas das ligas de rugbi e criquete, aumentando o conhecimento dos consumidores sobre
as marcas. O Gatorade da Schweppes Australia patrocina seis equipes da liga de ragbi da NRL, além de
ser também um Silver Partner e o isoténico oficial da selecao australiana de criquete.

0 desenvolvimento produtos — como a linha de hidratacdo esportiva Hydralyte com os sabores laranja,
frutas vermelhas e limonada incolor, lancada em outubro de 2016 — despertou interesse na categoria
com novas bebidas e formatos. A Hydralyte, marca da empresa farmacéutica Care, lancou comprimidos
efervescentes de eletrélitos com varios sabores e enfatizou o baixo teor de actcar dos produtos.

0 preco unitario médio dos isotonicos ndo aumenta desde 2016. Houve crescimento de apenas 1% em
razdao de descontos agressivos promovidos por redes de supermercados australianas. O avanco dos
formatos com varias unidades — multipack - também manteve os precos unitarios estaveis e estimulou o
volume de vendas. Os isotonicos sao vendidos em embalagens maiores, apesar da preferéncia por
tamanhos reduzidos influenciada pelas preocupacdes com o consumo de aclcar. No entanto, 88% das
vendas de isotonicos e energéticos ainda estao concentradas nos tamanhos entre 250 ml e 600 ml. Os
formatos mais populares sao as latas de metal de 250 ml e 500 ml e as garrafas PET de 600 ml.

Os principais isotOnicos do pais sdo Powerade (Coca-Cola Amatil) e Gatorade (Schweppes Australia), que
registraram participacOes de 46% e 34% respectivamente em 2016. A Frucor Beverages representou 7%
do mercado de isotbnicos em 2016. O Maximus, produto da empresa, teve suas vendas em valor
elevadas por meio do desenvolvimento de novos produtos. Em 2016, foi lancado o ‘The Big O’ da
Maximus, um isotdnico inovador com 20% de suco de laranja. A divulgacao afirma que ele contém 50% a
mais de eletrolitos que outras variantes. A inclusdo de suco também posiciona o produto como mais
saudavel e nutritivo em comparacao com seus concorrentes.

Muitos players do setor de isotdnicos e energéticos visam consumidores jovens, de menos de 25 anos de
idade, com campanhas cada vez mais focadas em inspirar - em especial com a “fitspiration”, incentivo a
boa forma, em isoténicos. Os homens sao o principal publico-alvo de isotdnicos e energéticos e 0s
consomem duas vezes mais que as mulheres. Além disso, os praticantes de esportes sao mais propensos
a consumi-los.

No entanto, a quantidade excessiva de acucar e cafeina dos energéticos fez com que as principais
organizacdes de saude emitissem avisos de risco, principalmente para os jovens, a medida que mais
estudantes passaram a recorrer a esses produtos para passar pelos periodos de provas. Em virtude dos
muitos incidentes relacionados ao consumo de energéticos, os pais estdo cada vez mais preocupados.
Assim, a possibilidade de a familia intervir e controlar o consumo dos jovens aumenta.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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Coca-Cola Amatil dominou

o mercado de bebidas nao alcodlicas da Australia

Grafico 5: Participacdo das vendas em valor do setor de bebidas ndo alcoélicas no varejo por principais
empresas (%)
Notas: Cambio Fixo, 2016 - valores em termos constantes, preco para o consumidor

25;0% 7
22,6%
20,0% -
15;0% N
1,1%
10,0% -
7:9% 7,3% 7,0%
50% -
0,0% . . ;
Coca-Cola Lion Pty Ltd Frucor Red Bull Heinz Co
Amatil Ltd Beverages Ltd Australia Pty Australia Ltd,
Ltd HJ

Fonte: Euromonitor

¢ 0O mercado é concentrado e os cinco principais Numero aproximado de empresas
players tém participacdo coletiva de 55,9%. A Coca- atuantes em 2016
Cola Amatil é a lider, com participacao de 22,6%. Em
seqguida, estdo a Lion Pty Ltd. (11,1%) e a Frucor

Beverages (7,9%). 7 O

. Todas essas empresas apresentam grande variedade
de produtos e marcas de alimentos e bebidas.

. A Coca-Cola Amatil tem um portfélio de marcas
bastante conhecidas na maioria das subcategorias
deste estudo como Vitamin Water (isotdnico), Zico
(agua de coco), Fuze (cha pronto para beber) e
Monster (energético), entre outros.

. Dos cinco principais players, somente a Red Bull tem
um portfélio de produtos relativamente mais
limitado, composto apenas de energéticos.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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Coca-Cola Amatil Ltd

A Coca-Cola Amatil é uma das maiores
engarrafadoras e distribuidoras de bebidas
alcodlicas e nao alcodlicas prontas para
beber da regido Asia-Pacifico.

Seu portfélio inclui bebidas gaseificadas (nao
alcodlicas), bebidas sem gas (ndo alcodlicas),
energéticos, bebidas alcodlicas, café e
alimentos. A Euromonitor estima que as
vendas dos produtos mencionados neste
estudo foram de USS 770,7 milhdes em
2016.

Frucor Beverages Ltd

A Frucor é uma empresa de bebidas que
opera na Australdsia e tem sede na Nova
Zelandia. Desde 2009, faz parte do Japanese
Suntory Group por meio de uma aquisicao da
Danone. Seu portfélio inclui isotdnicos,
energéticos, sucos, bebidas ndo alcodlicas e
leite. Estima-se que as vendas de 2016 foram
de USS 269,5 milhdes para as categorias de
produtos mencionadas neste estudo.

Heinz Co Australia Ltd

A Heinz Co Australia Ltd. é uma subsidiaria
da Kraft Heinz Company. Houve uma fusao
entre a Heinz e o Kraft Foods Group em
2015, que deu origem a Kraft Heinz. Seu
portfélio de produtos inclui sucos, licores,
frutas e vegetais em conserva, sopas,
molhos e temperos. As marcas mais famosas
da empresa sao Kraft, Heinz, ABC, Capri Sun,
Jell-0, Kool-Aid e Philadelphia, entre outras.
Estima-se que as vendas em 2016 foram de
USS 240,1 milhdes.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas
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Lion Pty Ltd

A Lion Pty Ltd. é uma das maiores empresas
de alimentos e bebidas da Australdasia. Seu
portfélio é diversificado e inclui alcool,
bebidas lacteas, queijos, sucos, bebidas ndo
alcodlicas e iogurtes. Estima-se que as
vendas de 2016 foram de USS 377,3 milhdes
para as categorias de produtos mencionadas
neste estudo.

Red Bull Australia Pty Ltd

A Red Bull Australia Pty Ltd. é uma
subsidiaria da Red Bull GmbH. A empresa
produz e distribui energéticos em todo o
mundo. O portfélio da empresa é composto
apenas de energéticos e inclui Red Bull (a
variante original), Red Bull Sugar Free e Red
Bull Zero. Devido ao compromisso da Red
Bull com a sustentabilidade, todas suas latas
sao 100% reciclaveis. Estima-se que as
vendas em 2016 foram de USS 247,5
milhdes.
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Ampla distribuicao entre as marcas estabelecidas
reforca as posicoes de lideranca do mercado

Os lideres das categorias de agua engarrafada, concentrados e chas prontos
para beber focam em uma estratégia abrangente de distribuicao nos
principais canais de varejo da Australia, a fim de reforcar sua participacao de
mercado. Players como Cottee’s, Lipton e Mount Franklin também geraram
receitas sobre as crescentes preocupacoes dos consumidores com as
questoes de saude. Eles se concentraram na comercializacao de
determinadas sublinhas de produtos como alternativas adequadas as marcas
tradicionais.

Concentrados Cha pronto para beber

Agua engarrafada

Coca-Cola Amatil Ltd - 38% Schweppes Australia Pty Ltd - 39% | Unilever Australia Ltd - 71%

Schweppes Australia Pty Ltd - 17%

Frucor Beverages Ltd - 4%

Tru Blu Beverages Pty Ltd — 2%

Bickfords Australia Pty Ltd — 15%

Heinz Co Australia Ltd, H) - 10%

Coca-Cola Amatil Ltd - 10%

Coca-Cola Amatil Ltd - 6%

Schweppes Australia Pty Ltd - 5%

Level Beverages Pty Ltd - 2%

Noble Beverages Pty Ltd - 2% Soda Stream Australia - 6% Dilmah Australia Pty Ltd - 1%

. Os produtos de agua engarrafada Mount Franklin sdo vendidos por precos mais altos frente
aos de seus concorrentes e desfrutam de sélida distribuicao e consideravel espaco nas
prateleiras das grandes cadeias de supermercados da Australia. No entanto, estao sujeitos
a concorréncia constante em uma categoria em que ha baixa fidelidade & marca. A medida
que os australianos recorrem a alternativas mais benéficas para a saude, concorrentes
como a Vitaminwater sdo posicionados como complementares a um estilo de vida ativo e
saudavel. Porém, essas bebidas estao sujeitas a uma fiscalizacao mais rigida, pois
consumidores e 6rgaos reguladores notaram o alto teor de actcar nos produtos
Vitaminwater na Australia.

. Os concentrados Cottee’s sao bastante estabelecidos em sua categoria. Em 2016, o foco da
empresa foi impulsionar o crescimento de sua linha "sem acucar" para atender aos
interesses dos consumidores por produtos better for you.

. Os chas prontos para beber da Lipton aproveitam o alto consumo de chas na Australia para
oferecer um produto pratico e saudavel formulado sem cores artificiais nem conservantes.
Os sabores permanecem acessiveis e refrescantes, a fim de atrair consumidores
convencionais.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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Sucos private label perdem a influéncia entre jovens australianos

Ha uma tendéncia de mudanca no mercado de bebidas nao alcodlicas da
Australia. O suco tradicional é substituido por bebidas sem ou com baixo teor
de acucar e outras propriedades saudaveis, como o cha pronto para beber. Ja
os consumidores mais jovens compram mais sucos de marca. Os players de
isotonicos e energéticos ainda enfocam os beneficios para a satide agregados
aos produtos.

Isotonicos Energéticos
Lion Pty Ltd - 33% Coca-Cola Amatil Ltd - 51% Red Bull Australia Pty Ltd - 37%
Heinz Co Australia Ltd, H] - 19% Schweppes Australia Pty Ltd - 34% | Frucor Beverages Ltd — 30%
Nudie Foods Australia Pty Ltd - 7% | Frucor Beverages Ltd - 8% Coca-Cola Amatil Ltd - 26%
Schweppes Australia Pty Ltd - 3% Steric Trading Pty Ltd - 3% Bayer AG - 1%
Campbell Soup Co-3% Red Eye - 0,2%

. Ha uma tendéncia de mudanca no mercado de bebidas nao alcodlicas da Australia. O suco
tradicional e as bebidas gaseificadas adocadas sdo substituidos por equivalentes sem ou
com baixo teor de aclcar e outras propriedades que aprimoram o fisico.

. Jovens australianos sdao mais propensos a escolher sucos de marcas conhecidas em vez de
opcdes private label.

. Os anuncios do V, da Suntory, afirmam que o produto pode auxiliar pessoas ocupadas ao
estimular a producao de energia e aumentar a concentracdo. Além disso, o energético é
divulgado como complemento a bebidas alcodlicas, atividades esportivas, de trabalho ou a
preparacao para avaliacoes escolares.

. Em 2017, a Coca-Cola anunciou seus isotdnicos Vitamin Water e Vitamin Water Zero por
meio da campanha "Drink Outside the Line". Essa estratégia associou os produtos a um
estilo de vida. A marca oferece sabores variados como pitaia, abacaxi com coco e limonada
de morango.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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Normalmente, fabricantes locais tém

margem maxima de 15% no mercado australiano

Fabricantes/importadores

Margens
20-30% — do importador
15% — do fabricante local

|
|
|
|
|
|
8-15% I
(do fabricante |
local) |
I Atacadista/distribuidor
|
|
| |
I Margens I
I 15% |
corESLanSig:cia Varejistas E.‘c’ pedal??tas HOBITS GE L fora
independentes (93%) IR TR TE RS venda da loja
(3%) (1%) (2%) (1%)

. Grandes fabricantes como Pepsi Co e Coca Cola usam logistica interna prépria para
distribuir produtos. Marcas menores geralmente o fazem por meio de atacadistas.

. Com um sistema proprio, o fabricante pode distribuir seus produtos diretamente aos
varejistas e aumentar seu lucro até 15%.

. A The Distributor Pty Ltd é uma das maiores distribuidoras da Australia, com 35 grandes
depdsitos em todo o pais e grande capacidade de logistica e estoque. Além disso, tem
conexdes com uma ampla rede de varejistas como: lojas de conveniéncia independentes,
lojas de bairro, farmacias, escolas, mercados de estrada, refeitérios de empresas e fabricas,
cadeias de varejo, lojas com alimentos "prontos para levar", pubs, hotéis, cinemas e
varejistas independentes.

. Outra grande distribuidora de bebidas é a AIDA, com mais de 24.000 parceiros no varejo e
diversos produtos de alto nivel como Lipton, Red Bull, Fiji Water e S.Pellegrino.

. Ao distribuir produtos por meio de atacadistas ou distribuidores, o fabricante em geral fica
com cerca de 15% do valor do comercial do produto, enquanto os importadores ficam com
20 a 30%.

. O transporte, a manutencdo e a instalacdo de geladeiras comerciais, vending machines e
dispensadores de bebidas normalmente sao feitos por terceiros.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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Panorama do varejo

A Australia é um dos paises mais urbanizados do mundo - aproximadamente 89% da populacao vive
em areas urbanas. Em 2014, o Australian Bureau of Statistics divulgou que o crescimento
populacional estava amplamente vinculado ao crescimento nas capitais. A agéncia também indicou
que esse aumento tende a ser mais proeminente em areas suburbanas, centros de cidades, zonas
urbanas com potencial de construcao de edificacdes e ao longo do litoral. Os varejistas seguiram um
padrao semelhante, com a maioria dos negdcios de varejo também concentrada em areas urbanas.
Assim, a maioria dos australianos ndao tem que se deslocar por longos percursos para comprar.

O varejo na Australia é caracterizado pela pratica de grandes descontos. Embora nao seja nova, essa
estratégia se tornou o padrao em varias categorias de varejistas. Um dos principais vetores dessa
tendéncia foi o surgimento, durante o periodo de revisdo, de supermercados de descontos e
empresas com modelos de negdcios ndo convencionais. Esses formatos permitem oferecer precos
relativamente baixos e, ao mesmo tempo, operar em grande escala, alto volume e com base em um
modelo de baixo custo. Alguns exemplos sao os varejistas Aldi (mercearia), Costco (diversos) e
Chemist Warehouse (especializado em salde e beleza).

Desse modo, os australianos se acostumaram com precos sempre reduzidos. Isso forcou outros
varejistas a sequir a tendéncia durante o ano para serem competitivos.

Embora os descontos possam aumentar as vendas no curto prazo, a lucratividade do setor é afetada
no longo prazo. De fato, os varejistas de canais como supermercados que utilizaram essa estratégia
durante a maior parte do periodo em revisao comecaram a experimentar certa deterioracao em
termos de vendas em valor e lucros.

0 ambiente competitivo atual condicionou os australianos a buscar constantemente produtos mais
baratos e a adotar marcas private label. Antes da entrada da Aldi no mercado, as percepcdes dos
consumidores sobre essas ndao eram favoraveis. No entanto, a Aldi e outras empresas como a Costco
foram bem-sucedidas em reverté-las. Assim, os varejistas — principalmente os supermercados -
foram obrigados a fortalecer suas préprias linhas private label para poder competir.

A Wesfarmers é a maior varejista da Australia e lidera varias categorias. O crescimento em valor da
empresa foi gerado em grande parte pelo seu forte desempenho em categorias como casa e jardim
e lojas de conveniéncia de postos de gasolina. A Wesfarmers ocupou o primeiro lugar entre 0s
players em termos de participacdao em valor em 2016. A divisdo Coles oferece alimentos frescos e
produtos de mercearia (alimentos e bebidas). Com mais de 2.400 canais de varejo na Australia, é
considerada um ponto de vendas relevante para qualquer marca de bebidas ndo alcodlicas que
tente ganhar espaco no mercado local.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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Perspectivas para o varejo

O varejo na Australia aumentou 3% em termos de valor atual em 2016, alinhado ao crescimento
observado durante o periodo de revisao. Embora seja positivo, esse avanco foi ligeiramente mais
lento que em 2015, uma vez que os australianos se mantiveram cautelosos em relacdo a seus gastos
discricionarios durante o ano devido ao baixo crescimento da renda.

Na Australia, as bebidas nao alcodlicas dependem fortemente dos varejistas modernos,
principalmente supermercados e lojas de conveniéncia de postos de gasolina, responsaveis pela
maior parte das vendas. Embora a participacao de outros canais como lojas de conveniéncia e
supermercados de descontos seja cada vez maior, eles ainda sdo relativamente pequenos em
comparacao aos principais varejistas. As pequenas mercearias independentes ainda tém
participacao estavel, ainda que reduzida, nas vendas no pais.

0 varejo on-line comecou a se estabilizar na Australia. No entanto, representou apenas 0,3% das
vendas de bebidas ndo alcodlicas no varejo em 2016. Esse resultado pode ser atribuido ao fato de a
maioria das compras da categoria nesse canal ser realizada por impulso ou em unidades individuais
para consumo imediato. Portanto, a contribuicdo do varejo on-line deve permanecer modesta no
segmento.

Os varejistas apresentaram crescimento em valor atual positivo em 2016, em grande parte
explicado pelo sucesso dos supermercados de descontos no pais. Esses canais continuam a ganhar
relevancia por meio da expansao agressiva da Aldi. No entanto, essa alta foi limitada durante o ano
devido aos efeitos da intensa concorréncia e dos grandes descontos. Como principal canal de
distribuicao de bebidas ndo alcodlicas, as perspectivas de crescimento dos varejistas ajudardo a
aumentar as vendas nesse segmento.

Embora se espere que o varejo da Australia apresente taxa média de crescimento anual em valor de
3% a precos constantes de 2016 durante o periodo projetado, esse aumento serd gerado em grande
parte pelos varejistas especialistas em casa e jardim e pelo varejo on-line.

As estatisticas sobre varejo informal na Australia sdo limitadas. No entanto, de acordo com as
fontes do setor, durante o periodo de revisdo de 2013 a 2016 houve aumento nas mercadorias
falsificadas no pais. Isso se deve ao crescimento dos canais digitais, incluindo mercados on-line
como o Facebook. Entretanto, o segmento de bebidas nao alcoélicas é menos propenso a ser
afetado por isso, ja que o varejo on-line é responsavel apenas por uma pequena porcentagem do
seu valor de varejo.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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Ampla rede de distribuicdao por meio de supermercados e lojas de
conveniéncia de postos de gasolina é um grande vetor de vendas de
bebidas nao alcodlicas na Australia

Supermercados

= As vendas de bebidas nao alcodlicas em supermercados contribuiram
com US$ 2.188,1 milhdes - 63% do total no valor de varejo em 2016.

= As principais redes de supermercados da Australia sao Aldi, Cole
Supermarkets, Woolworths Supermarkets e IGA, entre outros grupos.

Lojas de conveniéncia de postos de gasolina

= As lojas de conveniéncia de postos de gasolina geraram USS 857,4
milhdes - 25% do total de vendas de bebidas ndo alcodlicas no valor de
varejo em 2016. A relevancia dessa categoria estd amplamente associada
a crescente rede de postos de gasolina na Australia.

= Caltex, Mobil, Shell, United Petroleum e BP estdo entre os que
oferecem servicos de lojas de conveniéncia. Geralmente, esses canais sdo
gerenciados por meio de joint ventures de varejistas que também estdo
presentes no espaco de supermercados e lojas de conveniéncia
independentes, como Coles e Woolworths.

Varejistas tradicionais

= Os varejistas independentes de pequeno porte geraram USS 182,4
milhdes - 5% do total de vendas no valor de varejo de bebidas ndo
alcodlicas na Australia em 2016.

= 0 canal teve um papel importante nas vendas de concentrados em pé
no mesmo ano, totalizando USS 34,7 milh&es na categoria. A dgua
engarrafada foi responsavel por USS$ 6,6 milhGes das vendas no valor de
varejo por meio desse canal.

Lojas de conveniéncia independentes

= As lojas de conveniéncia independentes contribuiram com USS 124,8
milhdes — 4% das vendas no valor de varejo de bebidas ndo alcodlicas na
Australia em 2016.

= Alimentos e bebidas sdo responsaveis por uma proporcao significativa
das vendas das lojas de conveniéncia independentes, tornandose um
importante vetor de crescimento nesses canais.

= As lojas de conveniéncia independentes foram um dos principais canais
na venda de dgua engarrafada em 2016, responsaveis por US$ 17,17
milhdes das receitas de varejo da categoria.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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Principais formatos de varejo

% das vendas de

varejo (2016)

. Numero de Numero de
Tipo de : :
estabelecimentos estabelecimen estabeleciment

tos (2011) os (2016)
Supermercados 4.110 4.160
Lojas de conveniéncia de
postos de gasolina 4.718 5-180
Varejistas tradicionais 19.379 18.755
Lojas de conveniéncia 1.276 1.229
independentes ’ ’
Vending machines N/D N/D

Fonte: Euromonitor

62,9%
24,6%
5,2%
3,6%

1,7%

Nota': ndo ha dados sobre o niimero de transacdes de foodservice por meio de lojas de conveniéncia

independentes

Copyright © 2018 Apex-Brasil « Todos os direitos reservados
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Ambiente de foodservice

Em 2016, o volume de vendas de bebidas nao alcodlicas no setor de foodservice chegou a 2,1
bilhdes de litros. Isso equivale a uma taxa média de crescimento anual de 2,6% entre 2013 a 2016,
gerado pelo bom desempenho da dgua engarrafada e dos chdas prontos para beber (ambos a uma
taxa média de crescimento anual de aproximadamente 8%). O consumo de dgua de coco ainda é
pequeno no setor de foodservice, mas os volumes quintuplicaram desde 2013 (de 3 milhdes de litros
a aproximadamente 15 milhdes no final de 2016).

Quanto ao volume geral de bebidas ndo alcodlicas, a dgua engarrafada representou 32% das vendas
da categoria em 2016 - taxa média de crescimento anual de 7,8% desde 2013, alcancando 675
milhdes de litros. Os sucos sao a segunda categoria mais relevante, responsaveis por 29,6% das
vendas (623 milhdes de litros), seqguidos por isoténicos e energéticos (235 milhdes de litros),
concentrados (98 milhdes de litros), chas prontos para beber (52 milhdes de litros) e 4gua de coco
(15 milhoes de litros).

Foodservice Numero de Numero de Numero de

Tipo de estabelecimentos  estabelecimentos transacgdes (2016) —

estabelecimentos (2011) (2016) em bilhdes
Servico de delivery 29.641 34.124 USS 1,49
Bares e cafés 70.251 77.320 uss 6,15
Restaurantes a la carte 228.925 239.094 USS 8,84
Fast food 253.447 270.642 Us$ 40,17
Restaurantes self-service 936 828 US$ 0,12
Quiosques 43.524 49.831 uss 3,86

Fonte: Euromonitor
Nota': ndo ha dados sobre o niimero de transacdes de foodservice por meio de lojas de conveniéncia

independentes
a

"
Copyright © 2018 Apex-Brasil « Todos os direitos reservados 42 APEXBras'l



MERCADO DE BEBIDAS NAQ ALCOOLICAS

DISTRIBUICAO

Principais distribuidores de bebidas

Nome do distribuidor

Vendas anuais em
milhdes de US$

(2017)

Bi-Lo Pty / Coles Supermarkets
Australia

Australian Safeway Stores

Woolworths Limited

Australian Grocery Holdings Pty Ltd /
Coles Group International Pty

E.Colesgroup Pty Ltd

Coles Group Limited

Franklins Pty Limited

Franklins Supermarkets Pty Limited
Interfrank Group Holdings Pty Limited
Metcash Limited

Action Projects Proprietary Limited
Arrow Pty Limited

The Uncle Tobys Company Pty Limited
7-Eleven Stores Pty. Ltd.

Ritchies Stores Proprietary Limited
The Fourth Force Pty Ltd

The Reject Shop Limited

Baywiss Pty Limited

Dramet Pty Ltd

Cornett Investments Pty Ltd

Fonte: Lexis-Nexis

Hawthorn East, Vic
Bella Vista, NSW
Bella Vista, NSW
Hawthorne East, Vic
Hawthorn East, Vic
Hawthorn East, Vic
Rockdale, NSW
Rockdale, NSW
Rockdale, NSW
Macquarie Park, NSW
Macquarie Park, NSW
Flinders Park, SA
Sydney, NSW

Mount Waverley, Vic
Seaford B.C., Vic
Torrensville, SA
Kensington, Vic

Lane Cove West, NSW
Torrensville, NSW

Bribie Island, Qld

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas
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US$ 57,96
US$ 55,02
USS 42,02
US$ 31,71
US$ 29,89
USS 25,99
USS 13,23
Uss$ 12,97
USS 12,55
USS$ 11,80
uss 7,67
USS 5,55
USS 2,41
Uss$ 0,73
USS$ 0,60
Uss$ 0,53
USS$ 0,52
US$ 0,36
USS$ 0,32

USS 0,28
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PRECIFICACAO
Ha um imposto de 10% sobre as bebidas nao alcodlicas na Australia

. Na Australia, produtos processados — como as bebidas nao alcodlicas — estdo sujeitos ao Goods
and Services Tax (GST, sigla em inglés para "imposto sobre mercadorias e servicos"). Trata-se
de um imposto de valor agregado de 10% implementado em julho de 2000 sobre a maioria das
mercadorias e servicos vendidos ou consumidos no pais. Ele também é aplicado as pequenas
empresas.

. A agua engarrafada e os sucos de frutas com volume minimo de 90% de suco estao isentos do
GST e sao considerados “vendas ndo tributaveis”, pois sao itens alimenticios basicos.

. Nenhuma outra categoria de alimentos processados esta livre desse imposto, com excecdo de
mercadorias de baixo valor compradas de empresas de comércio eletronico ndo residentes no
pais. Produtos fabricados localmente ndo tem tratamento diferenciado no que diz respeito a
isencoes fiscais e aliquotas preferenciais.

. Como nem todos produtos alimenticios vendidos na Australia sdo tributaveis, eles sao
chamados de "livres de GST". Exemplos: leite ndo saborizado, dgua engarrafada e sucos de
frutas com volume minimo de 90% de suco.

. No entanto, todos os alimentos e bebidas vendidos em restaurantes ou para consumo no local
sao considerados tributaveis e sujeitos aos requisitos do GST. Isso inclui 4gua engarrafada e

sucos de frutas.

. China, Japdo, EUA e Nova Zelandia tém acordos comerciais com a Australia que eliminaram as
tarifas de importacao sobre bebidas ndo alcodlicas.

Intervalo de IVA

Um IVA de 10% é cobrado sobre as bebidas
nao alcodlicas da Australia por meio do GST
(sigla em inglés para "imposto sobre
mercadorias e servicos").

0 Empresas de comércio eletronico baseadas no
0 exterior nao estao sujeitas ao imposto no
caso de compras de baixo valor.

A taxa de importacao de bebidas nao
alcodlicas é de 5%.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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Chas prontos para beber, isotdnicos e energéticos foram as bebidas mais caras em termos de preco
por litro. O preco médio por litro dos isoténicos e energéticos ainda é relativamente alto em
relacdo a concorréncia. Os tamanhos menores e a concentracao de ingredientes por unidade é a
razao disso.

Certos isotonicos e energéticos sao posicionados como produtos premium. Junto com os tamanhos
geralmente menores das embalagens, eles contribuem para elevar o preco unitdario. Por outro
lado, aspectos funcionais ou de nicho normalmente sdo incorporados ao preco de produtos como
atributos exclusivos. Isso ocorre principalmente em categorias como cha pronto para beber,
isotdnicos e energéticos, em que a pratica é um fenémeno crescente.

A medida que a categoria de sucos evolui, espera-se que 0s precos de vendas no varejo por litro
aumentem com a mudanca para o uso de garrafas PET e de técnicas para reter os valores
nutricionais do suco.

Quanto a agua engarrafada, observaram-se reducdes do preco médio por litro (-8,8% entre 2013 e
2016) por causa das agressivas estratégias de precos utilizadas pelos varejistas, principalmente no
canal de supermercados. Isso foi exacerbado por uma categoria cada vez mais concorrida e pela
menor fidelidade a marca entre os consumidores.

Espera-se que o0 novo sistema de reembolso para consumidores que devolvem embalagens vazias
aumente o preco das bebidas em todas as categorias em no minimo 20 centavos, especialmente as
contidas em garrafas plasticas e latas.

Subcategoria Intervalo do preco de
venda no varejo/litro
(em US$)
Agua engarrafada USS 1,27 por litro
Concentrados -
RN USS 1,84 por litro
Sucos USS 1,86 por litro

Cha pronto para beber | USS 2,55 por litro

[sotbnicos e energéticos| USS 4,43 por litro

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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Sabores sao um diferencial do mercado fragmentado de dgua de coco

Oportunidades

Oportunidades

Desafios

Desafios

A agua de coco deve continuar a ganhar espaco, pois
uma mudanca no estilo de vida dos consumidores
aumentou o interesse em salde, nutricao, esportes e
forma fisica.

Além disso, a bebida também é uma das melhores
opcdes de hidratacao para pessoas com mais idade e
pode ser ideal em um pais em rapido envelhecimento
como a Australia.

Como o mercado de agua de coco 100% pura é
competitivo e fragmentado, ainda ha oportunidades
para as marcas diversificarem em termos de sabor e
ofertas para atrair consumidores.

O interesse em produtos sem aclcar aumentou devido
ao foco da midia nos perigos do consumo desse
carboidrato. Provavelmente, isso ajudara a impulsionar
a agua de coco como alternativa aos chas prontos para
beber (que tém alto teor de acucar) na Australia.

Devido a natureza fragmentada do mercado, os
consumidores de agua de coco nao sao tdo leais a
marcas especificas. Cada vez mais, as empresas buscam
diferenciar as ofertas de sabores e atrair o interesse das
pessoas, inclusive no segmento infantil.

Mercado fortemente dependente de importacdes de
agua de coco de produtores do Sudeste Asiatico,
beneficiados pela proximidade geografica com a
Australia e por acordos de livre comércio.

Ja existe uma ampla variedade de sabores (cacau,
manga, goiaba), tamanhos (250, 280, 500, 1.000 ml) e
tipos de embalagem (cartonado especifico para
liquidos, latas de metal, garrafas de vidro).

Custos de pasteurizacao e embalagem sao repassados
ao usuario final da agua de coco. Essas técnicas visam
estender o prazo de validade do produto para fins de
exportacao.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas
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Agua de coco

0 mercado de 4gua de coco da Australia gerou USS$ 69,6 milhdes em 2016, com aumento estavel do
consumo. Em parte, isso se deve as iniciativas de marketing bem-sucedidas que posicionam o
produto como 6timo para hidratacao. Mais consumidores migraram para a agua de coco motivados
por tendéncias que evitam o consumo de sucos, néctares e bebidas ndo alcodlicas com alto teor de
acucar. A midia local recomendou a dgua de coco aos entusiastas da salde e da boa forma fisica,
que assim podem complementar suas dietas e restaurar os minerais e eletrélitos necessarios.

Além da nutricdo, os supostos beneficios relacionados a beleza (como melhoria das condicdes da
pele) contribuiram ainda mais para sua popularidade entre os consumidores. Modelos australianas
como Jessica Kahawaty e Miranda Kerr promovem ativamente a bebida, constantemente oferecida
nos cardapios de restaurantes em todo o pais. O destaque dado a agua de coco nos locais da moda
ajudaram a categoria se popularizar entre os australianos, especialmente nas cidades grandes como
Sydney e Melbourne.

Marcas locais dominam a categoria. O principal player do mercado de agua de coco é a Made
Australia, proprietaria da marca Cocobella e responsavel por 49,9% do total de vendas no valor de
varejo em 2016. No entanto, essa porcentagem esta em queda desde 2013. Em 2015, caiu ainda
mais com a entrada da Coca-Cola Amatil na categoria com a marca Zico, que hoje detém 17,7% da
participacao de mercado em valor de varejo. Outras empresas relevantes sao H2Coco, Natural Raw
(marca RawC) e Nudie (Nudie Foods), responsaveis por 94% do total das vendas no valor de varejo
em 2016. Os varejistas também investem nesse segmento em rapido crescimento. Um exemplo
deles é a Coles, que lancou recentemente uma agua de coco private label.

De acordo com as fontes, as marcas australianas obtém a maior parte de seu coco em mercados
asiaticos como Filipinas, Sri Lanka, Vietna, Tailandia e Malasia.

A Cocobella é a principal empresa e tem uma vasta linha de produtos a base de coco como agua de
coco, agua de coco gelada e saborizada, agua de coco combinada com suco de frutas e iogurte de
coco. Ela também inova em termos de sabores e oferece bebidas de goiaba rosa, manga, abacaxi e
melancia com menta. A empresa investe em diferentes formatos de embalagem. A mais comum é o
cartonado especifico para liquidos, mas garrafas de plastico também sdo utilizadas na linha de
bebidas refrigeradas. A Zico tem uma linha muito parecida, mas oferece mais sabores mistos como
melancia com framboesa e morango com banana.

Marcas como a Cocobella produziram opcoes de sabores especificos para criancas, vendidas em
supermercados. Elas combinam agua de coco com sucos de abacaxi, manga, maca e frutas
vermelhas. O interesse dos australianos por alimentos funcionais cresceu de forma significativa nos
Gltimos anos. Assim, smoothies e combinacdes a base de agua de coco também surgiram no
mercado. Um exemplo é o Chilled Green Machine Super Smoothie, da Cocobella.

O produto contém principalmente agua de coco, mas agrega outros ingredientes como espinafre,
menta e spirulina para aumentar seu valor nutricional. Para se diferenciar, marcas como H2Coco
lancaram outras bebidas saborizadas e combinadas, como o H2Coco Coconut Water Cocoespresso.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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Agua de coco

A crescente variedade de sabores observada em produtos de dgua de coco (como frutas, café e
menta) reflete a tentativa de gerar interesse, principalmente por causa dos niveis mais baixos de
fidelidade a marca e aos precos competitivos da bebida na Australia.

Geralmente, o preco da dgua de coco varia de USS$ 2,3 a USS 4 por unidade de acordo com a marca.
Quanto maior a concentracdo de coco, maior o preco. Em 2016, o preco médio por litro no varejo foi
de USS 4,75. Embora sejam oferecidas mais variedades de sabores, esses novos produtos ndo
afetam o preco médio do mercado.

Normalmente, a bebida é disponibilizada em latas de metal de 500 ml, bem como em cartonados de
500 ml a1 litro. No entanto, nos ultimos anos (2015 e 2016) as empresas expandiram seu portfélio
para oferecer tamanhos menores, como 250 ml.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -
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Mercado de bebidas nao alcodlicas dominado por grandes players
dificulta a entrada de novas marcas e a categoria de sucos funcionais é a
que oferece melhores oportunidades

Oportunidades

Oportunidades

Desafios

Desafios

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas

0 consumo de sucos funcionais estd em alta e é
receptivo a produtos estrangeiros, desde que sejam
seguros e saudaveis.

Com a conscientizacao dos australianos a respeito de
questdes sociais e ambientais, as contribuicdes dos
fabricantes para as comunidades produtoras
incentivarao os consumidores a comprar seus produtos.

0 mercado de sucos funcionais ainda fragmentado
facilita a entrada no pais, especialmente com a oferta
de variedades e novos sabores.

O interesse por novidades cria mais oportunidades para
as marcas brasileiras lancarem sabores de frutas
exdticas no mercado.

Produtos brasileiros devem cumprir e manter os
padrdes e requisitos de qualidade australianos, como o
rétulo com indicacao do pais de origem e o Biosecurity
Act 2015 (Lei de Biosseguranca de 2015). O Brasil
também precisa ter uma oferta de produtos confidvel
para entrar e ter sucesso no mercado da Australia.

Por causa do requisito de mencdo ao pais de origem no
rétulo, espera-se que os consumidores apoiem produtos
locais, considerados mais seguros.

0 marketing e a distribuicdo na Australia podem ser
caros e complexos para empresas internacionais de
pequeno porte que entraram no mercado
recentemente. Além disso, pode ser dificil consequir
espaco nos supermercados ou nas lojas de
conveniéncia. Os consumidores também se preocupam
com o impacto ambiental e as condicdes de trabalho
oferecidas pelo fabricante.
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Sucos funcionais

Os sucos funcionais sao populares na Australia e seu consumo apresenta trajetéria crescente e
estavel. Em 2016, a Australia consumiu USS 245 milhdes em sucos funcionais. Os sucos fortificados
de frutas e vegetais foram responsaveis por 20,6% desse valor. Estima-se que as receitas desse
segmento continuardo a apresentar crescimento anual de 4,7% até 2021. Em 2016, os principais
canais de distribuicao dessa categoria foram os supermercados (69,6%) e as lojas de conveniéncia
de postos de gasolina (14,8%).

Os consumidores usam os sucos funcionais relacionados a salide como suplementos para auxiliar na
digestao, diminuir a fome e gerenciar o peso. Espera-se que os produtos com antioxidantes ou
ingredientes herbaceos se tornem cada vez mais populares entre os consumidores.

Como o mercado é altamente competitivo, com marcas conhecidas como Nudie e Charlie’s, rapidos
desenvolvimentos de novos produtos e a crescente presenca dos players de nicho nos
supermercados aumentam a pressao sobre os fabricantes de grande porte. Por exemplo, em
setembro de 2016 o The Juice Lab da Thirst Brothers lancou a Tonix, uma variedade de sucos
funcionais. Um produto chamado Super C contém casca de laranja, gengibre e circuma para
oferecer um reforco de vitamina C.

Assim, para aprimorar sua imagem saudavel e se tornarem mais competitivas, algumas marcas
deixaram de usar conservantes, aditivos e corantes. Por exemplo, Nudie e Charlie’s enfatizam que
seus produtos sao feitos com frutas reais, e ndo com concentrados. Além disso, usam varios
ingredientes e técnicas de fabricacdo para melhorar sua imagem vinculada a salde.

Quanto as categorias com potencial para as exportacdes brasileiras, o acai é uma das frutas mais
conhecidas na Australia. Ele é usado como base para energéticos, smoothies e bebidas de infusdo. A
empresa brasileira Amazoo ja exporta bebidas para o pais, mas outras empresas locais e
internacionais também estdao nesse mercado. A Aspire, empresa dos EUA especializada em bebidas
saudaveis, vende uma bebida de acai e maca que “queima calorias” em latas de metal de 250 ml. A
Nexba Beverages, empresa australiana que desenvolve bebidas de infusdo sem aclcar e de baixo
valor caldrico, oferece uma bebida natural de acai vendida em garrafas de vidro de 500 ml.

Os sucos funcionais estdo disponiveis principalmente em garrafas PET de véarios tamanhos, que
variam de 350 ml a 3 litros. As embalagens desempenham papel importante no branding dos sucos
funcionais. Muitas vezes, as garrafas sao transparentes para exibir a vividez dos sucos. Além disso,
os beneficios de consumir a bebida também costumam ser exibidos claramente no rétulo, a fim de
atrair os consumidores.

Os precos variam com base nas marcas e nos tipos de embalagem. Por exemplo, as garrafas PET
contém os sucos mais comuns, enquanto as garrafas de vidro tém precos altos e geralmente sdo
usadas para produtos premium. De acordo com a marca, a faixa de preco por litro de bebida
funcional em garrafas PET varia entre USS 4 e USS 8. A Juice Lab estd posicionada em uma faixa de
preco mais elevada, com média de USS$ 8 por litro. Outras marcas como a Charlie’s tem uma faixa
de preco médio de US$ 4 por litro.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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Fidelidade a marca é uma grande barreira
para os novos energéticos na Australia

Oportunidades

Oportunidades

Desafios

Desafios

Energéticos comercializados como better for you -
como o 28 Black sem taurina da Level Beverages -
podem criar oportunidades de crescimento.

Cada vez mais os consumidores recorrem as bebidas
mais saudaveis sem ou com baixo teor de acucar em
embalagens menores ou reaproveitaveis. O Monster
Energy Zero Ultra da Coca-Cola Amatil é uma opcdo de
energético de sabor mais leve e com zero teor de acucar
que ajudou a atrair as mulheres.

Potencial de crescimento para bebidas funcionais de
nicho posicionadas como naturais ou com ingredientes
naturais como camomila, motivado pelas mudancas na
preferéncia dos consumidores.

Novos sabores também ajudam a revitalizar o interesse
nos energéticos. A inovacao é fundamental para o
crescimento. Fontes do setor indicam que sabores com
toques de exclusividade, como o Rockstar Energy Drink
de goiaba, geraram interesse entre os australianos.

0 mercado de energéticos esta proximo da
consolidacdo, o que gerou crescimento pequeno a
estagnado e acirrou a concorréncia.

0 valor das marcas ainda é um vetor primordial no
ambito dos energéticos na Australia. A presenca de
marcas estabelecidas como V, Red Bull e Mother pode
dificultar o crescimento de novos players.

A cobertura da midia e as declaracdes das autoridades
sobre perigos dos energéticos podem afastar os
consumidores.

A lei australiana exige que o rétulo desses produtos
incluam uma declaracao de que sdao imprdéprios para
criancas e uma recomendacao de quantidade a ser
ingerida. Embora esses regulamentos nao sejam
amplamente cumpridos e ndo haja restricdo de idade ao
consumo de energéticos, espera-se que 0s pais tentem
limita-lo.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas
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Energéticos

0 mercado de energéticos cresceu nos ultimos anos e gerou USS$ 683,3 milhdes e 111,3 milhdes de
litros em vendas fora de estabelecimentos comerciais em 2016. A taxa média de crescimento anual
em valor no periodo de 2011 a 2016 foi de 4,9%, embora o crescimento em volume tenha
permanecido em 4,3% no mesmo periodo. Isso indica um mercado sélido e consolidado.

O crescimento em volume dos energéticos continuou estavel, com 2% em 2016. No entanto, foi
lento devido a um mercado cada vez mais consolidado e a penetracdo tradicionalmente baixa dos
energéticos. Para enfrentar esse novo desafio, os fabricantes buscam implementar produtos novos
e inovadores para atender melhor aos gostos e desejos dos consumidores.

A inovacdo na categoria de energéticos foi resultado principalmente do lancamento de novos
sabores. A Frucor Beverages lancou o Rockstar Energy Drink no sabor Lime Freeze em 2016 e espera
expandir com isso. A inovacao de sabores é um grande vetor de crescimento na categoria. O
lancamento de novos sabores como a bebida de goiaba Rockstar Energy é exemplo de como o setor
tenta manter o interesse dos consumidores.

0 valor da marca ainda foi um dos principais vetores em 2016. Marcas bem-estabelecidas como V,
Red Bull e Mother se beneficiaram do sélido reconhecimento, das campanhas promocionais e das
paginas interativas nas midias sociais. No entanto, adotaram abordagens diferentes no
desenvolvimento de novos produtos e em seus canais de distribuicdo direcionados.

Além disso, em conjunto com a tendéncia geral de consumo na Australia, os consumidores de
energéticos também demonstraram crescente interesse em bebidas mais saudaveis sem ou com
baixo teor de aclcar e embalagens menores ou reaproveitaveis. A Coca-Cola Amatil lancou o
Monster Energy Zero Ultra em agosto de 2016, uma bebida sem aclcar com sabor mais leve. O
produto tem uma embalagem mais clara e é oferecido como opcao mais acessivel de energético
para consumidores que ainda nao conhecem a marca.

A premiunizacdo dos energéticos é outro meio pelo qual o setor tenta criar crescimento de valor.
Isso ocorreu principalmente por meio do reposicionamento das bebidas como better for you.
Geralmente, esses produtos ndo tém aclcar nem taurina ou sao complementados com ingredientes
e vitaminas adicionais.

0 melhor exemplo disso é o 28 Black da Level Beverages, que oferece uma variedade de energéticos
sem taurina comercializada como alternativa better for you em relacao aos ingredientes sintéticos
usados em outros produtos. Cada vez mais, os fabricantes de energéticos também incorporam
frutas. A variedade de sabores inclui acai, maca azeda e a edicdao mais recente, toranja com menta,
lancada em setembro de 2016. Os energéticos 28 Black s6 estao disponiveis em latas de 250 ml e
atraem os consumidores mais conscientes sobre questdes de salde que buscam limitar sua
ingestao.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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A Red Bull foi a principal marca de energéticos em 2016, com participacao em valor de 37% em
virtude dos precos unitarios mais altos do produto. O V da Frucor Beverages liderou as vendas em
volume de energéticos em 2016, com participacdo de 33% em volume fora dos estabelecidos
comerciais. Esse resultado se deve a ampla distribuicdao nos principais canais como supermercados e
lojas de conveniéncia de postos de gasolina.

O preco unitario médio dos energéticos vendidos fora de estabelecimentos comerciais apresentou
decréscimo marginal em 2016, caindo menos de 1%. A reducao foi causada pelas grandes
promocdes e pelos precos baixos em supermercados e lojas de conveniéncia de postos de gasolina,
responsaveis por 80% do volume de vendas em 2016. O preco unitario médio dos energéticos em
latas de 250 ml é de USS$ 1,90 a US$ 2,23, enquanto o das latas de 500 ml é de USS 1,92 a USS 3,38.

Os tamanhos comuns das embalagens na Australia sdo 250 ml, 275 ml e 500 ml para energéticos em
lata. As latas sdo o principal tipo de embalagem dos energéticos da Australia. Isso ocorre porque
elas sao mais faceis de armazenar e transportar, além de premiunizar os produtos.

De acordo com a lei australiana, os energéticos devem incluir rétulo com uma declaracao de que
nao sao adequados para criancas e uma recomendacdo de consumo diario de 500 ml. No entanto,
esses regulamentos ndo sao cumpridos e no momento nao existem restricoes de idade para o
consumo de energéticos. O Australian Beverages Council (ABC) representa o setor local de
energéticos e rejeitou as demandas por restricoes de idade e 0s possiveis impostos sobre esses
produtos. Além disso, a cobertura frequente pela midia sobre os perigos dos energéticos continuou
em 2016 e pode ter feito os pais controlarem o consumo de seus filhos.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas "
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REQUISITOS TECNICOS, LEGAIS E DE QUALIDADE
PRINCIPAIS ORGAOS REGULADORES

O setor de alimentos da Australia é rigidamente controlado pela
FSANZ, pelo Departamento de Agricultura, Pesca e Silvicultura e pela
Comissao Australiana da Concorréncia e do Consumidor (ACCC)

Food Standards Australia New Zealand (FSANZ)

A funcao da FSANZ é manter uma oferta de alimentos segura aos habitantes da Australia e da
Nova Zelandia. Suas principais responsabilidades sao:

. elaborar e retificar padroes de fabricacdo, rotulagem e processamento de alimentos;

. elaborar padrdes de producdo primaria;

. informar os consumidores para que eles facam a melhor escolha;

. coordenar a vigilancia alimentar nacional, a aplicacdo de leis e os recalls de alimentos;

. conduzir pesquisas sobre o setor e os consumidores;

. realizar avaliacdes cientificas de riscos e de modelagem da exposicdo alimentar, bem
como fazer recomendacdes de avaliacao de riscos sobre alimentos importados.

Os padrdes desenvolvidos pela FSANZ sao descritos no Australia New Zealand Food Standards
Code, a lei aplicavel na Australia e na Nova Zelandia.

Departamento de Agricultura, Pesca e Silvicultura

As principais obrigacdes do departamento sdo coletar receitas governamentais (impostos e
obrigacdes) e impedir a importacdo de itens proibidos ou restritos. As leis relevantes ao
Departamento de Agricultura, Pesca e Silvicultura sdo:

= Biosecurity Act 2015

A Lei de Biosseguranca de 2015 visa reduzir os riscos de entrada doencas e pestes na
Australia com o potencial de perigo para a populacao e o meio ambiente.

= Imported Food Control Act 1992

A Lei para Alimentos Importados de 1992 garante o cumprimento dos padrdes
alimentares australianos e dos requisitos de saltde e seguranca publicas.

Comissao Australiana da Concorréncia e do Consumidor
(ACCC)

As principais atribuicdes da ACCC sdo a rotulagem de produtos e o monitoramento de precos.
As leis relevantes a Comissdo Australiana da Concorréncia e do Consumidor sdo:

= Competition and Consumer Act 2010

A Lei de Concorréncia e do Consumidor de 2010 visa melhorar o bem-estar dos
australianos, promover a concorréncia justa e garantir a protecdo do consumidor.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas -

e
Copyright © 2018 Apex-Brasil * Todos os direitos reservados 55 ApexBrasil


http://www.foodstandards.gov.au/Pages/default.aspx
https://www.legislation.gov.au/Details/C2017C00303
https://www.legislation.gov.au/Details/C2016C01051
https://www.legislation.gov.au/Details/C2017C00375

REQUISITOS TECNICOS, LEGAIS E DE QUALIDADE
VISAO GERAL

Uma grande variedade de regras e regulamentos de seguranca alimentar se aplica a todas as
fases da producdo de bebidas ndo alcodlicas, desde o processamento e fabricacao as
importacdes e distribuicdo. A legislacdo alimentar é monitorada e aplicada nos niveis
estadual e federal. Cada estado e territério tem uma legislacao alimentar prépria.

Em termos de exigéncias legais, as empresas brasileiras que desejam exportar produtos para
consumo na Australia (como alimentos que contém laticinios) devem cumprir rigorosos
requisitos de biosseguranca (como nivel de micro-organismos, analises e agentes
contaminantes) para que seus produtos possam entrar no pais. A importacdo comercial de
alimentos com laticinios exige autorizacdo.

Todos os materiais de producdo e as bebidas nao alcodlicas importados devem cumprir 0s
requisitos de controle de temperatura e inspecdo de seguranca australianos para que
possam ser distribuidos no pais, por questdes de sequranca alimentar.

A rotulagem de bebidas ndo alcodlicas deve estar em conformidade com os regulamentos de
design e medida. Além disso, ndo pode apresentar informacdes falsas e enganosas. E
necessario indicar o pais em que o produto foi fabricado ou engarrafado, bem como se os
ingredientes utilizados sdo locais ou uma combinacdo de componentes nacionais e
importados. O rétulo também deve especificar a quantidade exata de produto e é
obrigatério informar sobre a presenca de alérgenos.

Em relacao aos requisitos técnicos, as bebidas ndo alcodlicas devem ser fabricadas com base
nas boas praticas de manufatura, em conformidade com os padrdes australianos. Os
processos de producdo devem ser totalmente documentados.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas

e
Copyright © 2018 Apex-Brasil * Todos os direitos reservados 56 ApexBrasil


https://www.legislation.gov.au/Details/F2017C00721

REQUISITOS TECNICOS, LEGAIS E DE QUALIDADE
VISAO GERAL

Principais leis e requlamentos

. As empresas que desejam exportar materiais e
produtos a Australia devem cumprir o Biosecurity
Act 2015 e o Imported Food Control Act 1992.

. 0 Biosecurity Act 2015 especifica todos os
requisitos relacionados a biosseguranca que
precisam ser cumpridos pelos exportadores
brasileiros para que seus produtos possam entrar
na Australia.

. A Imported Food Control Act 1992 estabelece
todos os requisitos de controle e inspecao de
seguranca alimentar que precisam ser cumpridos
pelos produtos brasileiros para que eles possam
ser distribuidos na Australia. Todos os alimentos
importados devem cumprir 0s padrdes
alimentares australianos.

. Assim que um produto cumprir os requisitos de
biosseguranca e seguranca alimentar, ele sera
monitorado em relacdo a sua conformidade com
0 Australia New Zealand Food Standards Code. O
codigo é monitorado pela Food Standards
Australia New Zealand (FSANZ).

. O Department of Immigration and Border
Protection recomenda que os importadores
iniciantes ou ocasionais contratem despachantes
aduaneiros para liberar suas mercadorias na
alfandega e facilitar esse processo.

. A duracdo comum do processo na alfandega
envolve a analise da solicitacao em até 28 dias
apo6s recebimento. Depois, os detalhes sao
notificados publicamente ao Commonwealth of
Australia Tariff Concessions Gazette. Apds a data
de publicacao, a alfandega tomara as decisdes
sobre cada solicitacao em até 150 dias.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas
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Principais aspectos dos quais os exportadores
brasileiros devem estar cientes

Testes em busca de organismos especificos,
alérgenos, agentes contaminantes e para
determinar a concentracao de aditivos sao
realizados. O Departamento de Agricultura, Pesca
e Silvicultura aumentara o monitoramento e 0s
testes quando for determinado que um produto
apresenta risco alto ou médio a saude publica.

Os adocantes, corantes e outros aditivos
permitidos sdo especificados no Australia New
Zealand Food Standards Code. O Cédigo também
abrange a rotulagem necessaria. A conformidade
com o cédigo é imposta nos niveis estadual e
federal.

O rétulo deve ser preciso em termos de
conteudo, quantidades e origem dos
ingredientes. A presenca de alérgenos também
deve ser indicada. Alegacdes ou informacoes
enganosas apresentadas aos clientes serdo
informadas e incluidas em processos judiciais.

Em termos de foodservice e vida Gtil nas
prateleiras, é amplamente reconhecido que as
empresas devem cumprir o sistema
internacionalmente reconhecido chamado
Analise de Perigos e Pontos Criticos de Controle
(APPCC), conforme adotado pela Codex
Alimentarius Commission e registrado na
legislacao de muitos paises, inclusive da
Australia.
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REQUISITOS TECNICOS, LEGAIS E DE QUALIDADE
VISAO GERAL

Principais requisitos técnicos e de qualidade Principais aspectos dos quais os exportadores

brasileiros devem estar cientes

Composicao das bebidas ndo alcodlicas
fermentadas: devem conter volume maximo de
1,15% de alcool.

Composicao de bebidas de frutas: devem conter
no minimo 50 ml/L de frutas, salvo no caso das
bebidas de maracuja, que devem conter no
minimo 35 ml/L de maracuja. Também devem
ser preparadas com base em qualquer uma das
origens especificadas na definicdo de bebidas de
frutas, inclusa nos paragrafos 1(a) a (f).

Bebidas nao alcodlicas nao devem ser rotuladas
nem apresentadas para venda de forma (expressa
ou implicita) que sugira que o produto é uma
bebida alcodlica.

Composicao de bebidas eletroliticas e suas bases:
(1) Uma bebida com eletrélitos ou base de bebida
com eletrélitos deve conter no minimo 10
mmol/L de sédio.
(2) Uma bebida com eletrélitos ou base de bebida
com eletrélitos, quando feita de acordo com
instrucdes, deve conter:
(a) no minimo, um total de 50 g/L e, no
maximo, de 100 g/L de dextrose, frutose,
xarope de glicose, maltodextrina e sacarose; e
(b) no maximo, 50 g/L de frutose.

Rétulos de bebidas eletroliticas e suas bases: O
rétulo de uma embalagem de bebida eletrolitica
ou de base deve incluir uma declaracdo que
contenha:
(a) o valor energético médio por 100 ml; o
total de carboidratos presente (incluindo cada
tipo de monossacarideo e dissacarideo e 0s
miligramas e milimdis dos minerais e
eletrélitos adicionados); e
(b) o volume recomendado e a frequéncia de
uso.

Nota: refrigerantes ndo estao inclusos na analise de bebidas ndo alcodlicas
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1. Biosseguranca: produtos fora de conformidade
serdo destruidos pelo importador ou
reexportados para o pais de origem.

2. Rotulagem: caso um produto ndo apresente
em seu rétulo a declaracao obrigatéria sobre a
presenca de alérgenos, sera necessario destrui-lo,
reexporta-lo ou rotula-lo novamente a fim de
incluir tal informacdo. Os ingredientes devem
constar no rétulo e informacdes sobre eles, bem
como a origem do produto, precisarao ser
incluidas a partir de 2018.

3. Aditivos: qualquer desvio do cddigo sera
considerado um possivel risco e os produtos
provavelmente serdo destruidos. Além disso, o
importador do fabricante sera publicamente
notificado.

4. Tecnologia: a alta concorréncia entre o0s
principais players ajuda a simplificar as operacdes
e automatizar processos de producdo a fim de
reduzir os custos.
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ANEXO

DEFINICOES DO SETOR

Termo Defini¢ao

Bebidas ndo alcodlicas

Agua engarrafada

Concentrados

Sucos

Agua de coco

Conjunto das seguintes categorias: bebidas gaseificadas, sucos de
frutas/vegetais, dgua engarrafada, bebidas funcionais,
concentrados, cha pronto para beber, café pronto para beber e
bebidas especiais asiaticas.

Inclui agua com gas, agua mineral e agua purificada/filtrada.
Engloba as seguintes categorias: agua engarrafada sem gas, agua
engarrafada com gas, dgua engarrafada saborizada e agua
engarrafada funcional.

Conjunto de concentrados liquidos e concentrados em pé.

Essa categoria abrange todos os sucos embalados de frutas ou
vegetais sem gas produzidos por processos mecanicos,
reconstituidos ou frescos. Muitas vezes, incluem polpa ou puré de
frutas/vegetais. Sucos ndo embalados nao fazem parte desta
categoria. Somente bebidas sem gas estdo incluidas nesta
categoria. Variedades gaseificadas estdo incluidas nas bebidas
gaseificadas sem cola. Bebidas de leite com sabor de suco e shakes
de frutas que contém principalmente leite ndo fazem parte desta
categoria, mas estao incluidos em "laticinios embalados". No
entanto, se a quantidade de suco for maior, o produto serd
excluido de laticinios embalados e incluido na categoria pertinente
(com base na porcentagem de contetdo de suco) de bebidas ndo
alcodlicas. Esse setor engloba: suco 100%, néctares (25% a 99% de
conteudo de suco), bebidas mistas (até 24% de contetdo de suco)
e bebidas com sabor de suco (sem contetdo de suco).

Bebidas embaladas total ou parcialmente derivadas do liquido
contido nos cocos. Em geral, esses produtos sao mais leves e
podem ser consumidos para hidratacao ou, as vezes, recuperacao
apos exercicios fisicos (ao contrdrio dos produtos de suco, mais
espessos e pesados). Leite de coco e substitutos ldcteos de origem
vegetal ndo fazem parte desta categoria. Alguns cocos sao
combinados com outras frutas em bebidas mistas. Se a dgua de
coco ou outras aguas de origem vegetal forem o principal
ingrediente na combinacdo do suco (70% agua de coco/30% suco
de laranja, por exemplo), o produto sera incluido nesta categoria.
Caso contrario, sera inserido na categoria de néctares ou bebidas
mistas. A agua de coco nao embalada e outras aguas nao
embaladas de origem vegetal ndo fazem parte desta categoria.
Exemplos de marcas: Vita Coco, Innocent Coconut Water.
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ANEXO
DEFINICOES DO SETOR

Definicao

Cha pronto para beber Todos os produtos embalados a base de cha infundido ou extrato
de cha. Podem ser adocados ou ndo, gaseificados ou sem gas e
oferecer grande variedade de sabores. Também podem conter
suco.

Isotonicos Geralmente, a escolha dos isotbnicos depende da quantidade de
fluidos, carboidratos ou ambos. Isotdnicos, hipotonicos e
hipertonicos estdo incluidos nesta categoria. Os isotdnicos sdao
produtos que repdem os fluidos corporais perdidos, os eletrélitos
(sédio, potassio e cloreto) e a glicose em concentracdes
semelhantes as dos fluidos corporais existentes, sem causar
inchaco nem encolhimento das células. Normalmente, eles
contém de 5% a 8% de carboidratos e devem ser consumidos
durante exercicios e/ou exposicao ao calor. Os hipotdnicos sdo
uma solucao menos densa que os fluidos corporais. Essas bebidas
contém menos carboidratos e, portanto, menor osmolaridade
(menos particulas dissolvidas que o sangue). Elas ajudam o corpo a
acelerar a absorcao de agua e devem ser usadas quando for
necessario repor os fluidos urgentemente, como apds os
exercicios. Essas bebidas nao sdo as melhores opcdes para
reposicdao energética. Os hipertonicos sao uma solucdo mais densa
que os fluidos corporais e foram criados para repor e manter os
niveis de energia durante exercicios com duracao minima de uma
hora. Sao absorvidos lentamente e, portanto, nao sao adequados
para a reposicdo de fluidos. As principais marcas em volume de
vendas fora de estabelecimentos comerciais sao Gatorade,
Powerade e Aquarius.

Energéticos Bebidas funcionais criadas para aumentar os niveis de energia.
Muitas vezes, sao levemente gaseificadas e contém altos niveis de
cafeina, bem como muitas vitaminas soltveis em aqua.
Frequentemente, incluem uma selecdo de vitaminas B, como
niacina, acido pantoténico, vitamina B6 e vitamina B12. Os
ingredientes também podem incluir aminodacidos como taurina e
glucoronolactona, bem como produtos herbaceos como guarana e
ginseng. Podem ser gaseificadas ou sem gas. As principais marcas
em volume de vendas fora de estabelecimentos comerciais sao Red
Bull, Monster e Rockstar. Os energéticos a base de glicose, como
Lucozade Energy, fazem parte desta categoria.
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FONTES CONSULTADAS

Fonte Website
ABC News Australia http://www.abc.net.au
Adelaide Now http://www.adelaidenow.com.au
Australian Beverages http://www.australianbeverages.org
Australian Bureau of Statistics http://www.abs.gov.au

Australian Competition & Consumer https://WWW.accc.gov.au

Commission

Australian Food News http://www.ausfoodnews.com.au
Australian Taxation Office https://www.ato.gov.au

Brisbane Times https://www.brisbanetimes.com.au

Commonwealth Scientific and Industrial

MR https://www.csiro.au
Research Organization

Daily Mail http://www.dailymail.co.uk

Department of Industry, Innovation and https://industry.gov.au

Science

Euromonitor International http://www.euromonitor.com
Financial Review Australia http://www.afr.com
News.com.au http://www.news.com.au
The Sydney Morning Herald http://www.smh.com.au
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ANEXO
FONTES CONSULTADAS

Fonte Website
The University of Sydney https://sydney.edu.au
VAT Live https://www.vatlive.com

Entrevistas
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SOBRE A APEX-BRASIL
.

ApexBrasﬂ

AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOCAO
DE EXPORTAGOES E INVESTIMENTOS

BRAZILIAN TRADE AND INVESTMENT
PROMOTION AGENCY

A Agéncia Brasileira de Promocao de Exportacdes e Investimentos (Apex-Brasil) atua para
promover 0s produtos e servicos brasileiros no exterior e atrair investimentos estrangeiros
para setores estratégicos da economia brasileira.

A Agéncia realiza acdes diversificadas de promocdo comercial que visam promover as
exportacdes e valorizar os produtos e servicos brasileiros no exterior, como missoes
prospectivas e comerciais, rodadas de negdcios, apoio a participacao de empresas
brasileiras em grandes feiras internacionais, visitas de compradores estrangeiros e
formadores de opinidao para conhecer a estrutura produtiva brasileira entre outras
plataformas de negécios que também tém por objetivo fortalecer a marca Brasil.

A Agéncia também atua de forma coordenada com atores publicos e privados para atracao
de investimentos estrangeiros diretos (IED) para o Brasil com foco em setores estratégicos
para o desenvolvimento da competitividade das empresas brasileiras e do pais.

www.apexbrasil.com.br



SOBRE A EUROMONITOR

" Euromonitor

Consulting

A Euromonitor International é uma das principais empresas de inteligéncia de negdcios e
analise estratégica sobre 0 mercado de bens de consumo e servicos no mundo. A empresa
conta mais de 40 anos de experiéncia no levantamento de dados e publicacdo de relatérios
detalhados sobre o mercado em ambito internacional.

Além dos servicos especializados de consultoria, a Euromonitor pesquisa sistematicamente
e anualmente 29 industrias de consumo massivo e servicos, 80 setores industriais em 100
paises e setores de recursos naturais em 210 paises.

A companhia tem sede em Londres, com escritorios regionais em Chicago, Sao Paulo,
Cingapura, Xangai, Vilnius, Santiago, Dubai, Cidade do Cabo, Tdéquio, Sydney e Bangalore, e
possui uma rede de mais de 800 analistas em todo o mundo. Acompanhe nossas analises
mais recentes em blog.euromonitor.com.

Wwww.euromonitor.com


file:///C:/Users/djapiassu/Documents/-- PayPal/-- 5 anos de PayPal Brasil/blog.euromonitor.com

Wl
ApexBrasil

AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOCAO O
DE EXPORTACOES E INVESTIMENTOS

MINISTERIO DAS
RELACOES EXTERIORES

o

)

G OV ERNO FEDEWMRWNL

Setor Bancdrio Norte, Quadra 02, Lote 11,
CEP 70.040-020 - Brasflia - DF
Tel.: 55 (61) 3426-0202
Fax: 55 (61) 3426-0263
apexbrasil@apexbrasil.com.br
www.apexbrasil.com.br



