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SUMARIO EXECUTIVO

O Japdo representa a terceira maior economia no mundo somente atras da China e dos Estados
Unidos. Com uma populacdo de 127 milhdes de pessoas com alto poder aquisitivo — o pais
possui a sequnda maior renda bruta per capita da Asia - os japoneses possuem elevado potencial
para consumo. A sociedade se caracteriza por uma alta expectativa de vida e baixa taxa de
natalidade, resultando no envelhecimento da populacdo. Assim, os japoneses com mais de 60
anos sao muito representativos no consumo. Por outro lado, a faixa etaria com maior renda

média é aquela entre 40 e 49 anos.

0 consumidor de moda japonés é muito bem informado e compra tanto produtos baratos como
produtos caros. O preco que ele estd disposto a pagar dependerd de sua empatia pela peca
e de sua percepcdo em relacdo a sua qualidade. O consumidor paga um preco mais alto por
uma peca que ele considera especial e que o agrade muito. Por outro lado, ele paga precos
mais baixos por pecas funcionais, das quais se espera que sejam Uteis ou de facil acesso. Em
termos praticos, o mesmo consumidor frequenta varios tipos de lojas e combina os itens caros

e baratos em seu dia a dia.

A maior parte dos produtos de vestuario e calcados consumidos é importada da China. Grande
parte da producao japonesa de vestuario e calcados foi deslocada para esse pais na década de
90, devido a seu baixo custo de mao-de-obra. Com o aumento do salario naquele pais, muitas
empresas japonesas estao transferindo suas fabricas para outros paises asiaticos, como Vietna,
Bangladesh, Mianmar e Camboja. Marcas de europeias e americanas também exportam para o
Japdo a partir da China e de outros paises asiaticos. Produtos exportados diretamente de paises
europeus e dos EUA em geral possuem alto valor agregado e design diferenciado. Entre eles,

destacam-se como fornecedores a Itdlia, em vestuario e calcados, e a Espanha, em calcados.

A massiva presenca de marcas internacionais é uma das principais caracteristicas do mercado,
ja que o pais possui poucas barreiras para importacoes de produtos de moda, tanto tarifarias
como técnicas. O interesse natural por outras culturas e marcas internacionais também facilita
quem deseja entrar no mercado de calcados. A grande excecao sao calcados de couro, cuja

importacdo no Japdo é sujeita a cotas.

0 Japdo é o quarto maior mercado de vestuario do mundo, atras somente de China, Estados
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Unidos e Alemanha, com vendas que somaram USS 70,9 bilhdes em 2014. As importacoes (em
valores CIF) somaram USS 29,7 bilhdes no mesmo ano, e cresceram 40,6% em relacao a 2009. 0
mercado, no mesmo periodo, cresceu apenas 2%. Biquinis e maids foram os produtos de maior

destaque nas exportacoes brasileiras.

Ja as vendas de calcados foram de USS 16,7 bilhdes em 2013, colocando o pais como oitavo
maior mercado do mundo. Em termos de volume, o principal tipo de calcado exportado pelo
Brasil ao Japao sao calcados de borracha. Porém, as exportacdes de calcados de couro sdo as
mais relevantes em valor, com USS$ 6,1 milhdes. Ha preferéncia por design que diferencie o
produto de marcas locais e que seja reconhecido como um produto importado.

Para joias, o Japao é o terceiro maior mercado mundo. As vendas de joias em 2014 alcancaram
USS 8,6 bilhdes em 2014, com mais de 15,4 milhdes de pecas comercializadas. O volume de
vendas de bijuterias é muito préoximo, em 15,7 milhdes de unidades, mas o valor é menor,
estimado em USS$ 700 milhoes. As mulheres japonesas preferem pecas pequenas e discretas ja

que costumam usar joias no dia a dia, e ndo apenas em ocasides especiais.

0 varejo se caracteriza pela presenca de lojas de departamento no mercado de luxo; grandes
cadeias e lojas multimarcas especializadas em vestuario e calcados nos segmentos de padrao
médio e médio-alto; e supermercados no segmento mais baixo. As vendas de moda via
internet cresceram muito em anos recentes, principalmente entre os mais jovens. As lojas de
departamento normalmente trabalham com consignacao, ou seja, o varejista ndo compra
as pecas, apenas aufere uma margem sobre as pecas que sao efetivamente vendidas. Assim,

negociam com os distribuidores o espaco em sua unidade, e este assume o risco pelas vendas.

O mercado japonés é interessante para produtos brasileiros. Apesar de ser maduro e
competitivo, ha diversos nichos a serem explorados. Muitas empresas estrangeiras consideram
0 mercado ndo sé pelo alto nivel de consumo, mas também por ser uma referéncia em moda
para os paises asiaticos. Mas para se estabelecer no mercado, empresas brasileiras precisam
achar um equilibrio na relacdo qualidade, design e preco. Em um mercado com presenca de
marcas internacionais é necessario diferenciar os produtos, porém a precos que condizem com

a qualidade ofertada.
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ASPECTOS GERAIS

O Japao é um é um arquipélago de 6.852 ilhas, mas apenas as quatro maiores, Honshu,

Hokkaido, Kyushu e Shikoku, ja representam 97% da area terrestre total, de 377.873 km?2. A maior

parte das ilhas &€ montanhosa, com muitos vulcdes como, por exemplo, os Alpes japoneses e

0 Monte Fuji. O pais possui 127 milhdes de habitantes. As principais cidades japonesas estao

concentradas na costa de Honshu.

0 20 4wm e

do (1Y

o 200 800 o ;.1'3"
| S
Exaugt by P
o a1
] - el Gy ALEESIA
b= Thd]  rhied by JAPAN
e 40—
f iﬂ \
5
= K. o7 NOARTH
_ A = PACIFIC
T OCEAN
N - B i 2
o 35 RS ol 2T t ]
China £
Laa - Philpping BERN o
SENARLE o Sea sancs &
SO0 = f ?\,ﬂ.
R - P
3 3 » paTo VER Chid
L1 “1 RFOTO 15eANDY
R"I"J' lg:r] Hlnn

Figura1
Mapa do Japao

Fonte: CIA - The World
Factbook

O Japao é a terceira maior economia do mundo, atras apenas de Estados Unidos e China.

A renda per capita japonesa é alta, assim como seu indice de desenvolvimento humano,

situando-se na 172 posicdo mundial, a frente de paises como Franca, Austria, Bélgica

e Luxemburgo. No entanto, a economia do pais tem sofrido periodos de estagnacdo

econdmica, deflacdo e baixa demanda doméstica. Como pode ser notado na Tabela 1, o PIB

em 2014 decresceu 0,06%. A previsdo para 2015, no entanto, é de crescimento, de 1,04%.
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1. Economia Ranking
Crescimento do PIB (%)*

PIB (USS bilhdes)*

PIB per capita® (USS)

Taxa de Inflacdo (%)* | |

2. Populacao

IDH (Indice de Desenvolvimento Humano) * ‘ 0,89 ‘ 17

Populacao (milhdes de habitantes) ® | 1273

8

Populacdo economicamente ativa (milhdes) # 65,7 |
Taxa de desemprego (%) * |

3. Comércio ‘

Exportacoes (bilhdes) ; ‘
|

Importacoes (bilhoes) | 822,3

Tabela 1
Indicadores selecionados do Japao

Em 2012, logo depois de tomar posse, o primeiro ministro Shinzo Abe lancou um plano
econdmico que ficou conhecido como “Abenomics”. O plano tem por objetivo de aumentar o
crescimento do PIB e elevar a inflacdo, via estimulos de curto prazo, flexibilizacao da politica
monetaria, incremento das parcerias comerciais do pais e reformas para impulsionar o
mercado de trabalho. O plano inclui um pacote de estimulo de USS 210 bilhoes, dos quais
USS 116 bilhoes destinados a projetos de infraestrutura, além de corte na taxa de impostos
para empresas, diversificacdo da forca de trabalho e flexibilizacdo em regulamentos de varios

setores da economia, que abrangem desde regras trabalhistas até agricultura e saude.

O Japao também enfrenta desafios como a recuperacdo dos danos causados pelo terremoto
seqguido de tsunami em 2011 e alta divida publica - a mais alta as economias avancadas,
correspondendo a 243% do PIB. Uma das medidas tomadas nesse sentido foi o aumento do
imposto sobre consumo. O imposto foi elevado de 5% para 8% em abril de 2014, e deveria sofrer
um novo reajuste, para 10%, em outubro 2015, o qual foi adiado para 2017. Os principais gastos
do governo foram com previdéncia e bem-estar (45,6%), e com saude (18,1%).
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Outra questdo muito importante enfrentada pelo pais é que, com o0 aumento da expectativa de
vida e a queda da taxa de natalidade ao longo dos tltimos anos, a sociedade esta envelhecendo.
A populacdo economicamente ativa é de 65,7 milhdes de pessoas, mas a previsdo é que esse

numero diminua. A taxa de desemprego foi de 4% em 2014 e a previsao é de 3,7% para 2015.

No que tange o comércio internacional, o Japdo ocupa a quarta posicao nas exportacoes e
importacdes mundiais em 2013. A recessao mundial afetou as exportacoes do pais, que foram
de USS 715 bilhdes no ano, 10,4% a menos em relacdo ao ano anterior. Essa diferenca fez com
que o déficit aumentasse para USS 69,3 milhoes.

0 Japao é conhecido pela producdo de produtos de alta tecnologia e produtos intensivos em
capital. O pais exporta principalmente produtos do complexo maquinas e equipamentos, que
representaram 58,70% do total exportado em 2013. Desse total, 20% corresponde a automaoveis
e autopecas. Outros itens exportados foram “instrumentos, aparelhos de dtica, precisdo, partes
e pecas” (5,61%) e “produtos quimicos organicos” (3,71%). Os destinos das exportacdes foram
principalmente paises asiaticos (54,41%), sequidos por paises da América do Norte (21,39%) e
Europa (9,83%).

O pais é dependente da importacdo de recursos naturais. O Japao é o principal importador
mundial de carvao e gas natural liquefeito, e o segundo maior importador de petréleo.
Petréleo e derivados de petréleo, inclusive, é o grupo de produtos mais importado pelo Japao,
concentrando 33,80% do total em 2013. Outros produtos importados foram “aparelhos
transmissores e receptores” (4,48%); “confeccdes” (4,34%); “instrumentos, aparelhos de
Otica, precisdo, partes, pecas” (2,95%); “computadores e acessorios” (2,52%) e “produtos
farmacéuticos” (2,50%). Os principais fornecedores foram a Asia (44,35%), sequido do Oriente
Médio (19,28%) e América do Norte (10,59%).

Como forma de incrementar o comércio, o Japao, em 2013, fechou o acordo de comércio do
Trans Pacific Partnership (TPP) dos quais participam os Estados Unidos e outros 11 paises da
Asia e das Américas. Esse é um dos pontos de destaque do plano econdmico e visa aumentar o
comércio e os investimentos entre os paises parceiros, promover o desenvolvimento e inovacao

e estimular a criacdo e a retencao de empregos.

O cenario para os proximos anos € de reformas e crescimento modesto. O PIB real continuara
crescendo gradualmente, chegando a ¥S 554,4 trilhdes em 2019, como pode ser observado no

Grafico 1, correspondendo a aproximadamente USS 4,75 trilhdes. Em termos de crescimento,
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a previsao é de 0,819% e 0,826 % para 2015 e 2016, respectivamente. A partir de 2017, o
crescimento sobe para 0,91% e chega a 1% em 2019. Para estimular o desenvolvimento
da economia, o Governo esta trabalhando para aumentar a oferta de mdo-de-obra e prevé

desregulamentacao dos setores da agricultura e de servicos.

—— PIB (preco constante) Crescimento do PIB Grafico 1
PIB (trilhdes de ¥S) vs.
560 1,5 1,5 1.6 Crescimento do PIB (%)
550 1,4
Fonte: FMI
540 1,2
0,9
530 1
520 0,8
510 0,6
500 0,4
490 0,2
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Em relacao a forca de trabalho, falta mao-de-obra em varios setores da indUstria e a populacao
economicamente ativa estd diminuindo. De acordo com o Grafico 2, em 2013, 65,7 milhdes
faziam parte da forca de trabalho, e a previsdo é de que esse nimero chegue a 63,2 milhdes em
2019, o que representa um decréscimo de 3,8%. Ainda sequndo dados da OCDE, a populacdo
economicamente ativa deve diminuir 40% até 2050. Além disso, a aposentadoria obrigatoria
na idade de 60 anos é considerada prematura, ja que os japoneses possuem uma das maiores
expectativas de vida do mundo. Para suprir essa demanda, o Governo estd incentivando
mulheres a entrarem no mercado de trabalho e pretende estimular a chegada de trabalhadores

estrangeiros.
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Populacdao Economicamente Ativa

Taxa de desemprego

66.000 43 4,4
66.000 65.766 65.822 65.726 4,3
65.500 4.2
65.000 41
64.500 4.0

3,9
64.000

3,8
63.500

3,7
63.000 T
62.500 35
62.000 3,6
61.500 35

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

A taxa de desemprego japonesa se encontra abaixo de outros paises desenvolvidos, como 0s
Estados Unidos, a Alemanha e a Franca, e a previsdo é que continue a diminuir nos proximos
anos devido as reformas
econdmicas, e  também

a queda da populacdo

2,66 2,59
2,04 2,02 2,02
. . , 1,79
economicamente ativa. Ja
em relacdo a inflacdo, as
politicas monetarias e fiscais
da “Abenomics” ja demostram 0,36
resultados, como pode ser .

Lo 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
observado no Grafico 3. De g3

acordo com o FMI, a estimativa
de inflacdo para 2014 pode chegar a 2,66%, superando o periodo de deflacao dos Ultimos 15

anos. A taxa de inflacdo deve se manter por volta de 2% para 0s proximos anos.

No quetange o comércio, o pais é deficitario apesar de adotar um modelo de crescimento voltado
para as exportacoes. As exportacdes foram afetadas pela recessao mundial, principalmente
pela fraca demanda dos Estados Unidos e da China que representaram em 2013 18,8% e 18,1%
das exportacoes, respectivamente. A previsao é de que as exportacdes continuem a crescer com
a desvalorizacao do lene devido as politicas monetarias. As exportacdes devem ultrapassar as

importacdes por volta de 2017, quando seu comércio passara a ser superavitario.

Grafico 2

Populacao
Economicamente Ativa
(milhares) vs. Taxa de
Desemprego (%)

Fonte: FMI

Grafico 3
Previsdo da Taxa de
Inflacdo

Fonte: FMI
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DEMOGRAFIA E RENDA

O Japao possui a décima primeira maior populacdao do mundo, com cerca de 127 milhoes
de habitantes. A populacdo urbana representa 93% total, de acordo com estimativas do
Euromonitor International. A Regido Metropolitana de Téquio é a maior drea metropolitana
do mundo, com quase 37 milhdes de habitantes. Existem 11 cidades com mais de 1 milhdao de

habitantes no Japao.

A maioria da populacao é japonesa, representando 98,5% da populacdo. Entre estrangeiros,
destaca-se a presenca de coreanos, que sao 0,5% da populacdo, e chineses, 0,4%; as demais
nacionalidades representam 0,6% do total. Na década de 1990, cerca de 230.000 brasileiros
descendentes de japoneses migraram para Japao em busca de trabalho na industria, nimero
que aumentou para 310 mil até 2008. No entanto, muitos retornaram ao Brasil a partir daquele
ano devido a recessao mundial. Em 2014, a populacao de brasileiros no Japao era estimada em
180 mil*.

0O Japdo é o pafs asiatico com maior gasto do consumidor per capita na Asia. Em 2014, 0 gasto foi
de USS 21.3145. Percebe-se que no Gréfico 5 que Japdo e Cingapura possuem gasto mais altos,
seguidos por um por Coreia do Sul e Taiwan. Paises como China, Indonésia e India possuem

gasto do consumidor bem abaixo do Japao, cenario que deve ser mantido até 2030.

" Estimativas populacionais das comunidades brasileiras no Mundo, Ministério das Relacdes Exteriores.

Grafico 4

Previsdo das
Exportacoes e
Importacdes Japonesas
até 2019

Fonte: The Economist
Inteligence Unit
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Grafico 5
Gasto do Consumidor
per Capita dos Principais

javao | Paises na Asia 2014 ¢
2030 (US$)
cingapura |
coreia do sul - || —— A
Elaboracdo GICC Apex-
. Brasil
‘ot W 2014
matésia | —
W 2030
china | —
Indonésia h
[ndia h

o

5.000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000 35.000 40.000

Em 2030, a previsao é que o gasto do consumidor do Japao seja ultrapassado pelo de Cingapura.
0 gasto do consumidor per capita do Japao tende a crescer menos em comparacdo com o de
Cingapura, porém vai permanecer acima da Coreia do Sul e de Taiwan. A previsdo é que a India

e a Indonésia apresentem maior crescimento, 37% e 34% respectivamente.

Grafico 6
Porcentagem do Gasto
de Consumidor nas
regides do Japao 2014

Em relacdao as regides, Kanto
¢ a que possui maior poder de

compra, concentrando  mais

Chugoku m
de um terco de todo gasto do Hokkaido m
Fonte: Euromonitor.

. . Kyushu m
consumidor do pais, cerca de

Okinawa m

USS 1 trilhdo em 2013. Kanto Shikoku m

. . Tohoku m

abrange a Regido Metropolitana  yanto m

Kansai

de Toéquio e concentra grande by

numero de empresas e escritorios

do governo com saldrios acima

da média em relacdao a outras
regides. O gasto do consumidor
per capita também é o mais alto do pais, cerca de USS 57.653 em 2013, oferecendo diversas
oportunidades para empresas relacionadas a produtos de consumo. A previsdo para 2020 é

que essa regidao mantenha a posicao de maior mercado, com gastos do consumidor de USS 1,2
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trilhdo. Outra regiao importante é a de Chubu, conhecida como hub industrial do Japao, que
possui 0 segundo maior gasto do consumidor por lar, cerca de USS 56.038. Kansai também
possui gastos do consumidor proximos aos de Chubu (USS 55.452), e inclui cidades importantes
como Kyoto, Osaka, Nara e Kobe.ndustria. Nesse mesmo ano, o pais tinha cerca de 400 mil

empresas no setor de fabricacao de alimentos, ao todo.

Por outro lado, Okinawa possui 0 menor gasto do consumidor por lar no Japao, USS 42.192
délares em 2013. A regido é pouco povoada e sua economia depende do turismo e das bases
militares dos EUA. Devido a falta de infraestrutura e terra livre para a producao industrial, o
investimento tem sido baixo, afetando o desenvolvimento econdmico da regido. A previsao para
2020 é que o gasto do consumidor diminua em torno de 2% em todas regides. Kanto continuara

a seraregido com maior gasto e apresentando as melhores oportunidades de negdcio.

No que concerne a distribuicdo de renda no Japao, o Grafico 7 mostra a participacdo dos lares
por faixa de renda anual. O Japdo possui uma distribuicdo de renda equilibrada em relacdo a
outros paises. Nota-se que, em 2013, cerca de 12,13 % dos lares japoneses ganhavam acima de
USS 65 mil anuais e somente 15,19% dos lares recebiam até USS 15 mil anuais. Cerca de 72%

dos lares ganhavam entre USS 15 mil e USS 65 mil.

0,74% 1,21%

USS acima de 150.00
USS 65.000 a 150.000
USS$ 45.500 a 65.000

USS$ 15.000 a 45.000

USS 2.500 a 15.000

15,19%
7,84%

2013 2030

Grafico 7

Distribuicdo de renda
dos lares japoneses em
2013 e 2030 (previsdo)

Fonte: Euromonitor
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Percebe-se que, entre 2013 e 2030, havera alteracdo na composicdo percentual das faixas de
renda por lares no pais. A previsao é que o nimero de lares com renda acima de USS 65.000
aumente para 27,08% e que aqueles com renda entre USS 15.000 a USS 65.000 diminua para
64,82%. Além disso, o Grafico 7 demonstra que o nimero de lares com renda até USS 15.000
diminui pela metade, de 15,19% para 7,84%.

0 Grafico 8 mostra os rendimentos dos japoneses por faixa etdria. Nota-se que as faixas etarias
entre 30 a 59 anos ganham entre USS 42.970 e USS 46.374. Afaixa etaria de 40 a 44 anos € a
que possui maior renda. Ja a faixa etdria de 45 a 49 anos é a que apresenta o sequndo maior
rendimento, USS 46.354, muito proximo da faixa anterior. Nessas duas faixas encontram-se
funcionarios no topo de suas carreiras e empresarios. A previsao para 2030 € que a faixa etaria
com maior renda serd a de 45 a 49 anos. Ja a faixa com menor renda é a de 15 a 19 anos,
formada em sua maioria por estudantes. |a os aposentados, com mais de 65 anos, possuem a

segunda menor renda bruta, USS$ 33.566.

65 + ANOS 33.566
60-64 ANOS 39.813

55-59 ANOS 42.970

5054 ANOS

4549 ANOS
1044 ANOS
3539 ANOS

3034 ANOS
2529 ANOS
2024 ANOS

1519 ANOS

Em relacdo a gastos em consumo por lar, sequndo a idade do chefe de familia, nota-se no
Grafico 9 que lares com chefes de familia acima de 60 anos concentram 40% dos gastos. Por
outro lado, lares com esse perfil representam 45% do nimero total de lares no Japdo. O grande
numero de lares com chefes de familia acima de 60 anos, e sua representatividade para a
renda, estdo ligados ao envelhecimento da populacdo, tendéncia que segue se aprofundando,
uma vez que o Japao é o pais com maior expectativa de vida do mundo (84 anos), e apresenta
um dos menores indices de natalidade (1,4 criancas para cada mulher), bem abaixo de outros
paises da OCDE. Outros 46% dos lares tem chefes de familia com idades entre 30 e 59 anos. Em

média, os lares japoneses possuem 2,4 ocupantes.

Grafico 8

Renda Bruta Média per

capita no Japao por faixa

etdria em 2013

Fonte: Euromonitor
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Abaixo de 20 anos | 11.729
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Grafico 9

Total de gastos em
consumo por faixa etdria
do chefe de familia -
2013 (USS milhoes)

Fonte: Euromonitor

Aexpectativa de vida para homens é de 80anos, e para as mulheres é de 85 anos. A percentagem

de pessoas acima de 65 anos em 2013 foi de 25,11%. Nota-se no Grafico 10, que a previsao é

que a populacdo de 15 a 64 anos diminua, enquanto que a populacdo com mais de 65 anos

continue crescendo. A previsdo é que a populacdo acima de 65 anos represente 31,6% da

populacdo em 2030. Téquio, Nagoya e Osaka passardo a ter 17 milhdes de pessoas acima de 65

anos em 2018.
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Gréfico 10

Populacdo de 15a 65
anos e Acima de 65
anos entre 2013 e 2030
(previsao)

Fonte: Euromonitor.
Elaboracdo GICC Apex-
Brasil
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A populacdo como um todo deve diminuir para 117 milhdes em 2030, 10 milhdes a menos
que em 2014, uma queda de 7,9% no periodo. Por outro lado, uma expansao da faixa etaria
de terceira idade de 11,8% representa oportunidades de produtos e servicos para essa fatia da

populacdo.

De acordo com dados da OCDE, mulheres representam apenas 16% da forca de trabalho
japonesa. Mulheres ocupam a maioria dos empregos de meio periodo, 68,23%, e recebem
saldrios mais baixos. De acordo com Grafico 11, do Euromonitor Internacional, a média de
rendimento per capita dos homens em 2013 foi de USS 29.433, enquanto a média do salario
das mulheres foi de apenas USS 20.388, ou seja, 44% a menos que 0os homens. A previsao,
conforme mostra o Grafico 11, é que a diferenca entre os rendimentos diminua em 2018 para

42,65%, e em 2030 figue em 43,36%, ndo alterando muito o resultado.

46.153
38.219
32.455
29.433
22.752
20.388
2013 2018 2024 2030

M Mulheres B Homens

0 altissimo nivel de exigéncia das empresas japonesas junto a seus empregados, inclusive
em termos de disponibilidade, dificulta muito a conciliacao entre demandas profissionais
e familiares para as mulheres japonesas. Assim, mais de 60% das mulheres que trabalham

deixam seus empregos quando tem o primeiro filho. Outras assumem funcdes de meio periodo.

As mulheres que se formam na universidade entram no mercado em carreiras rotineiras
conhecidas como “ippanashoku”, sendo que poucas aderem ao “sougoumshoku”, cargos de
alta geréncia. Esse modelo demonstra a disparidade no género e representa um custo para

a sociedade, ja que 63% das novas trabalhadoras de 25 a 34 anos em 2011 tinham nivel

Grafico 11

Rendimento Médio de
Homens e Mulheres
2013-2030* (previsao)

Fonte: Euromonitor
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universitario, comparado a somente 55% dos homens.

A falta de vagas em creches também é um importante empecilho para a permanéncia de
mulheres em seus empregos. De acordo com dados estatisticos da cidade de Téquio, em 2013,
haviam 22.000 pedidos para vagas em creche. Recentemente, investimentos no aumento do
numero de vagas em creches estdo mudando esse cenario. Dados de uma pesquisa sobre o
mercado de trabalho feita pelo Governo japonés mostra que o nimero de maes no trabalho
com filhos menores de trés anos aumentou de 33,3% para 42,1% entre 2007 e 2012.
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