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SUMARIO EXECUTIVO

A China é hoje um grande mercado consumidor de produtos agropecuarios e alimenticios,

e as perspectivas para importacdes sao promissoras, tanto para determinadas commodities
como para produtos processados. Por isso, o presente estudo dedica-se especificamente a esse
setor.

Em primeiro lugar, apresentamos um panorama da producdo, consumo e comércio da China
em alimentos, bebidas e agronegdcio. Apesar de ser um grande produtor agropecuario, a
China conta com quase um quinto da populacao mundial, e possui limitacoes de recursos
(principalmente terras ardveis e agua) que restringem as perspectivas de crescimento de sua
producdo. Ao mesmo tempo, é cada vez maior a demanda por produtos de alta qualidade e
confiabilidade, pelos quais consumidores de renda média e alta se dispdem a pagar um preco

mais elevado.

Os principais motores para a demanda chinesa por alimentos e bebidas sdo 0 aumento da
renda per capita da populacdo e o processo de urbanizacao do pais. Esses dois elementos tém
contribuido para a transformacdo da dieta chinesa, com o aumento do consumo de proteinas
animais. Isso eleva diretamente a demanda por carnes e também por graos para a fabricacdo
de racdes para animais. O governo tem por meta manter sua autossuficiéncia

(exceto em soja) em 95% da demanda, mas torna-se cada vez mais dificil cumpri-la uma

vez que a demanda cresce mais rapidamente que a producdo doméstica desses produtos.

0 aumento da renda também contribui para o crescimento da classe média chinesa, um
grupo critico para o consumo de alimentos importados de maior valor agregado. Outros
fatores estimulam expansdo desse mercado. O varejo de alimentos passa por um processo
de modernizacdo, com maior relevancia de hipermercados e supermercados. Isso favorece

a oferta de produtos importados, especialmente com a tendéncia de crescimento de
supermercados de alto padrao, focados em consumidores de renda média e alta. Algumas
das principais redes atuando no pais sdo apresentadas no estudo. Ademais, os varios
incidentes de seguranca alimentar que o pais vivenciou nos Ultimos anos contribuiram para
gerar desconfianca da populacdo em relacdo aos produtos locais, e leva-la a buscar produtos

importados como opcdes mais sequras.
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Com uma enorme populacdo e também o terceiro maior territério do mundo, ndo é
recomendavel tratar a China como um Unico mercado. Com isso, o presente estudo busca
apresentar um breve perfil das diversas regides chinesas e de suas principais cidades.
Também se discute as principais caracteristicas da distribuicdo e da formacado de precos de
alimentos importados no pais, e os desafios que podem representar. Outro aspecto abordado
neste documento sdo as principais normas incidentes sobre produtos agricolas e alimentos
embalados importados. Discute-se a parte as exigéncias para produtos organicos importados,

bem como a configuracdo e as perspectivas desse mercado.

Atualmente, trés quartos das exportacdes brasileiras de alimentos, bebidas e agronegdcio

para a China sdao concentradas em soja. Aclcar, 6leo de soja, carne de frango e fumo somam
outros 22% das vendas brasileiras do setor. No entanto, vislumbram-se outras oportunidades
para os exportadores brasileiros. O milho deve constituir um novo item relevante da pauta de
exportacdes brasileiras, uma vez que foi assinado protocolo fitossanitario entre os dois paises. As
exportacdes brasileiras de carne suina e bovina (esta atualmente embargada no mercado chinés)
também apresentam potencial de crescimento. Em muitos setores abrem-se oportunidades para

nichos de mercado, como mel e prépolis, vinho, cerveja, sucos de frutas e café.
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Grafico 48

Producao e Consumo
de Vinho na China (mil
toneladas)

Fonte:
UN Industrial

Commodities Database,

UN Comtrade

VINHOS

A China ja é um dos maiores mercados para vinho do mundo, com um consumo total de

2,1 bilhdes de litros em 2012. Mesmo assim, o pais ainda possui um grande potencial de
crescimento, pois 0 consumo per capita ainda é baixo — apenas 1,6 litro. Entre 2007 e 2012,
estima-se que as vendas de vinhos tenham aumentado, em média, 21,3% ao ano*. O rapido
crescimento aliado a uma base de consumo ainda pequena em relacdo ao tamanho da
populacdo, mas ja significativa em comparacao a outros mercados, torna a China um dos
mercados mais atraentes para vinho. A maior parte do vinho consumido na China é produzido

localmente, conforme se observa no Grafico 48, apresentado a sequir.
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O pais ja é o quinto maior produtor mundial, atras de Franca, Italia, Espanha e Estados
Unidos. Entre os principais fabricantes locais de vinhos, destacam-se Yantai Changyu Pioneer
Wine Co Ltd., a gigante estatal de alimentos COFCO (dona da marca Great Wall), e Dynasty.
Juntas, as trés companhias possuem 16% do mercado. As importacdes alcancaram 391

milhoes de toneladas (ou 394 milhdes de litros), o que correspondeu a 19% do mercado.

1 Estimado a partir de dados do Euromonitor International.
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0 aumento da renda per capita, a adocdo cada vez maior de habitos ocidentais, a associacdo
do consumo de vinho a um simbolo de status, e a divulgacdo de beneficios do seu consumo

a salde, sdo os principais fatores que impulsionaram as vendas de vinho no mercado chinés.
0 consumo deve crescer, em média, 12,3% ao ano até 2017, quando o Euromonitor prevé que

alcancara 4,2 bilhdes de litros, o dobro do volume de 2012.

Deve-se destacar que o consumo de vinho é recente na China, ja que esta bebida ndo faz parte
da sua cultura. As pessoas ndo sabem como e em que ocasides consumir, como saborear e
especialmente como avaliar os vinhos. Nesse sentido, o consumidor chinés ainda é um pouco
“ingénuo”. Isso favorece vinhos importados, que sdo quase automaticamente percebidos
como melhores que os locais. Os chineses também associam elementos como embalagens
sofisticadas ou safras mais antigas a vinhos melhores e, portanto, mais caros. Jovens e
pessoas de meia-idade formam a maior parte do mercado. O vinho normalmente é consumido
em refeicdes fora de casa e encontros sociais. Também é comum a compra de vinhos como

presente.

Com a rapida expansao da demanda, a inexperiéncia do consumidor médio chinés em
relacdo a vinhos, e as altas margens de lucros alcancadas nesse mercado (especialmente

no segmento premium), a falsificacdo de vinhos se proliferou. As diferencas entre vinhos
auténticos e copias de determinada marca sao imperceptiveis para a maior parte dos
consumidores. Os falsificadores em geral compram garrafas de vinhos de média qualidade e

os re-embalam em garrafas de vinhos premium, com rétulos copiados.

Vinhos tintos representava 75,8% das vendas totais de vinhos em 2012, contra 21,4% de
vinhos brancos. Vinho rosé responde por outros 2,7% do mercado, e espumantes, com 2,5
milhdes de litros, participam em apenas 0,1% das vendas totais. Segundo o Euromonitor,
a perspectiva é que vinhos tintos sigam dominando o mercado chinés. A seu favor, a cor

vermelha é considerada auspiciosa na cultura chinesa, relacionada a felicidade e celebracao.

Avariedade de vinhos tinto mais consumida é a Cabernet Sauvignon, simplesmente porque
a maior parte das uvas plantadas na China é desse tipo. Pela mesma razao, Chardonnay é a
variedade mais consumida entre vinhos brancos. Mas o consumo de vinhos Merlot, entre
vinhos tintos, e Riesling, entre os brancos, vem crescendo, conquistando a preferéncia de

consumidores com um sabor menos acido.
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Atualmente, a maior parte das pessoas consome vinho fora de casa, em restaurantes, bares
e hotéis. Os canais de foodservice concentram 55% das vendas de vinhos. Isso ocorre, por
um lado, porque a maior parte dos gastos dos chineses com entretenimento e lazer se dd em
alimentacdo fora de casa. Os chineses costumam consumir bebidas alcdolicas em casa, mas
sao principalmente bebidas tipicas da China, como o Baijiu, bebida destilada de arroz cujo
teor alcéolico varia entre 40% e 60%, e 0 Huangjiu, ou “vinho amarelo”, feito de graos como
arroz e trigo. Por outro lado, o habito chinés de presentear com bebidas alcodlicas eleva as

vendas de vinho em canais de varejo.

O consumidor é sensivel a precos e, com isso, a maior parte do mercado é dominado por
vinhos nacionais, mais baratos que os importados. Ao mesmo tempo, a demanda por vinhos
premium vém crescendo, favorecendo as importacdes. O Grafico 49 abaixo mostra as vendas
de vinho no varejo por faixa de preco. As faixas estao definidas em renminbi (RMB), que é
cotado por cerca de USS 0,16. Assim, RMB 20 é aproximadamente USS 3,2; RMB 30 equivale
a USS 4,8; RMB 50 é aproximadamente USS 8, RMB 60 sdo cerca de US$ 9,6 e RMB 90 é

aproximadamente igual a USS 14,4.
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Grafico 49

Vendas de vinho no
varejo por faixa

de preco em 2012
(participacao %)

Fonte:
Euromonitor
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Ressalta-se que ha diferencas de precificacdo entre vinhos nacionais e importados, e entre
vinhos vendidos no varejo e no foodservice. No varejo, a maior parte dos vinhos nacionais é
vendido em uma faixa de precos entre RMB 10 e RMB 55, enquanto vinhos importados de
média qualidade sao vendidos na faixa entre RMB 40 e RMB 100. Em canais de foodservice, os
precos podem ser bem maiores. Muitas marcas vendidas em estabelecimentos de foodservice
nao sdo ofertadas em canais de varejo. Assim, o consumidor final ndo tem nocdo do real custo
daqguela marca, mas paga altos valores por causa de sua procedéncia.

Pela metodologia usada pela Apex-Brasil, vinho ndo aparece entre as principais oportunidades
de exportacdo para a China. Entretanto, pelo dinamismo e potencial do mercado chinés, o
setor brasileiro vém demonstrando interesse nesse mercado, e ja exporta para o pais. Assim,

buscou-se tratar desse produto neste estudo.

Ao todo, a China importou 394,5 milhdes de litros de vinho em 2012, o que correspondeu

a USS 1,582 bilhdo. Vinho em garrafas (SH6 220421) responde por quase 90% do valor
importado. Em volume, as importacoes do SH6 220421 somaram 266,1 milhoes de litros,

ou 67% do total. O restante corresponde principalmente a vinho a granel (SH6 220429), com
31% do volume importado, ou 121 milhoes de litros, mas apenas 9% do valor. Esse produto é
importado para ser misturado a vinhos nacionais. A Tabela 23 explicita os valores do comércio
chinés do cddigo 220421, vinho em garrafas, e 220410, espumantes, principais produtos de

exportacao brasileira.

0 Brasil exportou, em 2012, 98 mil litros de vinho para a China, correspondendo a USS$ 550 mil.
Esse valor colocou a China como o terceiro maior mercado para os vinhos brasileiros nesse ano.
Por outro lado, a participacdo brasileira no mercado chinés é apenas 0,04%. |Ja em espumantes

(SH6 220410), que é um segmento em que o Brasil possui produtos com maior reputacdo
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internacional, as exportacoes ainda ndo alcancam bom desempenho no mercado chinés.

Crescimento* Tabela 23

Participacao | das CM;OVTHCOL"S Oportunidades para

Participacdo ) do principal dos X K
> | brasileira nas Pr\’ﬂ(uv:al concorrente el \/inho na China
rasil a exportagdes T EEs concorrente ) do Brasil para a
a China 2012 brasileiras par. P do Brasil S chi

- da China impor 2 ina
. a China 2007- S o 2012 "
2012 (US$) 2012 (%) daCl

Importacoes da . CE
China Exportages das

Descricdot

Fonte:
pRSRICAM N Comtrade

220410 f Vinhos espumantes e espumosos 60.682.691 =) X Franca 35,02

: *Nao houve exportacdo
Qutros vinhos; mostos de uvas,

cuja fermentacdo tenha sido brasileira dos produtos
220421 impedi_d_a por adi¢do de él_cool, 1.376.200.938 540.750 75,92 0,04 Franca 52,88 49,52 em questéo em 2007, e
em recipientes com capacidade
menor ou igual a 2 litros nem do SH6 220410 em
2008.

O rapido aumento no consumo de vinho entre os chineses impulsionou todo o setor,
multiplicando o nimero de produtores, importadores e distribuidores locais, e também
provocando a entrada macica de marcas de diversos paises, especialmente a partir de 2010.
No entanto, relatos de diversas fontes do setor esperavam uma estabilizacdo ou ligeira queda
nas importacoes em 2013. A euforia de anos recentes fez as importacdes aumentarem em
ritmo superior ao crescimento do consumo. Com isso, varios distribuidores encontravam-se

com altos estoques de vinho em 2013.

Outro fator que impactou negativamente o mercado chinés de vinho foi o corte de gastos
promovido pelo presidente Xi Jinping, que atingiu jantares oficiais e a compra de vinhos

por autoridades para dar presentes. O corte atingiu todos os niveis de governo, e também
empresas estatais. Nos jantares oficiais, costumeiramente oferecia-se vinhos de alto padrdo,
e por isso eles representavam uma fatia importante do consumo de vinhos importados. Mas
o consumo de vinho fora do governo segue em crescimento. Assim, espera-se que em um ou
dois anos os estoques retornem a patamares razoaveis, e que com isso as importacoes voltem

a crescer em ritmo robusto.

Como mencionado, devido a falta de conhecimento do consumidor chinés em relacao a
vinhos, vinhos importados tendem a ser diretamente associados a vinhos melhores. Isso vale
especialmente se provenientes de paises produtores com reputacao ja consolidada, como a

Franca. O pais responde por metade das importacoes chinesas, como se nota no Grafico 50.

Nota-se que a preferéncia por vinhos franceses apenas se fortaleceu entre 2007 e 2012.

A Australia, sequndo maior fornecedor no periodo, empreendeu nos Ultimos 3 anos uma
agressiva campanha de marketing no mercado chinés. Apesar de haver perdido participacao,
0 pais obteve bons resultados, com crescimento médio de 38% de suas exportacdes no

periodo analisado. Outro fornecedor que perdeu importante fatia de mercado no periodo foi a
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[talia, que era o terceiro maior fornecedor em 2007 e caiu para a quinta posicao. O Chile, que

ganhou quase dois pontos percentuais de participacao, agora ocupa a terceira posicao.

Vinhos importados entram, em geral, no segmento premium, enquanto a maior parte
dos vinhos consumidos de faixas de preco baixo e médio sdo locais. E dificil para vinhos
de padrdo mais baixo competirem com os produtos locais. Os vinhos importados podem
ser sujeitos a até 40% de impostos, incluindo a tarifa de importacdo, de 14%, um imposto
sobre consumo de 10% e um imposto sobre valor adicionado de 17%. Entre os principais
fornecedores, apenas Nova Zelandia e Chile se beneficiam de tarifas de importacdo

reduzidas, de 0% e 5,6%, respectivamente.

0 preco médio do vinho importado ao entrar na China foi USS 4,01 por litro em 2012. O preco
médio dos dois maiores fornecedores, Franca e Australia, foi superior, alcancando USS 5,64 e
USS 5,32 em 2012. Ja os vinhos chilenos tem um preco médio mais baixo, sendo importados

por USS 2,92 o litro, em média.

Novos entrantes no mercado chinés costumam focar seus esforcos nas maiores cidades
do pais - Pequim, Xangai e Guangzhou. De fato, esses centros concentram boa parte dos
consumidores de vinho. Porém, neles a competicao também é mais acirrada, uma vez que ha

grande disponibilidade de vinhos de diversos paises e marcas.

O vinho brasileiro nao é conhecido no mercado, e o chinés ndo costuma associar o Brasil a um
potencial fornecedor de vinhos. Outro problema é que o preco dos vinhos brasileiros muitas
vezes ndo é considerado competitivo, pois chegam a ser mais caros que vinhos similares de

fornecedores com reputacao mais consolidada na China.

Grafico 50

Principais fornecedores
de vinho da China
1,7% -2007 e 2012

1,6%

1,3%
Fonte:

UN Comtrade

W Franca mAustralia m Chile Espanha [talia ™ EUA

m Nova Zelandia W Africa do Sul m Argentina Outros

ApexBrasil °

AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOCAO
OF EXPORTACOES ¢ INVEET NENTOS

n



WD
ApexBrasil .. tecet, 2] 2PN [0

AGENCIA BRASILEIRA DE PROMOCAO O e Comércio Exterior

DE EXPORTACOES E INVESTIMENTOS PATRIA EDUCADORA



